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suas teorias desenvolvidas em As Américas e a civilizagdo, Darcy
Ribeiro compara-nos com outros povos latino-americanos que
também estio “em fazimento”. A crenga no ser humano e no
seu povo faz com que termine seu texto, vislumbrando uma
“nova Roma” que necessita dominar a “tecnologia da futura
civilizagio, para se fazer uma poténcia econdmica, de progresso
auto-sustentado” (p. 449). Se, por um lado, essa crenga do
autor nos possibilita pensar em uma saida para o Brasil e para
O seu povo; por outro, nos traz o seguinte questionamento:
como acreditar no futuro, se no passado € mesmo no presente
nos converteram em “proletariado externo” (p.441), conforme
mostrou o préprio autor?

Darcy Ribeiro, na busca de compreensio do
sentido do Brasil, utiliza-se de uma vasta bibliografia nacional
e estrangeira. No imbito nacional, seu texto dialoga com
outros, como os de Gilberto Freyre e os de Sérgio Buarque de
Hollanda ( para citar apenas alguns) e com seus préprios textos
de Histéria e de Antropologia. Dessa forma, O povo brasileiro
resgata a memoria do autor através de sua ensaistica histérico-
antropoldgica .

Por essa e por outras formas de diilogo, O pove
brasileiro mantém a posigio de uma Antropologia critica que
estuda o Brasil para transformi-lo. Na explicitagio de nossa
identidade e de nossa alteridade, o livro torna-se mais uma
referéncia obrigatdria, impulsionando a leitura critica do Brasil,
do processo de formagio do seu povo, dos virios textos
ensaisticos de que se valeu Darcy Ribeiro, incluindo aqui sua
obra antropolégica e até mesmo O povo brasileiro.

Haydée Ribeiro Coelho
UFMG
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ALTAS SACANAGENS DE SEBASTIAO NUNES

NUNES, Sebastido. Sacanagem pura. Sabaré: Dubolso;Mazza, 1995.

. Somos fodos assassinos. 3. ed. Sabard: Dubolso; Mazza, 1995.

O primeiro problema que se apresenta para o
leitor de Sacanagem pura e sua contrapartida, Somos todos
assassinos (Mazza e Edigées Dubolso), é sua indefinigio
genérica. Onde se deve incluir cada um dos volumes, além da
classificagio bastante ampla, dada pelo préprio autor, de prosa?
Hi de se convir que tal indicagio nio nos leva a lugar algum
tendo em vista o contetido dos textos de Sacanagem pura e de
Somos todos assassinos, j4 em terceira edigio, ou tendo em
consideragio também sua perigrafia. Além de conter os dois
livros, invertidos na forma de impressio, o volume apresenta
outras novidades que chocam o leitor menos avisado, a
comegar pela variagio dos nomes do autor: Sebunes Nastiio,
Sebastunes Nido, Seniio Bastunes e, na capa correspondente
a Somos todos assassinos, Sebastiio Nunes. Esta variacio que
brinca com o préprio nome do autor antecipa a iconoclastia
interna. Na verdade, hi dois registros. Um deles, formal, legal,
corresponde 2 parte técnica do livro, com indicagio de edigio
e outros detalhes como revisio, diagramagio, composicio;
dedicatérias; um in memoriam; copyright; endereco; a orelha
do livro, com comentirios de Fausto Wolff, Gilberto
Vasconcelos, Anna Marina, Livio Xavier, Lizaro Barreto. Tudo
1550 € uma concessio i praxe, o prego pago por sua insergio
num universo cujos valores sio bem marcados e, pior que isso,
cobrados.

O outro registro comega pelo subtitulo da obra
Sacanagem pura, que € “Ensajos sacanas sobre publicidade”.
Portanto, safmos da indefini¢io da “prosa” para chegarmos 2

objetividade do ensaio. Os ensaios se autodefinem: sacanas.
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Apesar de a sacanagem vir do sistema econdmico em que todos
estamos e nio deles mesmos. Eles sio irdnicos, gozadores,
sarcdsticos, mordazes, e todos os adjetivos que caibam numa
faixa situada entre o levemente humoristico e o cruelmente
satirico. Passando também pelo sado-masoquismo, territério
em que nos situamos, como ususofredores — categoria de
usufruidores compulsérios — da publicidade e, obviamente,
da estrutura que a gera. O subtitulo delimita o assunto:
publicidade. Na verdade, os dois livros versam sobre a
publicidade. O primeiro, Somos todos assassinos, relata a
experiéncia pessoal do autor como redator de publicidade
numa agéncia, retratando de forma caricata os virios
personagens desse universo: o Diretor de Criagdo, o Diretor
Técnico, a Secretiria Executiva da Presidéncia, o Diretor de
Arte, o IP (ilustrador portugués). Sio retratos do dia-a-dia
numa agéncia de publicidade e uma critica feroz da falta de
escripulos em todos os niveis do processo de criagio. Ao
mesmo tempo, sio retratos da faléncia do povo brasileiro e do
processo de manipulagio de que € vitima. E também uma
demonstragio do processo de representagio, ideologico,
montado pela publicidade. O melhor exemplo serd o poema
“A felicidade bate i sua porta”, que reproduzo integralmente:
Todo mundo é feliz/ nos antancios de cigarro./ Todo mundo é
feliz/ nos antncios de bebida./ Todo mundo é feliz/ nos
anuncios de carro./ Todo mundo é feliz/ nos antincios de tudo./
A melhor garotapropaganda/ da publicidade/ é a felicidade.

Em Sacanagem pura, as epigrafes citadas, de
Herbert Marcuse, Albert Camus e de Thorstein Veblen,
indicam a linha a ser seguida pelos ensaios: os seres humanos
obrigados, como Sisifo, a empurrar eternamente a pedra ladeira
acima, incapazes de se livrar dela, condicionados 2 repetigio
de esteredtipos e A aquisigio de bens totalmente desnecessirios,
que s6 fazem pesar ainda mais a sua “pedra”. Apoés as epigrafes,
vem uma “Nota ds tradugdes das notas”, em que o Autor,
ironicamente, defende-se de seus possiveis enganos nas
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tradugdes, insere-se na modernissima tradi¢io da
intertextualidade (o conceito, pelo menos), e informa aos
leitores sua veia para as citagdes, feitas a mancheias. Em suas
palavras: “Desse modo, recortei, modifiquei, mutilei e
transformei de tal forma os textos-base que dificilmente
poderio ser reconhecidos. Seguindo a ligio dos mestres,
imagino que possa, de hoje em diante, intitular-me como eles
Tradu-Recri-Transcriador”. Pode-se ler, nas entrelinhas, criticas
aos concretistas paulistas, todos dados a tarefas transcriadoras
e que tais. Essa proposta de Sebastiio Nunes, ainda que
perpassada de ironia, identifica-se com a defendida por
Compagnon, teorizador da citagio e do recorte, para quem a
originalidade deve ser buscada na capacidade que os autores
t€m de lerem e de modificarem, apropriando-se daquilo que
leram.

Ao lado disso, o Autor, numa “Explicagio
necessiria”, cita mais uma vez seus gurus, comentando que a
bibliografia do volume Sacanagem pura resume-se a oito livros
de sete autores, citados A exaustio. E justifica-se: “Estes autores,
no entanto, foram escolhidos a dedo por motivos muito
pessoais: todos fizeram minha cabeca e todos escreveram em
momentos cruciais de nossa historia social. Alguns deles foram
também os primeiros a notar a existéncia de uma perigosa
tendéncia para a padronizagio e o desperdicio.” O Autor é de
uma sinceridade perigosa, pois ataca, indiretamente, o hibito
da Academia de enfeitar suas teses e dissertagdes com longas
bibliografias, o que faz parte de uma encenagio do saber. E
mais ou menos o provérbio que diz (diria): dize-me com
quantos e com quem andas que...

Na pritica, todos se apegam a determinados
autores porque, ou eles fizeram a cabega de quem escreve, ou
estio mesmo na moda. O restante é figuragio.

Apés essa descri¢io semibtica da perigrafia ou,
em outra terminologia, da paratextualidade que cerca o texto
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de Sebastiio Nunes, vamos ao texto. Esse, nada mais é que
uma comprovagio de tudo quanto o antecede e prepara: titulo,
capa, nomes do autor, subtitulo, nota, explicagio necessiria e,
até mesmo, um preficio que usa o titulo do ltimo livro de
Walt Whitman: “Good-bye, my Fancy”, travestindo-se de
primeiro capitulo. Aqui, mais claramente ainda, como se o
tivesse deixado de ser, por acaso, Tido Nunes afunila mais
ainda seus propdsitos e sua classificagio:

Este brevissimo tratado de sacanagem é um estudo anarcho-

humoristico sobre a linguagem da publicidade, através da leitura critica de antincios
impressos e da discussao ao acaso de suas virias estruturas.

Foram usados exemplos rotineiros e mais ou menos recentes —
década de oitenta—, quando certa aparéncia de criatividade, louvada até a loucura
pela imprensa comprometida com o conceito de que o lucro € o estilo (leia-se toda
ela), cedeu lugar a maior rigor funcional, fundado nos estere6tipos da comunicagio
de massa (leia-se: linguagens de controle sobre a maioria), quando o lucro deixou
de ser rei para se tornar ditador.

Alids, é como técnica de comunicagio a servico das ideologias
econdmicas — e, por extensio, politicas —, que a propaganda deve ser examinada.
O que seus idedlogos (e os papagaios dos idedlogos) chamam de criatividade nio
passa de adequagio da mensagem, na época de sua produgio, is convengdes
comportamentais e lingiiisticas dominantes da classe média.

A partir dai, comegam as anilises propriamente
ditas, onde Tiio Nunes esmidga as propagandas de empresas
como o Bradesco, a Nestlé, Souza Cruz, Hoechst, a Salles
Propaganda, a IBM, o Grupo Pio de Agucar, a Veplan, a
General Electric, a Rede Globo, a Calvin Klein, a Good Year,
para ficar apenas em algumas. O estilo continua 0 mesmo:
irreverente, contundente, cruel. A linguagem nio procura
contornos ou desculpas: vai direto ao ponto, 3 dendncia, i
hipocrisia que rege nossas relagdes sociais e politicas e, por
extensio, as nossas relagdes pessoais. Mais que uma critica
semidtica das virias propagandas, as palavras de Tido Nunes
tecem um retrato de nds, consumidores de terceiro mundo,
sujeitos a toda e qualquer manipulagio. E, aparentemente, bem
informados por uma propaganda também aparentemente de
primeiro escalio, publicada em veiculos de excelente nivel e
dirigidas a um publico sofisticado, porque com dinheiro
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suficiente para comprar a revista e porque alfabetizado o

bastante para lé-la e, supostamente, comprendé-la e aos
anincios.

As anilises nio tocam apenas no contetido sécio-
politico dos reclames, ou em sua estrutura grifica e visual. Elas
sio uma leitura de tudo quanto, em nossa sociedade, é
ideologicamente escondido e, a0 mesmo tempo, “mostrado”.
O apelo ao sentimentalismo, a0 lugar-comum, a perda de todo
e qualquer senso de humanidade e de sensibilidade, a
mistificagio, “a banalizagio de situagdes dramiticas”, as pessoas
famosas que aparecem vendendo algo nas propagandas tendo
como critério apenas o caché pago, sem se importarem com
“o grau de toxidez do veneno, de sacanagem ideolégica do
andncio ou de superfluidade da bugiganga”, a manipulagio
de técnicas publicitirias e de “principios” da publicidade sio
alguns dos elementos levantados e criticados por Tido Nunes.

As notas bibliogrificas que acompanham cada um
dos textos de anilise funcionam em contraponto, oferecendo
uma importante fundamentagio tedrica sobre os itens
sublinhados. Mais que isso, constituem-se em elementos de
um didlogo vivo do autor com seus gurus. Para o leitor, sio
um comentirio inteligente, uma leitura mais técnica ¢ uma
base cientifica para a critica que se 1& nos textos.

Sacanagem pura vale pela forma, pelo contetido,
pelo inusitado muita vez utilizado da linguagem, vale pelo
alerta, pela deniincia, pelo humor, pela crueldade com que
expde uma situagio de que somos vitimas e de que a
publicidade é a vitrine mais ostensiva. Vale, principalmente,
pelo modo como desmascara, em cada um de nés, a capacidade
de nos deixarmos usar ¢ de reproduzirmos, consciente e
inconscientemente, o modelo que af esti.

Luiz Cldudio Vieira de Oliveira

UFMG

REVISTA DE ESTUDOS DE LITERATURA
Belo Horizonte, v. 3, p. 187 - 204, out. 95

195





