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Resumo

O artigo explora a incidéncia das charges e das personagens
das histérias em quadrinhos nas cronicas esportivas de José
Lins do Rego, escritas entre 1945 ¢ 1957. Argumenta-se que a
presenca frequente da linguagem figurada na coluna do
romancista paraibano no Jornal dos Sports deve ser analisada
para além de uma idiossincrasia do autor. Tal linguagem
constituiu, mais do que um adorno expressivo, uma estratégia
de comunicacio com amplos extratos de leitores aficionados
por futebol, em particular pelos adeptos dos clubes da cidade
do Rio de Janeiro. Com base em um debate mais geral sobre a
questio da narrativa nas croOnicas e sobre a difusdo da cultura
de massas no Brasil, por meio das HQs infanto-juvenis norte-
americanas, mostra-se como Lins do Rego se valeu desse
artificio comunicativo para fomentar as identidades
clubisticas cariocas. Fez, assim, da crOnica esportiva um veiculo
para se aproximar do imagindrio dos torcedores, mediante
mecanismos de identificacio e de filiacAo passional aos times
de futebol mais populares do Rio em meados do século 20.
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INTRODUCAO

...football does not simply reflect society or culture, but is
part of a general process of the way society models some of its
central existential, moral and political issues.

Eduardo Archetti

O presente artigo se atém a um modo especifico de narrativa esportiva, aquela
veiculada pela imprensa escrita, e a um caso particular de narrador, o escritor José Lins
do Rego (1901-1957). Autor de mais de mil e quinhentas cronicas esportivas, Lins do
Rego publicou seus textos sobre futebol na coluna “Esporte & Vida”, do Jornal dos Sports,
ao longo de 12 anos, entre 7 de margo de 1945 e 20 de julho de 1957, a convite do amigo
e jornalista Mario Rodrigues Filho.

Mais conhecido do grande publico por obras de romancista, expoente do moderno
regionalismo brasileiro, a série de cronicas aqui enfocada possibilita perceber outra
faceta da produgdo do autor, bem como conhecer sua atuagdo no universo literdrio-
desportivo do Rio de Janeiro.

O argumento aqui proposto é o de que a especificidade de seus artigos de jornal,
frente aos demais cronistas de sua época, consistiu em um modo de utilizacdio muito
préprio dos simbolos dos times de futebol existentes no Rio de Janeiro, durante os anos
1940 e 1950. De forma alusiva, o autor se valia do cardter moral das equipes,
personificadas nos mascotes dos clubes, e da descrigio ficcional das partidas de futebol,
sob a forma de um campo de batalhas, onde figuravam esses seres animados, com
caracteristicas zoomorficas e antropomorficas.

Tal linguagem figurada, longe de ser estranha ao ambiente de entdo, baseava-se
nas personagens ji existentes nas paginas do Jornal dos Sports daqueles anos,
especialmente nas charges disseminadas pelo periédico de Mario Filho, assinadas pelo
argentino Lorenzo Molas e por um brasileiro cujo pseuddnimo no periédico era Otelo
Cagador. Tais charges humoristicas, por sua vez, aproveitavam alguns dos herdis e viloes
das revistas em quadrinhos da Walt Disney para popularizar o universo futebolistico e
para buscar pontos de familiaridade com seus leitores.

A anidlise do contetddo e forma da coluna esportiva de José Lins do Rego
evidenciarg, a seguir, de que maneira, mais do que os modos de narragdo oral trazidos
pela Era do Radio nos anos 1930, a cronica do periodo posterior 2 Segunda Guerra
Mundial (1939-1944) dialogou com as mudancas provenientes dos recursos técnicos,
grificos e visuais implantados nos jornais do pafs. Os periddicos assistiam a uma alteragio
interna da relagio entre texto e imagem, com o crescimento de importancia desta sobre
aquele, o que repercutiu nas cronicas e, em particular, nos textos de José Lins do Régo.

Junto a esse processo, nota-se, também, a presenga crescente das histérias em
quadrinhos norte-americanas nos habitos de leitura e consumo nacionais e sua
incorporacio na temdtica esportiva. Nesse novo quadro, Lins do Rego anima suas cronicas
sobre as partidas de futebol por meio da alegoria dos desenhos dos caricaturistas, em
que figuravam o Marinheiro Popeye (simbolo do Flamengo), o Pato Donald (representante
do Botafogo), entre outros.

ALETRIA - v.22 -n.2- maio.-ago. - 2012



Postulamos aqui que José Lins do Rego, notério entusiasta do Clube de Regatas do
Flamengo, adaptou a sua linguagem para atingir um maior grau de interacdo com os
leitores. Desse modo, o préprio cronista, ao descrever alegoricamente os jogos do
Campeonato Carioca, era visto também como um torcedor, passivel de aplausos e
admiracdes, bem como de criticas e de reacdes, as vezes enfurecidas, dos adversérios. As
identidades clubisticas foram, desse modo, alvo de um investimento acalorado do escritor,
capaz de atrair ainda mais o interesse do leitor-torcedor para o Ambito dialégico do jornal.

Neste artigo, abordam-se, de inicio, o tipo de jornal e o género de crdnica esportiva
em questdo. Trata-se de apresentar os contornos do debate sobre a “cronica esportiva
moderna”, desde que a sua condi¢do narrativa se torna mais bem demarcada a partir
dos anos 1930, com os escritos de Mario Filho. A par dos debates criticos em 4mbito
académico sobre o mesmo, tal jornalista é aqui referido porque constitui a matriz a
partir da qual se desenvolve a produgdo cronistica de José Lins do Rego.

Na segunda secio, serdo apresentadas as circunstancias de emergéncia da cronica
esportiva apds a Segunda Guerra Mundial, em particular as influéncias recebidas pela
cultura de massas, que se difunde no Brasil com a introducio das imagens coloridas nos
jornais e nas revistas, e com os recursos pictorico-imagéticos das charges e das caricaturas
existentes no interior do Jornal do Sports.

Por fim, na terceira se¢do, sdo dados exemplos das cronicas de José Lins do Rego
que tematizam os clubes de futebol a partir da linguagem figurada e dos desenhos. A
fomentagdo das identidades clubisticas informava o tom dos textos de um cronista que
assumia a sua dupla condic¢do, qual seja, a de escritor e a de torcedor.

Em vez de acentuar a suposta superioridade intelectual do romancista, Lins do
Rego levava sua linguagem literdria para o seio da cronica, aproveitando-se dos
potenciais fabulativos ja presentes no universo dos leitores. A “circularidade cultural”
com o grande publico, fa de esportes e consumidor de jornais esportivos, serd completada
pelo nivelamento do escritor a posigdo do leitor. Para isso, assumia o ponto de vista de
um inveterado torcedor de um dos clubes mais populares do pais, o Flamengo, e traduzia
seu entendimento do jogo a partir das imagens de mais facil acesso, tais como as
difundidas pelas charges e pelas HQs.

O POMO DA DISCORDIA: A CRONICA ESPORTIVA DE MARIO FILHO

A obra do jornalista Mario Rodrigues Filho tem sido alvo de intensos debates
académicos nos tltimos anos. Um dos pontos centrais da discussio reside na utilizagio
de seus escritos como fontes para a pesquisa histérica. Parte expressiva das cronicas de
Mario Filho, publicadas nos anos 1940, retratou a histéria do futebol brasileiro com base
em sua memoria de jornalista e em sua escrita romanesca, que procurava dar tons

literarios & experiéncia colhida em entrevistas com jogadores do passado.

L'Cf. GINZBURG. O queijo e os vermes: as idéias e o cotidiano de um moleiro perseguido pela inquisigao;
BAKHTIN. A cultura popular na Idade Média e no Renascimento: o contexto de Francois Rabelais.
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A reagdo de autores das Ciéncias Sociais contemporineas ao trabalho de Mario
Filho? se deve a importancia e a visibilidade alcangadas pelos textos do jornalista,
reunidos basicamente no livro O negro no futebol brasileiro (1947). Essa obra foi em seu
tempo objeto de interesse de seus pares, dentre os quais se destacou o irmio Nelson
Rodrigues. Por ocasiio da morte de Mario Filho, em 1966, o dramaturgo publicou o
artigo “O homem fluvial”, no qual procura definir o significado do irmao para o futebol
brasileiro.

Nesse texto, Nelson Rodrigues coloca o irmdo mais velho na posicio de um
renovador, quando ndo um revolucionério, da cronica esportiva moderna. Foi ele capaz
de fazer da mesma um meio de inovacio estilistica, temética e linguistica, a altura do
que fora a Semana de Arte Moderna de 1922 para as artes e a cultura nacional. Ante
uma crdnica esportiva fria, impessoal e objetiva, permeada de termos técnicos em inglés,
Mario Filho abrasileirou o vocabulério futebolistico, simplificou suas expressdes, alterou
o foco das reportagens e passou a contar casos saborosos do campo de jogo.

Tal versdo inovadora, consagrada por Nelson Rodrigues, recebeu novo apoio no
inicio da década de 1990, quando o jornalista Ruy Castro publicou a biografia do
dramaturgo, em O anjo pornogrdfico. Ao falar da familia e, em particular, daquele irmao
de Nelson, ainda que secundariamente, voltou a enfatizar o pioneirismo do “inventor
de multidoes” e contribuiu para a cristalizagdo dessa imagem de Mario Filho.

Assim, na discuss@o sobre o desenvolvimento do género da cronica esportiva no
Brasil, a obra de Mario Filho aparece identificada como um divisor de 4guas. Teria sido
ela uma das principais promotoras da modernizagdo da linguagem e foi ela capaz de
acompanhar um processo mais amplo de transformacdo do futebol em um esporte
profissional, voltado para o lazer das massas nas grandes cidades.

A reacdo de setores da Academia a versdo enaltecedora de um personagem da
imprensa esportiva asseverou os limites epistemoldgicos do uso daqueles registros escritos.
No Ambito da narrativa, o aspecto mais taxativo foi o emprego acritico dessa fonte, sem
que se levassem em consideracio as ambivaléncias entre fato e fic¢io, entre ciéncia e
arte. O impressionismo e a subjetividade, caracteristicas de Mario Filho, eram os
elementos que requeriam cautela por parte do pesquisador no recurso a tal
documentagio.

Nio é possivel, nos limites deste artigo, abordar a recep¢io a obra de Mario Filho,
discutir se esse foi de fato o pioneiro na renovagdo da cronica esportiva, nem tampouco
debater sobre a epistemologia das relacdes entre jornalismo, literatura e histéria.> Ao
evocarmos o “pomo da discérdia”, visa-se aqui tho somente acentuar os aspectos narrativos
comumente atribuidos ao jornalista, a fim de entender sua influéncia sobre os elementos
ficticios e alegéricos presentes na série de cronicas esportivas de José Lins do Rego.

A modernizag¢do do jornalismo esportivo remonta aos anos 1930 e 1940, quando

Mario Filho comanda a se¢do de esportes do jornal O Globo e torna-se proprietério do

2 Cf. SOARES. Futebol, raca e nacionalidade no Brasil — releitura da histéria oficial; PEREIRA.
Footballmania: uma histéria social do futebol no Rio de Janeiro (1902-1938).

3 Cf. SOARES; HELAL; LOVISOLO. A invencdo do pais do futebol: midia, raga e idolatria.
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Jornal dos Sports. Naquele momento, sua agdo compreendeu a valorizagdo de um género
tido como menor pela grande imprensa, nas primeiras décadas do século 20. A uma
crdnica sobre os esportes, fixa-se, a partir de entdo, uma cronica dos esportes, dotada de
autonomia e de caracteristicas proprias.

Tal valorizagdo nao aconteceu de maneira isolada no projeto do empresario Mario
Filho. Ela integrou-se a mudangas de ordem técnica e visual, como a disposicao das
fotos e das matérias na economia interna do peridédico. Um novo estatuto da imagem e
da diagramacéo foi proposto, com manchetes mais exclamativas e com legendas mais
chamativas, a trazer titulos e subtitulos mais atraentes para o publico interessado.*

A linguagem da crdnica, em especifico, passava por mudancas que procuravam
uma interacio mais dinAmica e comunicativa com o leitor. Além de uma escrita mais
coloquial e menos bacharelesca, propunha-se o estabelecimento de uma relagdo mais
proxima entre o cronista e o leitor. Esta era alcancada por meio de uma interlocugao
que se valia também da oralidade e que transformava a cronica em uma espécie de
conversa por escrito, mais espontinea e mais despojada, que adquiria continuidade no
dia a dia do jornal.

Em suma, eram essas as bases jornalisticas e literarias inauguradas por um novo
paradigma de cronica esportiva. Em um quadro mais abrangente, tais mudancas sucediam
em boa parte dos textos jornalisticos escritos por literatos na década de 1930, conforme
aponta Antonio Candido.” Segundo Jorge de S4, o “lirismo da cronica” se associa ao
“subjetivismo do escritor”.

No caso do Jornal dos Sports, a fixagdo do género da cronica esportiva ocorrerd em
um periédico caracterizado por diversos tipos de texto: reportagens sobre as virias
modalidades de esporte, editoriais dos chefes de redagdo, colunas sociais sobre a vida
mundana, em uma variedade interna que se estendia até as cartas dos leitores. Para a
consecucio do género, Mario Filho contratou e formou uma geragdo de cronistas, no
correr dos anos 1940 e 1950. Com perfis variados entre si, eles compartilhavam daqueles
principios balizadores da chamada “cronica esportiva moderna”.

Geraldo Romualdo da Silva, Pedro Nunes e Leonam Pena foram alguns desses
cronistas. Mario Filho publicava também a cronica de jornalistas esportivos
internacionais, como Albert Laurence, Willy Meisl e Giampoli Pereira. Além destes,
manteve a coluna de uma mulher, Florita Costa, um caso raro de cronista do sexo feminino
a escrever sobre futebol. Por fim, em uma lista nfo exaustiva, destaquem-se os nomes
de Vargas Neto, Jodao Lyra Filho, Luiz Galotti e Mario Pélo.

José Lins do Rego é levado a compor a equipe de cronistas do Jornal dos Sports em
margo de 1945. Mario Filho havia-o conhecido dois anos antes, na redagdo do jornal O
Globo, onde Lins do Rego comegava a escrever sobre esportes. J4 em sua cronica de

estreia, o escritor observava o potencial de proximidade, comunicagio e contato popular

*Cf. SILVA. Mil e uma noites de futebol: o Brasil moderno de Mario Filho. Cf. também LEITE LOPES. A
vitéria do futebol que incorporou a pelada.

> Cf. CANDIDO. A vida ao rés-do-chio.
6 Cf. SA. A crénica.
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de que era capaz o futebol. Naquele texto, intitulado “Volta a cronica”, lembrava que o
reconhecimento publico gerado por sua coluna de esportes transcendia em popularidade
tudo o que havia vivenciado em seus artigos sobre literatura e politica.

José Lins encontrava oportunidade no Jornal dos Sports para forjar um estilo narrativo
proéprio e para refletir sobre assuntos os mais diversos. No projeto de Mario Filho, a cronica
objetiva, fria e impessoal das primeiras décadas do século, limitada & informagao do campo
de jogo, cede lugar a uma crdnica autdbnoma, de cunho autoral. Esta abria margem para a
narragdo de um caso ou de uma histéria, para a manifestagio da subjetividade do cronista
e para a formagdo de um estilo que variava segundo cada colunista.

O tipo estilizado e personalizado da cronica podia ir de uma alentada apreciacio
critica acerca de um livro recém-publicado até um texto de curta extensdo, com nio
mais do que seis ou sete linhas; a coluna de José Lins podia oscilar de um comentério
banal sobre um jogo ocorrido no dia anterior até uma cronica sobre o cardter nacional
brasileiro, expresso pelo futebol, por ocasido, por exemplo, de uma Copa do Mundo.

A cronica constituia-se, dessa maneira, em um género polimérfico, tal como a
definia a historiadora Margarida de Souza Neves.” A flexibilidade formal e conteudistica
se manifestard nas cronicas de José Lins do Rego. Podia assemelhar-se ao formato de
uma carta, de um conto, de um poema, de um ensaio ou até de um manifesto. Era
possivel comentar sobre um telefonema recebido, uma conversa com um amigo, uma
cena observada inadvertidamente no campo: em suas liberdades expressivas, tudo, em
principio, era matéria de cronica, dada a sua condigdo de brevidade e de efemeridade.

Uma das formas de narracdo escolhidas para ser examinada doravante diz respeito
a utilizagio recorrente do ficcional por José Lins do Rego. O emprego de personagens
das charges e das histérias em quadrinhos foi utilizado como recurso retdrico para falar
ficticiamente dos clubes e das partidas.

Antes de tal exame, é preciso que se entenda a razdo da presenga das imagens no
meio futebolistico de meados do século 20. Convém, para tanto, acompanhar as
transformacdes grificas em curso no Jornal dos Sports, a fim de perceber o novo influxo

da cultura de massas no Brasil, em contexto subsequente & Segunda Guerra Mundial.

O PRIMADO DO VISUAL: AS CHARGES NO JORNAL DOS SPORTS

~

E possivel afirmar que os esportes, e o futebol em especifico, desenvolveram-se
articulados ao advento dos meios de comunicacdo de massa: de inicio, com o jornal, na
virada do século 19 para o 20; em seguida, por meio do radio, na década de 1930; e, com
o advento da televisdo, no inicio dos anos 1950. Cada um desses suportes possibilitou
alavancar e ampliar a abrangéncia da difusdo esportiva, atingindo uma escala planetaria
no final do século 20.

No contexto da Segunda Guerra Mundial, e nos anos posteriores, o Brasil assistiu
a um estreitamento da influéncia dos Estados Unidos, nido apenas do ponto de vista

politico-econdmico, como também no Ambito da cultura. A politica cultural norte-

7Cf. NEVES. Histéria da cronica. Cronica da histéria.
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americana destinava-se & América Latina e procurava proteger o continente das ideias
comunistas. Para isso, estimulavam-se, entre outros, a diplomacia e a penetracdo do
cinema industrial proveniente de Hollywood, com suas historias e suas ideologias
explicitas ou subliminares.

Um exemplo da influéncia cinematografica dos Estados Unidos sobre o Brasil foi
a visita do mega produtor Walt Disney no inicio dos anos 1940. Depois de filmar o
premiado Fantasia, Disney veio em visita ao Brasil no ano de 1941, com vistas, entre
outros motivos, a estreitar o pan-americanismo e a disseminar a cultura norte-americana
no pafs. A criagdo de um personagem tipicamente brasileiro remonta a essa viagem.

O tipo infantil criado por Walt Disney foi o papagaio Zé Carioca, logo inserido no
desenho animado do seu filme seguinte, Al6 amigos (1942). Neste, protagoniza a figura
do malandro carioca que recebe Pato Donald, simbolo hollywoodiano do cidaddo comum

norte-americano. Conforme situa a antropéloga Lilia Moritz Schwarcz:

... é esse o perfodo da criacio do famoso Zé Carioca, que representava de forma mimética
a simpatica malandragem carioca, na recusa ao trabalho regular e na prética de expedientes
tempordrios que garantiam uma boa sobrevivéncia. Nesse ambiente, samba, festa, capoeira
e malandragem eram temas entrelagados...

Com mais riqueza de detalhes, e a sugerir uma “politica da boa vizinhanga na cultura
futebolistica”, o pesquisador Flavio Pessoa acrescenta:

Comecando com apari¢des esporadicas em cinejornais que antecediam as sessdes de
cinema da cidade desde 1940, o mais célebre pato dos estiidios Disney “chegaria” a
imprensa brasileira através d’O Globo Juvenil, a partir de 7 de marco de 1942. No mesmo
ano, as industrias Matarazzo langavam uma colecéo de figurinhas dos personagens Disney.
O ano de 1942 ainda marca a produgéo do filme Alo, amigos, langado no Brasil no ano
seguinte. O filme mesclava cenas de documentério com animagéo, em que desenhistas
dos estiidios de Walt Disney faziam um tour pela América do Sul, com a missdo de buscar
inspiragdo para criar novos personagens latinos a juntar-se a galeria de personagens do
popular estidio americano. Surgia assim o Z¢é Carioca, ciceroneando Donald em sua
visita ao Rio de Janeiro, promovendo um encontro que ficaria marcado como forte icone
da politica de boa vizinhanca. Anos depois, ja em 1950, a revista do Pato Donald se
tornaria um dos primeiros lancamentos da Editora Abril, o que sugere um relativo sucesso
do filme, ao trazer o mais famoso papagaio carioca nas primeiras capas da revista do amigo
americano.’

O impacto e a importincia desses seres animados ndo seriam despreziveis. Os filmes
infantis e as revistas coloridas cumpririam esse papel de difusoras de personagens dotadas
de valores e de uma moralidade que transcendiam sua aparente dimensio de inocéncia
ladica, de gratuidade imaginativa ou de puro divertimento.

De modo até certo ponto intrigante, as figuras animadas nos cinemas, nos albuns
de figurinhas e nas revistas em quadrinhos ndo tardariam a ser apropriadas por Mario
Filho. O futebol ia sendo massificado também ao absorver linguagens em circulacio

pela inddstria cultural, oriundas ndo s6 do universo esportivo. De maneira quase

8 Cf. SCHWARCZ. O complexo de Zé Carioca: notas sobre uma identidade mestica e malandra, p. 3.
® PESSOA. Humor politico e social nas charges de Lorenzo Molas e Henfil no Jornal dos Sports, p. 30.
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concomitante, ao longo da década de 1940, as pédginas do Jornal dos Sports passaram a
ser povoadas por figuras como o Pato Donald e o Marinheiro Popeye, com seus motivos
temdaticos — histérias de aventuras, guerras e dramas — e com seus tragos psicolégicos
adaptados a0 mundo infanto-juvenil.

Com o proposito de divulgar os clubes do Rio de Janeiro, o jornal de Mario Filho
transpunha esses tipos caricaturais para a imagem dos times de futebol. Como é licito
supor, isso facilitava a sua assimilagio entre estratos mais amplos da populagdo, com a
substituicio da soma das palavras pelo tracado dos desenhos. Os clubes viam-se referidos
a um novo sistema de representagdo simbdlica, que procurava animar e dar um colorido
especial a insignia daquelas agremiacdes.

A influéncia das artes graficas e das fotografias coloridas se manifestava entre as
mais expressivas revistas brasileiras, a exemplo de O Cruzeiro (1928) e de Manchete
(1952). As caricaturas e as histérias dos famosos gibis inseriam o futebol dentro da
discussio sobre a sociedade de consumo e a cultura do entretenimento, em particular
os icones estadunidenses massificados. Elas apontavam seus significados para dimensoes
importantes na constru¢io do imaginario clubistico do torcedor.

No Jornal dos Sports, a presenga das histérias em quadrinhos nas representagdes
dos clubes cariocas e na criacdo de personagens do universo esportivo, embora estivesse
relacionada 4 emergéncia da inddstria cultural, dos comics e dos cartuns norte-
americanos, tinha como responsavel um autor que provinha de um pafs sul-americano
vizinho: a Argentina.

O cartunista argentino Lorenzo Molas é contratado por Mério Filho para ilustrar
aquele que se autointitulava “o matutino esportivo de maior circulagio na América do
Sul”. Ele chega ao Brasil em junho de 1944 e permanece no pais até agosto de 1947.
Criam-se entfdo, nos anos de 1940, aqueles que seriam os simbolos dos principais clubes
do Rio de Janeiro, a saber: o Marinheiro Popeye (Flamengo), o Almirante (Vasco da
Gama), o Cartola (Fluminense), o Pato Donald (Botafogo) e o Diabo (América).

Tais simbolos perdurariam até o final da década de 1960, quando da chegada do
cartunista Henfil ao Jornal dos Sports. O chargista substitui aqueles simbolos por outros
emblemas e lanca as caricaturas que sido até hoje reconhecidas pelos torcedores, tais
como o Urubu, do Flamengo, o Bacalhau, do Vasco da Gama, o P6 de Arroz do Fluminense
e o Cachorro (ou Cri-Cri), do Botafogo.

A criacio de personagens como o Marinheiro Popeye e o Pato Donald por parte do
cartunista argentino era, em verdade, uma adaptagido para o jornalismo esportivo
brasileiro, pois o Marinheiro Popeye havia sido criado pelo norte-americano Elzie Segar,
em 1929, assim como o Pato Donald fora uma criagio de Walt Disney, no ano de 1938.

Nio se pode afirmar que essa adaptagio de personagens das HQs dos Estados Unidos
fosse algo inédito no Brasil, pois, desde 1905, a revista O Tico-Tico j4 integrava figuras como
o Mickey Mouse e o Gato Felix ao consumo infanto-juvenil. Na caricatura, a autonomia
também tinha destaque na producéo nacional, com ]. Carlos, K. Lixto e Belmonte, cartunistas

cujas trajetdrias marcaram a “cultura impressa brasileira”, segundo Herman Lima.!°

0T IMA. Histéria da caricatura no Brasil.
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A proliferacio desse género de histérias cOmicas se daria efetivamente nas décadas
de 1930 e 1940, quando se generaliza um sem-ntimero de 4lbuns, almanaques, tiras
diarias e suplementos dominicais nos jornais brasileiros, movimento mais amplo do qual
participa o “Cor de Rosa”.!" Entre os decénios de 1940 e 1950, o caricaturista Péricles
faria enorme sucesso com seu personagem irdnico “O Amigo da Onga”.

No enredo das charges do cartunista argentino, todos os clubes, personificados
em seres animados, cortejavam a Miss Campeonato, tipo feminino que fundia o modelo
de beleza de mulher da época com o titulo esportivo do ano. Com a introdugio dessa
“miss”, insinuava-se uma associa¢do que seria muito explorada no imaginério esportivo,
entre futebol e erotismo, entre conquista e afirmagio da masculinidade. J4 no final de
1945, o Jornal dos Sports anunciaria o langcamento de um 4lbum de charges dedicado a
“musa mais cobicada dos clubes cariocas”.

Os clubes eram, pois, representados da mesma forma que um individuo real, ao
mesmo tempo uno e coletivo, dotado de cardter e personalidade. Como qualquer ser
humano, a sua trajetdria era vivenciada por momentos de alegria e tristeza, éxito e
frustracio, gléria e infortdnio.

Os atributos concedidos a cada personagem davam bem a medida dos tragos que
se gostariam de imputar a cada equipe. A fibra do Popeye, a gra-finagem do Cartola, a
solércia do Almirante ou o mau-humor do Pato eram qualidades tdo jocosas quanto
caricaturais, definidoras de cada um dos clubes populares do Rio.

Essas representacdes alegéricas atribuidas aos clubes de futebol ndo passariam
despercebidas por José Lins do Rego e seriam estrategicamente inseridas em seus textos
didrios. Na terceira e dltima secdo do artigo, ddo-se exemplos da animacio dessas
personagens na coluna de Lins do Rego e explora-se o modo ficcional como elas

aparecem retratadas nas narrativas do escritor.

ENTRE NAUS, ALMIRANTES E MARINHEIROS: AS CRONICAS FIGURADAS DE José LINs DO REGoO

Algumas questdes se colocam para uma apreciagio das cronicas de José Lins: por
que, mais do que qualquer outro dos cronistas contemporaneos, foi esse romancista
quem se apropriou de tal linguagem disponivel no jornal? Que efeitos o escritor buscava
nessa estratégia discursiva! Visava facilitar a compreensio dos leitores? Queria ele
explorar o potencial imaginativo de seu ptblico? Ambicionava estar o mais perto possivel
do imaginario dos torcedores!?

Dentre as possibilidades, pode-se supor que sua condig¢do de romancista contribuiu
para a énfase na linguagem figurada. Ainda que simplificados, pois limitados ao pequeno
espago das cronicas, o apelo ficcional e o expediente linguistico parecem ter sido bastante
atraentes ao romancista, haja vista o ntimero de titulos alusivos 2 literatura: “As ris e o
ogro”; “Moliere, onde estas”; “Um inglés de Dickens”; “O negrinho do pastoreio”; entre

outros motes literarios.

"' Nome pelo qual era conhecido popularmente o Jornal dos Sports.
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Outro aspecto a ser ponderado diz respeito a propria relagdo de José Lins do Rego
com os quadrinhos. José Lins destacou-se em seu tempo por ser um escritor com uma
vendagem relativamente boa no mercado de livros brasileiros. Talvez por isso, a série
“Edicdo Maravilhosa”, durantes anos 1950, tenha quadrinizado quatro de seus romances,
com desenhos de texto assinados por André Le Blanc: Cangaceiros (n. 84); Menino de
engenho (n. 100); Doidinho (n. 124); e Pedra bonita (n. 200).

Acrescente-se que a Rio Grafica e Editora foi responsédvel pela quadrinizagdo de
Euridice (n. 9), com desenhos de Gutemberg Monteiro. Em 1959, veio a lume ainda uma
esmerada edigio de Menino de engenho, a cargo da Sociedade dos Cem Bibliéfilos do
Brasil, com gravuras de Candido Portinari, que ja havia ilustrado Cangaceiros, quando
este apareceu, originalmente, sob a forma de folhetins na revista O Cruzeiro.

A propensio ao ficcional e a familiaridade com o universo dos quadrinhos sio
dois indicios plausiveis para a explicagdo do acolhimento da linguagem figurada por
José Lins. A esses recursos se soma a intencio de entreter o publico futebolistico, a
ponto de fazer dos campeonatos entre os clubes um reino de aventuras e desventuras —
um terreno de experiéncias cuja dimensio lidica é sempre realgada.

Da leitura serial das mais de mil e quinhentas cronicas do autor, em meio aos
mais diferentes tipos de narragdo animada, elegemos dois pontos para a descri¢do: a
personalizacdo dos clubes e a sublimagdo das partidas por meio de batalhas figuradas,
tanto em terra quanto em mar.

No primeiro caso, tratou-se de transfigurar homens em animais, como se os
torcedores personificassem bichos ou seres fantasiosos. A cronica “O pato feliz”, por
exemplo, alude a uma conversa entre José Lins do Rego e um torcedor do Botafogo. Em
vez de reporta-la como se dera de fato, recorre & metamorfose de um homem em uma
ave, a fim de destilar sua ironia contra o adepto do time rival.

A descrigio indica bem esse grau de indeterminacio entre o elemento real e o
ficcional, na caracterizagdo de um clube como ente humano ou animal:

Fui outro dia a uma festinha de familia, e 14 encontrei a criatura mais euférica do mundo:
o nosso caro Pato Donald, na mais absoluta alegria, de penas em muda completa. Entio, em
tempos vividos como os que estamos vivendo, foi-me um regalo escutar as satisfacdes do
Pato, todo ancho, todo seguro de que para este ano nao h4 mais graca: o campeonato é do
Botafogo. Mas tudo estaria muito bem, estaria mesmo na realidade do comportamento
psicolégico do pato, se ndo fosse a piedade de que est4 possuido ele em relagio ao Flamengo.
Quis animar o “raivoso” e convencer-lhe de que nio estava na Gltima lona o marinheiro
Popeye. Para ndo ser uma criatura inteiramente feliz, havia, para Donald, as desgragas do
Flamengo. Agradeci todos os cuidados do amigo Pato, mas, embora ndo estivesse autorizado
pelo camarada Popeye, fui franco com o euférico. Caro Pato, disse-lhe: “vocé cuide de suas
telhas de vidro que nds cuidamos das nossas. Porque muita chuva de pedra ainda vem af.”?

Em texto mais reflexivo, intitulado “O cachorro e o corvo”, aponta para o sentido
positivo do reino animal no universo esportivo. A justificativa para a personificacdo dos
clubes estaria no préprio apreco supersticioso dos torcedores pelos bichos na identificagio
dos clubes:

2 Cf. “O PATO Feliz”, Jornal dos Sports, p. 5, 18 set. 1948.
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Os fas do futebol sdo criaturas por demais dadas a supersticdes, a procurarem nas coisas
inanimadas ou nos animais inspiracdes para a sorte de seus favoritos. Agora se estabeleceu
uma luta cruenta entre duas espécies de classe zooldgica. O cachorro do Botafogo e o
corvo do Vasco se preparam para uma batalha como se estivéssemos em desenho de Walt
Disney. Vamos ver quem levar4 a melhor na contenda. Todos nés sabemos que um cachorro
¢ um cachorro, e que um corvo é um corvo. Se o Pluto é uma tenacidade de quem nio
larga o 0sso, o corvo de Poe é aquele que sé sabe dizer “jamais”. E este “jamais” do corvo
pode parecer uma adverténcia ao Botafogo.!

Ao lado da personificagdo dos clubes, a ficcionalizagdo das partidas de futebol é
um segundo dado que sobressai das cronicas de José Lins. Sua matriz, é valido ressaltar,
era oriunda das charges de Lorenzo Molas. O recurso as metaforas e as alegorias das
partidas complementava no plano do texto escrito aquilo que o cartunista argentino
fazia no plano da comunicagio visual. Corroborava-se a ideia de que se vivia em um
periodo de prevaléncia da imagem sobre a escrita.

Dentre os elementos utilizados por José Lins do Rego, um dos que mais se adequavam
a uma ficcionalizacio das partidas eram as analogias entre o jogo e a guerra. Pode-se dizer
que essas analogias j4 eram antigas e recorrentes na linguagem esportiva, pela importancia
que assumiam desde os primérdios do futebol expressdes taticas militares como a ocupagio
dos espagos; o ataque, a defesa e o contra-ataque; o avango e o recuo do grupo.

A propria palavra peleja significa “combate”, “luta”, “batalha”, e era muito usada,
a época, para descrever uma partida de futebol. Ela, para ficarmos em um exemplo,
mostra bem a ambivaléncia da linguagem esportiva no tocante aos termos das estratégias
bélicas e militares, sobretudo quando convertidas ao horizonte lidico e bélico das
histérias em quadrinhos.

O mais impressionante é perceber quio incorporada estava essa temética a
narrativa das cronicas de José Lins do Rego. Tal dic¢do sublimava a tensdo agonistica e
realgava o cardter marcial latente nos jogos. Nessas cronicas, suspendiam-se os
compromissos mais imediatos de José Lins do Rego com a verossimilhanca ou com o
simples relato de uma partida, condi¢do do comentarista ou especialista esportivo, para
se reportar a uma descricio alegérica em que o campo de futebol se transfigura em um
campo de batalha.

Em “Vascainos e tricolores”, o cronista apresenta as caracteristicas daqueles que
seriam os dois principais “inimigos” do Flamengo. O perfil de cada equipe, assim, traduzia-
se nos termos mais gerais de uma estratégia de guerra e no sentido mais instintivo de

protecdo ao territério:

Sou cioso do meu clube como de minha familia. O Flamengo para mim mais vale do que
um clube de futebol. E um territério como a minha Paraiba. Por isso quando vejo mouros
na costa, me acirro em posicio de aguerrida defesa. Sei que temos inimigos poderosos. Sei
que os mouros n&o nos deixam em calmaria. Portanto, estarei sempre na estocada, pronto
para as investidas. Temos inimigos e inimigos. H4 o Vasco. Mas o almirante entfo age
debaixo de sete capas. E inimigo de campo raso. Ha o Fluminense. Este possui manhas
perigosas. Usa a cabeca mais do que os bracos e sabe lutar em escarpas de montanhas. As
suas téticas sfo de tratados. Devemos ter muito mais cuidado com um tricolor do que com

B O CACHORRO e o corvo, Jornal dos Sports, p. 9, 3 out. 1948.
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um vascaino. Acredito que os tempos nio sao faceis para nés outros. O Fluminense
domina a CBD. Para tanto Mario Pélo operou com a sabedoria de Ulisses e derrubou a
todos os troianos. As titicas de almirante sdo de abordagem. Espada a espada, trabuco a
trabuco. Nada de emboscadas meticulosas. Mas nés conhecemos vascainos e tricolores.'*

Mais do que conflitos em “campo raso” ou em “escarpas de montanha”, o mar, com
suas “ilhas” e “abrolhos”, era o espago preferido por José Lins do Rego para narrar as
partidas de futebol. A referéncia ao Vasco como o “Almirante” e ao Flamengo como o
“Marinheiro” contribufa também para que a alusio aos jogos se desse sob a atmosfera
maritima, sendo protagonizada por esses dois personagens que dispunham imaginariamente
de naus e bombas, de tanques e caravelas, de esquadras e mestres de navegagio.

Além da alegoria econdmica que opunha Fluminense (opulento, rico e nobre) e
Flamengo (reles, simples e pobre), o contraste simbélico-hierarquico entre a frota do
Almirante — superior — e a tropa do Marinheiro — inferior — favorecia também uma
conexio direta entre Vasco e Flamengo como, respectivamente, clube colonizador e
clube plebeu, clube opressor e clube oprimido.

Nessas ocasides, dramatizava-se igualmente um embate de fundo histdrico:

Na noite de ontem a invencivel armada perdeu uma nau em més condigdes. A batalha se
feriu em mar calmo, e a nau capitAnea nem pdde perceber a sua unidade que fora a
pique, como um veleiro desarmado. Popeye, o marinheiro de todos os mares, mandara os
seus meninos para o servico em regra. E tudo foi feito como em matanga de inocentes. O
orgulhoso Almirante de longas bigodeiras e de relégio pataco na algibeira nfo teve tempo
de ensinar manobra nenhuma. Num abrir e fechar de olhos, tudo se consumira. E vi
Popeye, as gargalhadas, naquele seu deboche de maritimo atrevido. Dizem que os mogos
de bordo do almirante enfiaram para um canto. J4 havia ragdo dobrada para a marujada.
E pena, porque o Almirante gosta mesmo de festa, e ja tinha uma ddzia de faixas com
todos os arrebiques para o delirio do foguetério.

-

E possivel dizer que as dicotomias que rotulavam os clubes como colonizador e
colonizado, heréi e vilao, barbaro e civilizado, nativo e forasteiro, senhor e vassalo, tdo
bem adequadas & narracdo maniqueista das histérias em quadrinhos, estendiam-se para
além dos estereétipos construidos acerca de Vasco e Flamengo. José Lins do Rego o
fazia também confrontando as grandes equipes, como o Vasco, o Flamengo e o Botafogo,
as pequenas equipes cariocas do Madureira, do Sao Cristévao e do Olaria.

Se Seu Leopoldino (Bonsucesso) ja pegara o Pato (Botafogo) “pelo bico”, num 3 x
0 incontestével, a pequena equipe do Olaria, na época conhecida ficcionalmente como
a dos indios antrop6fagos, muito temidos quando jogavam em seu estadio, a “Taba dos
Bariris”, devorara certa feita o poderoso Almirante.

Na cléssica oposicio entre as naus portuguesas e as pirogas dos indios bariris, h4 de
se ressaltar mais uma vez a forga dos mitos de fundagdo no imagindrio clubistico do periodo,
que se confundiam, ainda que de uma maneira bem remota e diluida, com uma das

imagens mais genéricas de um dos mitos de fundagdo do préprio pais, a antropofagia:'®

4 Cf. JORNAL DOS SPORTS, 24 mar. 1957, p. 13.
B Cf. “NAU a pique”, Jornal dos Sports, p. 3, 6 jul. 1945.
16 Cf. NUNES. Oswald canibal.
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Os indios bariris comecaram a sua série de sacrificios antropofagicos, devorando, em
banquetes de rito sagrado, as esperancas do Flamengo e do Botafogo. Quando o Popeye
cafra vencido, muito bem vencido, houve quem sé visse a fraqueza do marinheiro boémio.
Mas, no outro domingo, o esquadrio poderoso do Botafogo, com todos os seus valores,
com as taticas e engenhos de um técnico que vale um exército, era devorado pela fome
dos indios com o diabo no corpo. Dizem, porém, que o velho Almirante de tantas glérias
em inflagdo, j4 convocou os seus casacas, os seus corvos, os seus mogos de bordo, para
botar para correr a firia selvagem dos terriveis bariris.!”

Tema explorado mais de uma vez, Lins do Rego volta ao ritual de vinganca dos mais
fracos sobre os mais fortes, quer seja invocando a pardbola biblica de Davi contra Golias,
quer seja dramatizando a vitéria dos aborigenes contra os invasores, como na citagio

acima e em diversos outros que compdem sua coluna.

CoNcLUSAO

A difusio das representagdes e das dramatizacdes dos clubes nas cronicas esportivas
foi proporcionada pela popularizagdo das charges de Lorenzo Molas e suas congéneres
em escala nacional, utilizando-se de tipos caricaturais como o almirante portugués, o
indio selvagem ou o marinheiro boémio. Por sua vez, observamos também que essa
popularizacio foi ensejada pelo éxito que ja haviam atingido as histérias em quadrinhos
norte-americanas no plano internacional.

A aceitag@o do publico leitor dos periédicos esportivos da visio de mundo presente
na linguagem dos aparentemente inocentes personagens do mundo infanto-juvenil indicou
o grau de assimilacio processada no Brasil durante a década de 1940. O que saltou aos
olhos nesse contexto — e o que constituiu o ponto de partida do presente trabalho — foi a
receptividade irrestrita e até o entusiasmo de um escritor como José Lins do Rego, em
face da influéncia de um tipico fendémeno da cultura de massas no futebol.

Ao pensarmos sobre esse dado, até certo ponto intrigante, foi possivel perceber em
que medida o pensamento de José Lins do Rego se dirigia para um outro horizonte de
entendimento da questdo, anterior & reflexdo sobre o advento da cultura de massas no
Brasil e alheio a tradicional relagdo de desconfianga entre literatos e os esportes. De acordo
com a linha de raciocinio do autor, o sucesso das charges esportivas dava-se na proporgao
em que seus criadores sabiam apropriar-se de elementos primitivos, provenientes de uma
matéria-prima universal, desde sempre presentes na supersticio e no imaginério popular.

O apego e a afeigio dos espectadores de futebol a toda sorte de simbolos, emblemas,
insfgnias, mascotes, talismis e totens, poderiam se dever, entfo, a essa predisposicio a
cultivar certas crendices animistas e a identificar-se com certas figuras icOnicas, com
certos objetos inanimados ou com certos seres irracionais.

Assim, por mais desenvolvido, moderno e racionalizado que fosse o futebol, por
mais sofisticados e engenhosos que se tornassem seus produtos, por mais subliminares
que fossem suas mensagens, oriundas de uma inddstria cultural aquela altura em vias
de plena estruturacio, por mais que tudo isso se mostrasse dominante, pode-se dizer

7Ct. “OS BARIRIS e o Almirante”, Jornal dos Sports, p. 55, nov. 1947.
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que a “psicologia coletiva” do torcedor estaria vinculada a uma maneira de comportar-
se e de representar-se a si mesmo por meio dos clubes.

Talvez por isso o torcedor — modo pelo qual José Lins do Rego aludia ao que
considerava o “povo” em sua acep¢do mais geral — se filiasse sem grandes restricdes a
esses simbolos zoomérficos e antropomérficos nos esportes.

Quicd por isso também a inddstria cultural,’ em vez de ser uma via de méo
Gnica, impositiva, imperativa, a dirimir inexoravelmente as manifestagdes da cultura
popular, obtivesse um alcance tdo grande, sabendo penetrar no imagindrio do agora
torcedor-consumidor naquilo que ele tinha de mais elementar e estrutural.

Dessa forma, é possivel aduzir por que razio Lins do Rego se esquivava de assumir
uma visdo unilateral das histérias em quadrinhos e de reprovar sua insercdo na esfera
de representacio dos clubes. Sem a reducdo a um epifendmeno daquilo que na década
de 1960 passaria a chamar-se de mass media,” privilegia-se o simples elogio daquilo que
concebia como a fonte e 0 manancial da cultura popular.

E incontornavel ainda dizer que a discussdo sobre a inddstria cultural remete, sob
a égide dos teoricos da Escola de Frankfurt, de uma maneira quase automatica, para a
ideia de homogeneizacio, de estandardizagdo e de uniformizagdo. Tais caracteristicas
da sociedade moderna distanciavam-se da defesa da “cor local” e pareciam elidir as
particularidades nacionais.

Ainda que sustentasse o “sistema brasileiro de acomodacio as realidades que vém
de fora” ou, dito de outro modo, a porosidade antropofagica da cultura brasileira, fator
que explica sua adesdo a linguagem das histérias em quadrinhos, era muito mais plausivel
para ele compreender tais representacdes clubisticas naquilo que se convencionava
denominar folclore, supersti¢do, cultura popular ou no puro prazer do jogo.

Ao aparecer de uma maneira sutil na complexa malha profissional e ideolégica de
que ia se revestindo a atividade esportiva no pais e no mundo, é possivel perceber de
que forma a retdrica da cultura popular permanecia ainda como um dos suportes principais
para o discurso acerca da legitimidade do futebol na sociedade brasileira.

Se Walt Disney, com o Pato Donald, expandia sua linguagem sobre varios Ambitos da
vida cultural brasileira, sendo saudado por José Lins do Rego mais como um artista do que
como um empresério, mais como um autor do que como um produtor — no que contava com
a aquiescéncia de Mdrio de Andrade® —, a sobrevivéncia de personagens como o Almirante
e os Bariris, sdtiras criadas por Lorenzo Molas para estereotipar a imagem do portugués e do
indio no pafs, mostrava ainda a forga das matrizes nacionais no imaginério do torcedor.

Tal fato contribuia também para que José Lins do Rego relacionasse sua visdo do
futebol com suas experiéncias literdrias, existenciais e até teldricas, e para que, com a
liberdade franqueada pela narrativa por Mdrio Filho, esse esporte viesse a se constituir
em um universo permedvel as mais diversas influéncias constituintes dos imaginarios
sociais circundantes.

JAVA

&

8 Cf. COELHO. O que é industria cultural?
1 Cf. CALDAS. Cultura de massa e politica de comunicagoes.
20 Cf. ANDRADE. Fantasia de Walt Disney.
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ABSTRACT

This paper analyzes the incidence of cartoons and comic books
characters in sports chronicles written by José Lins do Rego
from 1945 to 1957. It is argued that the frequent presence of
figurative language in the novelist’s column in Jornal dos Sports
should be considered more than an author’s idiosyncrasy or
some kind of expressive ornament. Such language constitutes
a communication strategy, for the author used large extracts
of discourse of football fans, especially from supporters of clubs
in Rio de Janeiro. Based on a more general debate on the
question of narrative in chronicles and the spread of mass
culture in Brazil through US juvenile comic books, we are able
to see how Lins do Rego used this communicative strategy to
foster club identity in Rio de Janeiro. The sports chronicle
was a means for the author to get closer to the universe of
supporters through mechanisms of identification and
passional affiliation to the most popular football teams in Rio
de Janeiro in the mid-twentieth century.

KEYWORDS
Football, mass culture, club narratives
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