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RESUMO: Este ensaio tem como objetivo analisar o jornalismo esportivo digital pro-
duzido pela midia comercial brasileira, especificamente o infotenimento - juncao da
informacao com o entretenimento - com destaque para a potencial deturpacao de
critérios da producao jornalistica, como o de valor-noticia, com base no conceito de
Industria Cultural e os estudos da Economia Politica da Comunicagdo. O trabalho es-
tuda as relagdes entre o jornalismo e o esporte, enquanto negocios lucrativos, e
aborda como o capitalismo contemporaneo e as novas tecnologias de comunicagdo
influenciam na escolha e proliferacdo do infotenimento esportivo digital. Por fim,
busca-se discutir o contexto de trabalho dos jornalistas digitais e como as midias
alternativas estao presentes no esporte. Os exemplos de infotenimento sao ilustra-
dos a partir do objeto de pesquisa ge.globo.
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ABSTRACT: This essay aims to analyze digital sports journalism produced by the
Brazilian commercial media, specifically infotainment - the combination of
information and entertainment - with emphasis on the potential distortion of
journalistic production criteria, such as news value, based on the concept of the
Culture Industry and studies in the Political Economy of Communication. The study
examines the relationship between journalism and sport as profitable businesses,
and addresses how contemporary capitalism and new communication technologies
influence the selection and proliferation of digital sports infotainment. Finally, it
seeks to discuss the working context of digital journalists and the presence of
alternative media in sports. Examples of infotainment are illustrated using the
research object ge.globo.
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INTRODUCAO

As novas tecnologias de informagao e comunicagdo mudaram a forma e velocidade do
jornalismo, incluindo a editoria esportiva. No Brasil, especificamente ao tratar sobre
infotenimento esportivo, o formato ndo é uma novidade trazida pelo jornalismo digital
ou midias sociais. Nas classicas mesas redondas da televisdo ou no tradicional Globo
Esporte, da TV Globo, ja era possivel identificar caracteristicas padrées do infoteni-
mento. A representacdo do esporte como um todo é construida pela midia brasileira
de forma espetacularizada, e seguindo conceitos de Guy Debord! e também da Indus-
tria Cultural, este direcionamento é feito sobretudo para as massas.?2

A Industria Cultural é um conceito primeiramente trazido por Adorno e
Horkheimer ainda na primeira metade do século XX. O termo remete a fabricagcdo
seriada de produtos culturais, com objetivo de manutenc¢do do sistema capitalista.
Engloba o cinema, a musica e a comunicacao, entre outras areas. Segundo os autores,
a partir desse formato, a cultura é transformada em mercadoria e o consumidor tem
uma falsa sensacao de escolha.

A relativizagdo acerca da conceituacao de Adorno e Horkheimer se faz neces-
saria em relacdo a passividade do espectador e impossibilidade de saida. Para este
artigo, acredita-se sim, em tentativa de controle social e manutenc¢ao do sistema, mas
ainda com possibilidade de agdo critica do consumidor.

Este trabalho é um ensaio que tem como objetivo analisar a combinacdo de in-
formacao e entretenimento no jornalismo esportivo digital da midia comercial brasi-
leira. Estudara a relacao entre este tipo de linguagem e o capitalismo contemporaneo,
sob a 6tica das Industrias Culturais - conceito amplificado pela Economia Politica da

Comunicacdo, com agregac¢do das novas tecnologias de informagdo e comunicagao.3

1O conceito de sociedade do espetaculo foi criado pelo filésofo francés Guy Debord, em que
afirma que a realidade é mediada por imagens e representagdes, com a transformagao da vida
cotidiana em um espetaculo continuo, com critica direcionada a midia.

2 Leitura de Adorno e Horkheimer sobre a cultura das massas. A Industria Cultural tem como
publico-alvo as massas, que recebem produtos culturais homogéneos, com consequente padro-
nizagcao de consumo e preferéncias.

3 MIEGE. As indUstrias culturais e mediaticas: uma abordagem sécio-econdmica.
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Para além da pesquisa bibliografica, serdo apresentados exemplos do
ge.globo, a fim de ilustrar os conceitos tedricos debatidos. As coletas foram realiza-
das em margo de 2025.

Este site foi 0 escolhido, pois, além da audiéncia estabelecida, faz parte de um
conglomerado atuante em multiplataformas, o Grupo Globo. Ele é o veiculo mais
acessado no Brasil sobre esportes, segundo a andlise do software semrush e dados
divulgados pelo préprio portal. Criado em 2005, tem a lideran¢a de audiéncia no Pais
desde 2007. Tem como ultima atualizacdo o niimero de 35 milhdes de usuarios por
més, em 2022.4

O estudo de Figueiredo Sobrinho e Santos corrobora a relevancia do objeto no
aspecto de infotenimento. Os autores verificaram a predominancia do entretenimento
nas coberturas esportivas do Grupo Globo, com o jornalismo em segundo plano.>

A importancia deste trabalho se da sobretudo pela quantidade de pessoas
consumidoras de esportes, o que torna o assunto relevante midiaticamente. O es-
tudo Faces do Esporte, da MindMiners,° divulgado em dezembro de 2024, afirma que
67% dos brasileiros consomem esporte, e este ocorre por meio da televisao e/ou
pelas plataformas digitais (97%). Ha grande influéncia sobretudo das midias sociais,
que representam 48% do consumo de esporte, especialmente na geracao Z,” em que
o numero chega a 56%.

Outro fator relevante é a falta de referéncias bibliograficas que tratem sobre
o infotenimento, em especial o esportivo, na perspectiva critica. Este recorte retine
duas areas em que ha relativizagdo da importancia nos estudos cientificos: o entre-
tenimento e o esporte. Ainda nos anos 1990, Elias e Dunning ja apontavam essa pro-
blematica acerca das pesquisas sociolégicas: “o desporto é entendido como uma
coisa vulgar, uma actividade de lazer orientada para o prazer, que envolve o corpo

mais do que a mente, e sem valor econémico”.8 Mais recentemente, em 2023, Santos

4 GE.GLOBO. Sobre o ge. Disponivel em: https://abrir.link/azhzO. Acesso em: 8 set. 2025.

5 FIGUEIREDO SOBRINHO; SANTOS. Do jornalismo esportivo ao infotretenimento: o caso do
contrato entre Neymar Jr. e Globo como paradigma.

6 MindMiners é uma empresa de tecnologia brasileira voltada para pesquisas e analise de dados
para empresas. Em dezembro de 2024 ela fez um levantamento sobre habitos e consumos es-
portivos dos brasileiros.

7 A pesquisa considerou como geragéo Z de 18 a 27 anos.

8 ELIAS; DUNNING. A busca da excitagéo, p. 17.
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e Santos? constataram novamente a escassa produgdo cientifica nesta tematica, com

base na Economia Politica da Comunicagao.

BREVE HISTORIA DO ESPORTE E A MiDIA

Souza e Zanollal? lembram que no inicio da popularizacdo do esporte, ele servia para
representar a na¢ao, mas também era uma forma de demarcacao social, ou seja, era
elitizado, com apenas classes privilegiadas na pratica esportiva.

No entanto, o futebol se popularizou entre a classe trabalhadora operaria no
século XIX na Inglaterra, o que contrariava os interesses da burguesia. Assim, um
caminho utilizado para a apropriacdo novamente pelo capital foi a normatizagdo. De
acordo com Santos, as justificativas eram acerca de uma desigualdade nos esportes,
em que a falta de regras fazia com que inclusive se chegasse a violéncia.ll

O problema ndo estaria na normatizagdo em si, mas em quem esta nesse co-
mando, ja que “por mais que a habilidade e a técnica estejam com os jogadores, o
ordenamento da lei e a organizacdo institucional e corporativa convergem numa
grande entidade paraestatal, que no caso do futebol vem a ser a FIFA”.12

Dessa forma, o que aparentemente poderia ser um campo acessivel para os
trabalhadores, se volta novamente ao capital, com posterior produgao e circulagdo
de noticias, transmissoes de jogos, a escolha do que é transmitido, valorizado ou no-
ticiado sendo definidos entre imprensa e clubes profissionais regulamentados.

Com a profissionalizacao dos esportes e dos atletas e clubes que disputam
campeonatos valendo dinheiro, ingressos pagos, produtos personalizados para tor-
cedores, a unido entre federagdes e midia, se forma um novo mercado que passa a
movimentar a economia mundial, seja de atletas, treinadores, comissdes técnicas e
também de jornalismo e midia. Este desenvolvimento ocorreu durante o século XX.

Nas palavras de Gastaldo,

9 SANTOS; SANTOS. Apresentacdo do dossié “Economia Politica do esporte-espetaculo: mer-
cantilizagao e resisténcia frente a contradigdo economia-cultura”, p. 8.

10 SOUZA; ZANOLLA. Futebol-mercadoria: da origem moderna a absorgao pela industria cultural.
11T SANTOS. Os trés pontos de entrada da economia politica no futebol.

12 SANTOS. Os trés pontos de entrada da economia politica no futebol.
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Mais do que fen6menos paralelos, esporte e midia constituiram-se mutu-
amente. A caracteristica "espetacular” (isto é, "para ser vista") inerente as
competicdes esportivas e seu poder de mobilizagio coletiva (pela meto-
nimia que coloca nagdes ou bairros dentro de campos, pistas ou ringues)
articulam-se perfeitamente com o surgimento de jornais impressos em
rotativas, destinados a grande niimero de leitores, em pleno processo de
expansao urbana na virada do século.13

Moraes também associa o esporte a midia, principalmente o futebol, e pontua
sobre como todo esse processo de mercantilizacdo do esporte contrastou com o sig-

nificado do futebol como expressao da identidade de um pais:

O calculo da cultura mercantilizada converte o esporte em uma das mais
lucrativas inddstrias capitalistas. As difusdes midiaticas constituem a pedra
de toque para a mundializagdo dos eventos. Os planos de comercializagdao
levam em conta direitos de transmissao, patrocinios, sorteios, promocoes,
merchandising de marcas. [...] No caso do futebol, alégica transnacional dos
negdcios alterou o tipo de relacdo tradicionalmente estabelecido entre clu-
bes e sele¢des e os imaginarios culturais dos diferentes paises. A internaci-
onalizacdo das competicoes - envolvendo clubes com patrocinios e elencos
carissimos, com jogadores recrutados em todo o mundo - entrou em con-
flito com o futebol como expressio de identidade nacional.14

Cria-se entdo o “torcedor-consumidor”, como mencionado por Souza e Zanolla:

Sob as malhas da industria cultural, o futebol espetaculo nao é planejado
e elaborado para atender aos anseios dos consumidores apenas, embora
ela ajuste os desejos dos torcedores ao espetdculo esportivo, mas sim
para vender os produtos relacionados ao futebol para fins lucrativos - es-
pecialmente por meio do consumo virtual de pacotes de jogos, publici-
dade e marketing. O que esta em causa nessa dindmica ndo é o esporte em
si, mas o quanto de mercadoria ele se torna e, a0 mesmo tempo, vende ao
torcedor-consumidor - que por sua vez desenvolve o gosto e anseia por
aqueles produtos.1s

Ao tratar especificamente sobre o jornalismo esportivo digital, ele é influen-
ciado pela publicidade, como em qualquer outra editoria, devido a midia comercial
ter como principal mantenedor os seus patrocinadores. H4 uma cobranca relevante
por venda de espagos publicitarios - afinal € o que mantém um site no ar, como em
qualquer outro veiculo -, e assim, uma pressao por conquistar audiéncia. No digital,

isso se da pelo clique, tempo de permanéncia na matéria, ida para outras publicagdes

13 GASTALDO. Comunicacao e esporte: explorando encruzilhadas, saltando cercas, p. 41.
14 MORAES. Midia, poder e contrapoder, p. 39-40.
15 SOUZA; ZANOLLA. Futebol-mercadoria.
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por meio de hiperlink, compartilhamento em midias sociais. Ainda é importante
apontar que as proprias ferramentas de medicdo de audiéncia sdo mais eficazes, com
dados em tempo real.16

Com a velocidade da contemporaneidade, conquistar essa audiéncia se torna
mais dificil do que em um ambiente mais tradicional, em que a televisio poderia ficar
ligada o dia todo em um mesmo canal, sem grandes possibilidades. Todavia, uma
diferenciacao deste publico esportivo é que o consumidor de jornalismo esportivo
digital é, antes de tudo, um consumidor do espetaculo esportivo, mesmo que tenha
acompanhado desde veiculos anteriores as midias digitais. Pelo teor do conteido é
mais permissivel que o esporte seja espetacularizado e diversional, afinal é o que se
é conhecido desde o inicio.

Como apontam Adorno e Horkheimer,

Todavia, a industria cultural permanece a industria da diversao. Seu con-
trole sobre os consumidores é mediado pela diversao, e ndo é por um mero
decreto que esta acaba por se destruir, mas pela hostilidade inerente ao

principio da diversao por tudo aquilo que seja mais do que ela prépria.t?
Mas é preciso destacar que as escolhas por contetidos espetacularizados e
emocionais, e possivelmente até com caracteristicas bobas, ndo sao por falta de com-
peténcia dos profissionais envolvidos nesse trabalho. H4 uma manutencao das rela-
¢oes no capitalismo que vai para além da mera conquista de audiéncia para forneci-
mento de publico para as marcas anunciantes, mas também de mudang¢a em critérios
jornalisticos como valor-noticia, que podem estar sendo deturpados quando se tem
uma escolha por uma matéria sem teor jornalistico ou que prefere enfatizar um viés

de entretenimento em vez do que seria mais relevante naquela pauta. Neste sentido,

Santos, Borges e Figueiredo Sobrinho ressaltam:

ha uma relacdo de reciprocidade simboélica e economica entre midiae
esporte,com o campo mididtico se sobrepondo em alguns momentos
ao campo esportivo, prevalecendo os interesses comerciais e de linguagem
das plataformas de comunicac¢do.!8

16 FIGUEIREDO SOBRINHO; SANTOS. Do jornalismo esportivo ao infotretenimento.

17 ADORNO; HORKHEIMER. Dialética do esclarecimento: fragmentos filoséficos, p. 111.

18 SANTOS; BORGES; FIGUEIREDO SOBRINHO. Quando um treinador substitui o nome do
clube: uma analise do “Time de Ceni” como exemplo da légica do clickbait na cobertura esportiva
do Brasil, p. 124.
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Traquina torna-se importante para a explicacdo de critérios de noticiabili-
dade, em que define valores-noticia de selecdo e de construgdo. O valor-noticia de
selecdo se da pela transformagdo de um fato ou acontecimento de matéria-prima a
noticia. O autor elenca valores-noticia de sele¢do, como a notoriedade de um ator
social, a proximidade daquele acontecimento. Ja os de construcdo sao “critérios de
selecdo dos elementos dentro do acontecimento dignos de serem incluidos na ela-
boracdo da noticia”!? ou seja, é um trabalho posterior ao valor-noticia de selecao.
Traquina menciona a dramatizacdo como valor-noticia de construcao, que é o re-
forco dos aspectos mais criticos, do lado emocional, a natureza conflitual, o que é
adequado ao estudo do jornalismo de infotenimento analisado nesta pesquisa. Ha
uma escolha por tais caracteristicas como valor-noticia.

Na légica do cotidiano contemporaneo da produgdo em midias digitais, Mo-
retzsohn e Schneider afirmam que “o surgimento da internet e de suas midias e redes
sociais digitais ndo rompeu com a légica da industria cultural”.2® Aplicado ao jorna-
lismo esportivo digital, é possivel notar que a midia comercial continua no controle
das narrativas esportivas, apenas se mudou o meio e a forma, porém a légica comercial
do jornalismo e do esporte continua, e por isso neste trabalho se faz uso de autores da
Economia Politica da Comunicagao, que revisitam conceitos como o de Industria Cul-
tural, e o aplicam na realidade contemporanea das midias sociais, jornalismo digital,

e de forma mais ampla, das novas tecnologias de informacdo e comunicacao.

[..] essas tecnologias foram desenvolvidas e sdo controladas pelo colossal
complexo de ITCs que se formou nesse processo e se estrutura como o
grande porta-voz do capitalismo financeiro globalizado, embora apareca
incorporado a vida cotidiana como se fosse um simples e inofensivo con-
junto de instrumentos para aproximar as pessoas, diverti-las e torna-las
mais felizes.?!

As empresas proprietarias de midias digitais, assim como o jornalismo tradicio-
nal, também tém interesses econdmico-politicos. No caso dos conglomerados de midia
presentes na Internet, isso nao é diferente, e assim ha diversos interesses comerciais em

pauta - com mais um ator neste caso: a propria plataforma de midias sociais.

19 TRAQUINA. Teorias do jornalismo: porque as noticias sdo como séo, p. 70.

20 MORETZSOHN; SCHNEIDER. Sobre flores, grilndes, consciéncia e afetos: a disputa pela
captura do gosto para desmontar as engrenagens de produc¢ao social da ignoréncia, p. 110.

21 MORETZSOHN; SCHNEIDER. Sobre flores, grilhées, consciéncia e afetos, p. 110.
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Com quase metade da populagdo brasileira consumindo esportes por midias
sociais (48%),%% este ambiente se torna uma importante articulagdo entre o sistema

capitalista, a comunicacdo e o esporte enquanto negdécio.

CAPITALISMO CONTEMPORANEO, COMUNICACAO E ESPORTE

Tanto os setores da comunicagdo quanto o do esporte se tornaram, sobretudo na
contemporaneidade, negdcios lucrativos. Logo, ndo seria exagero afirmar que na
unido de ambos ha uma influéncia significativa do sistema capitalista vigente.

Cabe ressaltar que o modelo ndo se limita ao desenvolvido durante o século
XX. Ha alguns marcadores mais recentes de elitizagcdo, como a construcdo de arenas
de futebol no Brasil para grandes eventos como a Copa do Mundo de 2014. O local
do evento esportivo passa a ser mais caro e com menos capacidade de publico, fa-
zendo com que estas pessoas se voltem ao consumo midiatico de esporte. Outro
exemplo é a aprovacdo das Sociedades Anénimas do Futebol (SAF) em 2021.

A proliferacdo das novas tecnologias de informac¢do e comunicag¢do junto com
a alta valorizacdo do mercado esportivo acentuaram a importancia dos meios de co-
municacdo que veiculam noticias e fazem transmissdes esportivas, e colocam ainda
mais o capital como fundamental no esporte, especialmente no futebol, principal es-

porte no Brasil.

A premissa, para tanto, é a de que, cada vez mais, a comunicagdo nao ape-
nas se torna parte, mas consiste em um setor fundamental das estruturas
de poder no capitalismo, incidindo nos aspectos subjetivo e material, os
quais estdo profundamente relacionados.23

Assim, ndo é possivel ignorar o papel da comunicagao, e no caso analisado
por este ensaio, a comunicacao esportiva. Baseado em Debord,?4 que afirma que “o
espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas,

. . : . “fiy icu
mediada por imagens” Dantas e Leo posicionam o “futebol em particular e os

22 Dados do estudo Faces do Esporte, da MindMiners.
23 MARTINS. Comunicagbes em tempos de crise: economia e politica, p. 187.
24 DEBORD. A sociedade do espetaculo.
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esportes em geral como o espetdculo imagético por exceléncia”.25> Os autores dao

como exemplo a Copa do Mundo:

E que o futebol, cujo momento apotedtico ainda é a Copa do Mundo de
selecdes, ndo somente cultiva o consumo as identidades consumistas de
multidées, como alimenta toda uma cadeia produtiva necessaria para a
realizacdo dos jogos. Os meros 90 e pouco minutos de uma partida, de-
mandam produtos fabricados e fornecidos por industrias que va desde a
téxtil a eletroeletronica, passando pelas que atendem as demandas dos
servicos de transporte e turismo, financeiros, medidticos etc. Ou seja, esse
tempo “ideal”, como poderia dizer Marx, movimenta boa parte da econo-
mia capitalista. S6 que o consumidor final de todo esses materiais fisico-
quimicos na forma de mercadorias ndo consome imediatamente esses
produtos, mas, sim, os consome mediados semioticamente por suas ima-
gens comportamentais.26

Voltamos entdo ao conceito de torcedor-consumidor, que como retratado pe-
los autores, ndo diz respeito apenas a venda de produtos, mas sobretudo de uma
ideia, um estilo de vida, além de comportamentos, gostos e emoc¢des - despertados
e influenciados pela midia comercial. Potencializado pelos algoritmos das midias so-
ciais digitais e também da personalizacdo em sites, por meio de login ou simples-
mente historico de acesso, os conglomerados esportivos conseguem direcionar suas
tentativas de venda de forma muito mais precisa, por meio de um mapeamento dos

gostos, como apontado por Moretzsohn e Schneider:

A capilaridade seletiva dos fluxos informacionais contemporaneos tecno-
logicamente mediados, viabilizada pela vigilancia digital, permite ao
mesmo tempo um mapeamento dos gostos e uma agdo mais customizada
sobre eles do que os tradicionalmente produzidos por pesquisas de con-
sumo e pela industria cultural convencionais.2”

No que tange a linguagem do jornalismo esportivo digital e selecao das pau-
tas, uma estratégia adotada para a captagdo deste torcedor, ja mencionada, é o info-

tenimento, e no préoximo tépico sera detalhado seu modus operandi.

25 DANTAS; LEO. Futebol-empresa: o capitalismo chegou, afinal, no futebol brasileiro, p. 122.
26 DANTAS; LEO. Futebol-empresa, p. 134.
27 MORETZSOHN; SCHNEIDER. Sobre flores, grilhées, consciéncia e afetos, p. 119.
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O QUE E INFOTENIMENTO

O conceito de infotenimento é relativamente novo, datando dos anos 1980. Infoteni-
mento é um termo constituido por um neologismo das palavras “informacgao” e “en-
tretenimento”, também chamado de infoentretenimento, com o mesmo significado.
Tem como algumas de suas caracteristicas o inusitado, o curioso, a busca por entre-
ter - como o nome ja sugere - mas ainda inserido no jornalismo. Segundo Dejavite,
o conceito “s6 ganhou for¢a no final dos anos de 1990, quando passou a ser empre-
gado por profissionais e académicos da drea comunicacional”.28

Nas pesquisas sobre infotenimento, é possivel encontrar defensores da jun-
¢do, como a propria Dejavite que é uma referéncia relevante no Brasil sobre o tema.
Lemos e Ferreira encontram no infotenimento a possibilidade de cobertura para es-
portes menos visados.?? Porém também ha a perspectiva de que o entretenimento,
na verdade, degrada a informagao no jornalismo.30

E importante ressaltar que ainda ha poucas referéncias bibliograficas rele-
vantes sobre especificamente infotenimento tanto no Brasil, quanto a nivel interna-
cional.31 Por isso, é necessdrio entender como se chega a esse formato, porque, ape-
sar de parecer novo, ja existiam caracteristicas desta linguagem desde o jornal im-
presso do final do século XIX, apenas sem esta denominag¢do, com noticias de conte-

udos espetacularizados e sensacionalistas:

[..] os assuntos preferidos pelos leitores ndo poderiam ser outros que os
que levam a sensacdo ao limite, como a predilecdo por crimes barbaros
nas cidades e as catastrofes planetarias, que vao desde as naturais (terre-
motos, vulcdes, maremotos) até as produzidas pela segunda natureza da
tecnologia (acidentes aéreos, ferroviarios, urbanos). E como se através do
jornal os traumas decorrentes da percepcdo do choque nas grandes cida-
des e da opressao causada pelo automatismo do trabalho fossem ameni-
zados e devolvidos em forma de entretenimento.32

28 DEJAVITE. A Noticia light e o jornalismo de infotenimento.

29 L EMOS; FERREIRA. Esportes eletrénicos na pauta da midia sonora: levantamento de pod-
casts na plataforma de streaming Spotify.

30 AGUIAR; CRUZ. O infotenimento no jornalismo: estudo de caso sobre o programa Greg News.
31 SAVOLAINEN. Infotainment as a hybrid of information and entertainment: a conceptual analysis.
32 SANTOS. O sensacionalismo e o jornal: casos pioneiros, p. 157.
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Como exemplo no esporte, Dejavite traz a Zebrinha, personagem do jorna-

lismo esportivo da TV Globo durante os anos 1970 e 1980:

[..] que anunciava os resultados dos jogos da Loteria Esportiva. Ao mesmo
tempo em que eram divulgados os resultados da rodada futebolistica no
pais, o publico era brindado pelo bom humor do animalzinho (que ria
quando um time tradicional perdia para um de menor destaque).33

Na televisao da grande midia é possivel dar varios exemplos ao longo dos
anos, como mais recentemente, o do Cavalinho do Fantastico, também da TV Globo,
com personagens para o esporte do programa dominical.

No digital, os veiculos se dividem em multiplataformas, como midias sociais
digitais e os sites. O infotenimento ndo surge em um quadro ou em um programa,
como na televisdo, mas em pautas que podem agregar elementos desta linguagem.
Inclusive, ao analisar as nuances econémicas que envolvem o jornalismo esportivo
na contemporaneidade, Figueiredo Sobrinho e Santos apontam uma aproximacdo da
Ciéncia da Comunicacdo a discussdo sobre o infotenimento.34 Portanto, o recorte da
producdo online se torna relevante ao estudar o fendmeno. Assim, com suas caracte-
risticas especificas, mas ainda com semelhangas com os canais anteriores, predomi-

naremos daqui em diante o estudo nos meios digitais.

INFOTENIMENTO ESPORTIVO E JORNALISMO DIGITAL

Como retratado anteriormente, o infotenimento ndo surgiu com o jornalismo digital
ou as midias sociais digitais, mas é possivel afirmar, com base em Moraes, que neste
cendrio o formato ficou muito mais visivel e viral. Localizada em uma légica neolibe-
ral, capitalista contemporanea, mas ainda com a base da Industria Cultural, “os me-
gagrupos midiaticos detém a propriedade dos meios de producao, a infraestrutura
tecnologica e as bases logisticas como parte de um sistema que rege habilmente os
processos de producdo material e imaterial”.3> O poder continua nas maos dos gran-

des conglomerados midiaticos, mesmo na era digital.

33 DEJAVITE. Infotenimento nos impressos centenarios brasileiros, p. 43.
34 FIGUEIREDO SOBRINHO; SANTOS. Do jornalismo esportivo ao infotretenimento, p. 329.
35 MORAES. Midia, poder e contrapoder, p. 19.
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Para compreender a complexidade do sistema midiatico, devemos consi-
derar que a digitalizacdo favoreceu a multiplicacdo de bens e servicos de
“infoentretenimento”; atraiu players internacionais para operacdes em
todos os continentes; intensificou transmissodes e fluxos em tempo real;
instituiu outras formas de expressdo, conexdo, intercimbio e sociabili-
dade, sobretudo por meio da internet (comunidades virtuais, redes soci-
ais); e agravou a concentracao e a oligopolizacdo de setores complemen-
tares (imprensa, radio, televisao, internet, audiovisual, editorial, fonogra-
fico, telecomunicagdes, informatica, publicidade, marketing, cinema, jo-
gos eletrdnicos, celulares, redes sociais etc.). Hoje, executivos de corpora-
¢Oes midiaticas aludem a “multiplataformas integradas” para definir a
juncdo de interesses estratégicos em distintos suportes: papel, digital, du-
dio, video e mdvel. Tudo isso sob a égide de trés vetores: a tecnologia que
possibilita as sinergias; o compartilhamento e a distribuicdo de conteu-
dos gerados nas mesmas matrizes produtivas; e a racionalidade de gastos,
custos e investimentos.3¢

Assim, pode-se dizer que a midia comercial domina em todos os setores pos-
siveis, com pequenas diferengas no canal de transmissao, na linguagem - a fim de se
adequar ao publico, entre outros fatores, mas de forma irriséria. No fim, a grande
midia tem destaque em qual seja o meio, pois domina os meios de produgdo, que
garantem o poder.

Ao pensar em uma producdo baseada na racionalizagdo de custos e investi-
mentos, perde-se a preocupacdo com a qualidade, mas o quanto de lucro que aquele
produto pode proporcionar com o menor custo possivel, mesmo que isso seja um
problema para a qualidade. No entanto, quando se trata de jornalismo, a preocupa-
¢do principal ndo deveria ser o lucro, e sim, o proprio jornalismo. Logo ha uma légica
mercantil erronea em relacdo aos critérios jornalisticos, ja que estes estdo dando
lugar a critérios de negocios.

Nao significa que antes ao modelo digital ndo existissem vieses politico-
econdmicos, afinal a midia comercial é constituida de interesses. Todavia, a relagao

de exploracao se intensifica.

A convergéncia entre midia, telecomunica¢des e informatica viabiliza o
aproveitamento de um mesmo produto em diferentes plataformas e supor-
tes e distintos meios de transmissao, distribui¢do, circulagao, exibicao e
consumo, fazendo sobressair a mais-valia na economia digital.3”

36 MORAES. Midia, poder e contrapoder, p. 19.
37 MORAES. Midia, poder e contrapoder, p. 20.
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Logo, uma mesma pauta serd explorada em diversos meios ou plataformas
digitais, a fim de popularizar aquele assunto, em uma forma de agenda, a partir do
mesmo viés. Ou seja, se tem o mesmo contetdo jornalistico, dito pelo mesmo con-
glomerado de midia, apenas com uma roupagem diferente, adaptada.

No jornalismo esportivo digital, um jogo de futebol pode render diversas pu-
blicacdes nas midias sociais de um veiculo esportivo, no préprio site, no aplicativo
do veiculo (normalmente baseado no site) e ainda passara em outros meios, como
na televisdo. Inclusive, é comum que matérias do site também aparegcam nos progra-
mas televisivos, como é o caso do Globo Esporte, com o “ge em 1 minuto”.38 Tornou-
se comum a insercao do mundo digital em programas de televisdo da grande midia,
a fim justamente dessa integracdo em multiplataforma, pois assim uma vende o con-
tetdo da outra, e no fim sdo todos um so.

Especificamente sobre o infotenimento esportivo digital, os memes nas mi-
dias sociais sdo as grandes fontes para matérias baseadas em imagens, seja videos
ou montagens estaticas. A concorréncia nos meios digitais € a maior, pois a midia
comercial disputa lugar também com produtores ndo-jornalistas. Como exemplo, o
canal Desimpedidos soma 7,8 milhdes de seguidores apenas no Instagram, com a
seguinte biografia no perfil na midia social no momento da pesquisa deste artigo: “O
lar da ousadia e alegria! Siga pra memes, zueiras e desafios!”. Ou seja, o perfil, que
comecgou na plataforma YouTube, ndo se vende como jornalismo, mas sim de entre-
tenimento esportivo. O perfil no Instagram do site do Globo Esporte, o ge.globo, tem
5,7 milhdes, logo, menos que o citado anteriormente.

Dessa forma, a concorréncia de produtores de fora da grande midia é real, o
que faz com que o jornalismo dito como profissional tente imitar a férmula de su-
cesso, mesmo que isso custe o compromisso com o jornalismo em si. O caso do Globo
Esporte foi apenas um exemplo, mas outros veiculos de midia, como a TNT Sports,
que é internacional, apelam constantemente para memes em midias sociais, na ten-

tativa de imitar estes padrdes de sucesso.

38 Exemplo do “ge em 1 minuto” pode ser encontrado no Globoplay. Disponivel em https://globo-
play.globo.com/v/12135548/. Acesso em 22 fev. 2025.
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Se memes - em seu significado mais basico - sdo postagens engracadas que
viralizam,3° ou seja, atingem grande quantidade de pessoas, ele alcanga, em termos
mais jornalisticos, uma audiéncia. Audiéncia se traduz em venda de espacos publici-
tarios, o que é a principal receita do jornalismo, inclusive o digital. Produzir cultura
a fim de atingir o maior nimero de pessoas e definir uma agenda social é exatamente
o que a Escola de Frankfurt afirma sobre a Industria Cultural. Logo, na tentativa de
se apropriar dos memes, que surgiram de forma espontdnea na Internet, por meio
dos proéprios usudrios, que ndo eram detentores de meios de producdo, a grande mi-
dia reflete os mesmos interesses anteriores, desde o inicio da apropriacao do jorna-
lismo pelo capital.

Como exemplo do infotenimento esportivo digital da grande midia, tem-se a
seguinte matéria do ge.globo, de 26 de fevereiro de 2025: “Rato é flagrado no gra-

mado de Old Trafford em Manchester United x Ipswich”.

Um fato inusitado chamou a atencdo na partida Manchester United x
Ipswich, pela 272 rodada da Premier League. Um rato apareceu no gra-
mado do estadio Old Trafford.

O rato foi flagrado nas imagens proximo a linha lateral do campo
pouco antes de a bola rolar para a partida. Em campo, o Manchester Uni-
ted foi apoiado pelos seus torcedores para tentar melhorar sua situacao
na tabela.

O time iniciou a rodada em 152 lugar, com 30 pontos. Logo no pri-
meiro tempo, contudo, ficou com um a menos. O lateral-esquerdo Dorgu,
que havia entregado um gol, foi expulso aos 42min. A partida estava 2 a 2
quando foi para o intervalo.40

No corpo da matéria também ha trés imagens do rato, em diferentes angulos.
Logo pelo primeiro paragrafo ha uma caracteristica marcante do infotenimento, o
“inusitado”. Apenas em um hiperlink no meio do texto, que diz “Estadio tem infesta-
cdo de ratos”, é possivel entender, ao clicar, que na verdade se trata de uma nova
aparicdo de ratos no estadio, o que mostra que, de fato, hd um interesse publico na-

quela pauta que parecia apenas para entreter a primeiro momento.

39 SOUZA. Memes: formagdes discursivas que ecoam no ciberespago.
40 Rato é flagrado no gramado de Old Trafford em Manchester United x Ipswich. ge.globo, 26 fev.
2025. Disponivel em: https://abrir.link/sjnri. Acesso em 26 fev. 2025.
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O que pode se observar é que a pauta poderia ser mais bem trabalhada, caso
mencionasse na propria matéria e/ou no titulo, que é mais um caso de rato que aparece
no gramado do Old Trafford. Ou seja, houve um valor-noticia de constru¢ao em que o
inusitado do rato foi escolhido como mais relevante que o problema de infestacao.

O uso de um hiperlink que nem menciona o nome do estadio ou time genera-
liza e ndo traz precisado jornalistica, tornando-se insuficiente. Pode-se concluir que a
pauta em si ndo é irrelevante, mas o enquadramento dado, buscando-se apenas o

curioso, inusitado, caracteristicas do infotenimento.

ROTINA DO JORNALISTA ESPORTIVO DIGITAL

Arotina de um jornalista que trabalha em meios de comunicagao digitais é diferente,
pois o imediatismo no jornalismo se torna muito mais presente, tendo que ser quase
instantaneo, pois se demorar para noticiar um acontecimento, por minutos que seja,
outro veiculo ja publicou antes. Souza explica que a profissdo de jornalista, que ja
era precaria, piorou com a chegada e posterior popularizacdo dos meios digitais, e

os relaciona diretamente ao modelo de trabalho contemporaneo:

As tecnologias, em vez de ajudarem na atividade laboral, como muitos
creem, tém uma aplicabilidade que intensifica a exploragdo do trabalho,
aumentando o espago de controle sobre o tempo de vida do jornalista. As
tecnologias de comunicacdo e suas distintas aplicacdes representam o
auge do capitalismo contemporaneo, sendo parte dele.!

Figueiredo Sobrinho e Santos associam a convergéncia ao aumento da explo-
racdo do trabalhador, que neste processo se viu obrigado a aumentar sua produtivi-
dade, pois deve produzir para diversos meios. Diminui-se assim o tempo de apura-
¢do de uma pauta, de redacdo e revisao, o que torna o jornalismo mais passivel de
erros. Os fatores, majoritariamente financeiros, causam “mudancas nos critérios de
noticiabilidade e para a queda da qualidade na cobertura”.42

Muito por causa dos cortes de orcamento e desvalorizagdo da profissdo em si,

os reporteres do online diversas vezes sido obrigados a noticiar um fato ou

41 SOUZA. Jornalismo, trabalho e marxismo, p. 70.
42 FIGUEIREDO SOBRINHO; SANTOS. Do jornalismo esportivo ao infotretenimento, p. 329.
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acontecimento pela lente de outro veiculo, como o caso comum do jornalista que

escreve sobre um jogo de futebol ao assisti-lo na televisdo, como aponta Frange:

Ao optar pelo superficial e rapido - e também por conta da demanda que
o ambiente online exige -, o jornalista pula etapas que agregam valor para
a reportagem, como € o caso da investigacao dos fatos e a ida ao local do
evento para compreender o mais possivel as dimensdes humanas, os con-
textos e os personagens dos fatos e situagdes a serem reportados. No jor-
nalismo esportivo, grande parte dos reporteres escreve sobre as partidas
de dentro da redagdo, bem longe do local de jogo. Alguns veiculos de co-
municacdo s6 enviam seus profissionais aos estddios em jogos especiais,
como finais de campeonato ou classicos regionais. E inegavel a importan-
cia de estar no local do confronto para se ter a perspectiva do aconteci-
mento, e a diferenca que estar presente assume na producao do texto. [...]
Tornou-se comum o relato de uma partida de futebol ser redigido com o
uso da televisdo, por mais perto que o estaddio seja da redagdo [...] O relato
todo é baseado em imagens de TV, e o jornalista ndo consegue viver a ex-
periéncia do evento.43

Outra caracteristica do digital é a quantidade de matérias publicadas em um
unico dia. Os veiculos da grande midia estdo sempre publicando noticias de forma
quase instantanea, como verificado nesta pesquisa, com os exemplos de ge.globo. Os
conteudos sdo atualizados ao longo do dia, tendo a pagina inicial matérias publica-
das em menos de uma hora. Nado é possivel todos os dias ter tanta noticia e informa-
cdo relevante no esporte, devido aos proprios calenddarios esportivos ndo durarem o
ano todo. Nesse cenario de enxugamento dos profissionais e jornalistas sobrecarre-
gados, as assessorias de comunicacao e o infotenimento sao ferramentas utilizadas
como apoio. Para este trabalho, ndo sera estendida a relacao com as assessorias, mas
pode-se dizer que assim como o infotenimento e as nuances da Industria Cultural,
elas tém caracteristicas sobretudo comerciais, com interesse de venda - neste caso,

do seu cliente —, e como afirma Souza (2024),

o perfil que se tem construido é mais de um organizador de informacgao
do que um profissional responsavel pela apuracio e divulgacdo de acon-
tecimentos de relevo social. Diante da facilidade em adquirir contetidos,
os empresarios do setor comunicacional aproveitam para diminuir custos
e maximizar lucros com o enxugamento dos trabalhadores [...] Os referen-
ciais norteadores da profissdo sdo substituidos pela eficiéncia em agradar
clientes e atender nichos de mercado cada dia mais descompromissados
com conhecimentos capazes de mudar a vida social.44

43 FRANGE. A produgéo do jornalismo esportivo na Internet, p. 16-9.
44 SOUZA. Jornalismo, trabalho e marxismo, p. 53.
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Assim, se as assessorias de comunicacdo querem vender seus clientes para
aparecerem nos jornais e os veiculos querem publicar um contetddo instantaneo, os
interesses se agregam. Ao voltar para o infotenimento, a afirmac¢do de Souza sobre a
facilidade de adquirir conteddos e como isso afeta a desvalorizacdo do jornalismo
também se encaixa no cendrio debatido como tema principal neste artigo. O infote-
nimento é de rapida e pratica producao e seus produtores, que sao jornalistas, pare-
cem mais organizadores — neste caso de imagens, memes, videos, conteidos engra-

cados em geral.

NOVAS TECNOLOGIAS DA INFORMAGAO E COMUNICAGCAO

Além de estratégias de captacdo de publico por meio de imagens e textos, como o
infotenimento, precisa-se mencionar a importancia das ferramentas trazidas pelas
novas tecnologias da informacdo e comunicagdo - ja citadas neste antigo antes, mas
faz-se necessario um tépico somente para estas, dada grande influéncia para o que
se produz no jornalismo na contemporaneidade.

Os algoritmos das midias sociais sdo formas de personalizar o contetido em
rede distribuidos para cada usudario, mas para além disso, ao pensar em sites de mi-
dia esportiva, é possivel apontar o login, como no caso do ge.globo, que pede para
escolher o time do coragdo do usudrio, e ainda da opgdes como selecionar campeo-
natos ou esportes preferidos. Sobre o time, segundo o préoprio conteudo disponibili-
zado no site em 2023: “[...] as noticias do seu clube do coragdo passam a aparecer
com mais frequéncia, além das informac¢des sobre os campeonatos que o time dis-
puta”45> Logo, para além de uma linguagem e selecdo de pauta que nao favorece o
jornalismo no sentido de valor-noticia, o jornalismo se curva ainda mais para a ten-
déncia de agradar o consumidor esportivo, dando aquilo que ele quer, e ndo o que
seria de interesse publico.

Para além das informagdes disponibilizadas voluntariamente, ha dados que
sdo coletados por ferramentas de busca, como o Google. Se aquele consumidor es-

portivo gosta de determinado contetido, os seus acessos também serdo salvos no seu

45 Rapido e facil: declare seu time no ge e fique por dentro de todas as novidades. ge.globo.
Disponivel em: https://abrir.link/nLYMy. Acesso em 22 fev. 2025.
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navegador, havendo outra tendéncia no conteudo jornalistico. A localizagdo do usu-
ario, por exemplo, é um dos fatores levados em consideragao. Como teste, este artigo
foi escrito no estado do Espirito Santo e foi feita uma busca no Google sobre contetido

do ge.globo.

contelido ge.globe X E
Google geg

@ Instagram .
https:/www.instagram.coms ...
ge (@ge.globo) * Instagram photos and videos
Chegou a hora de Neymar voltar para a SE\EQQO? O craque vem recuperando o ritmo e marcou seus
primeiros gols com a camisa do Santos. Na préxima semana Dorival ..
GE
hitps://ge globo.com : futebol }
Futebol | ge
Acompanhe as noticias de Futebol no ge globo
GE
https://ge.globo.com : parceiros  §

parceiros ge

Flow Sport Clube analisa a final da Libertadores: 'Fogdo campedo cozinhou o Galol' ... Camisa 21:
Palmeiras € o time a ser batido no futebol brasileiro?

GE
https://ge.globo.com » ... %

Estado do Espirito Santo | geles
Acompanhe as noticias esportivas e dos principais times do estado do ESp\'HIC Santo no ge.globo/es.

Figura 1 — Pesquisa no Google sobre ge.globo. Fonte: Reprodugéo/Google.

Um dos contetdos da primeira pagina é exatamente sobre o futebol capixaba,
que ndo é um dos mais relevantes no Brasil. A principio pode parecer que foi esco-
lhida a personalizacdo, mas mesmo selecionando na ferramenta que nao se quer a
personalizacdo, esse conteudo continua na primeira pagina do Google, o que mostra

clara alteragdo de contetuido relevante por causa da localizagao.
INEFICACIA DO CONTRAPODER
Como contra-hegemonia para a grande midia, alguns autores, como Martins*¢ e Mo-

raes,*’ sugerem e apoiam uma midia alternativa livre, e destacam a importancia dela

em varios momentos da histéria. No entanto, ao pensar a midia esportiva digital e os

46 MARTINS. O papel dos meios de comunicagdo na disputa por hegemonia.
47 MORAES. Midia, poder e contrapoder.

131



FuLiA/UFMG - O infotenimento esportivo digital [...]

meios alternativos disponiveis, cabe mais a visdao de Leal,#® que afirma que a midia
alternativa ndo consegue escapar da légica mercantil, havendo assim um livre mer-
cado de subjetividades, e trazendo para o recorte aqui estudado, o torcedor continua
um “torcedor-consumidor”, mesmo quando escolhe por midias alternativas. Isso
porque os jornalistas e os sites alternativos em geral ndo tém financiamento e, sem
conseguir se manter, recorrem a publicidade, clickbait*® ou infotenimento, assim
como os grandes veiculos, com a tnica diferen¢a sendo o alcance menor, o que con-
tradiz o seu préprio principio. Como exemplo, pode-se citar o site Torcedores.com,
que de inicio ndo pertencia a nenhum grupo grande de midia, mantendo-se sobre-
tudo a partir do funcionamento colaborativo, como idealizadores da midia alterna-
tiva poderiam imaginar. No entanto, desde 2023 faz parte de um grupo global de
midia de apostas esportivas.50

Por outro lado, mesmo no caso de bons veiculos alternativos, que nao se pro-
pdem ao modelo comercial e buscam de fato ser independentes e alternativos, falta
sustentabilidade, o que prejudica a continuidade do projeto, como pontua Moraes,
ao tratar sobre a impossibilidade de continuidade de diversos veiculos alternativos,

principalmente por falta de financiamento:

Os problemas se traduzem na vida til as vezes reduzida de projetos, que
ndo se mantém financeiramente e se desagregam; em inadequadas infra-
estruturas fisicas, técnicas e tecnoldgicas, o que se pode constatar em re-
dacgdes acanhadas; no baixo indice de profissionalizacdo das equipes,
obrigando jornalistas e ativistas a terem empregos paralelos; sem falar
nas limitagdes financeiras para desenvolver plataformas digitais mais
modernas ou para realizar reportagens fora das capitais. A maioria das
equipes das agéncias trabalha por militancia politica, ou seja, em muitas
delas ndo ha escala de profissionalizagdo nem os direitos decorrentes. Daf
advém rotinas produtivas improvisadas, ja que poucas tém estruturas fi-
sicas de redacdo e seus sites sdo atualizados nos computadores pessoais
dos editores. Os debates e as avaliacdes, em geral, acontecem em reunioes
nas casas de alguns deles, em bares ou restaurantes. As decisdes editori-
ais mais imediatas, na pratica, sdo tomadas por telefone, correio eletrd-
nico ou em listas restritas de discussdo, das quais fazem parte as peque-
nas equipes de redacdo. Se, por um lado, esses procedimentos

48 LEAL. Ideology, Alienation and Reification: concepts for a Radical Theory of Communication in
Contemporary Capitalism.

49 Clickbait é o “clique no link”. Sdo chamadas que ndo revelam o titulo principal, despertando a
curiosidade do leitor para que clique no link e assim o veiculo ganhe audiéncia.

50 Anuncio oficial: Torcedores.com agora faz parte da Better Collective. Torcedores.com. Dispo-
nivel em: https://abrir.link/rfOFF.
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desburocratizam as sistematicas editoriais, por outro, deixam claras as
insuficiéncias operacionais.5!

O trabalho acaba sendo temporario e fraco no sentido de contrapoder a
grande midia. Também ndo se pode ignorar o tépico anterior sobre a influéncia das
novas tecnologias da informacado e comunicacao, pois os algoritmos das midias soci-
ais e ferramentas de ranqueamento do Google, por exemplo, ndo se baseiam em qua-
lidade jornalistica para entregar conteudos, pois seus objetivos sdo comerciais. Fa-
zer jornalismo alternativo dentro de plataformas comerciais ou utilizando de recur-
sos digitais fornecidos por grandes empresas de tecnologia também cai em um pa-
radoxo, pois um contradiscurso a hegemonia nao sera potencializado pela hegemo-
nia. Faz-se necessario repensar os meios e o formato para um bom jornalismo es-
portivo alternativo, com menos visdes de mercantilizagdo da informacgao e do es-

porte, se esse é o objetivo.

CONSIDERACOES FINAIS

O infotenimento é uma caracteristica da linguagem, do formato, da sele¢do, da roupa-
gem que é dada a um acontecimento e/ou uma noticia. A imprensa sempre teve como
caracteristica inevitavel escolher o que é noticia e o que nao é, o que se deve dar mais
relevancia em um jornal, com suites>2 nos dias seguintes, meses e até anos depois e o
que no maximo ganhara uma nota. Esses critérios, inclusive, podem ter grande in-
fluéncia de patrocinadores por meio da verba publicitaria. Mas no cenario atual, além
disso, soma-se o infotenimento exacerbado, que é explorado intensamente no digital,
a profissao de jornalista ainda mais precarizada, a personalizacdo em rede.

No conjunto da obra, o jornalismo esportivo digital que esta sendo produzido
pela grande midia reproduz as caracteristicas da Industria Cultural, pensadas no ini-
cio do século XX por Adorno e Horkheimer, com adaptagdes para o mundo digital e
aprimoramento trazido pelas tecnologias informacionais e comunicacionais. Se o ce-
nario descrito por eles parecia caético, no atual ha muito mais fatores envolvidos em

busca da manutencao do sistema, de forma a ser entregue de forma como se fosse

51 MORAES. Midia, poder e contrapoder, p. 129.
52 Desdobramento de uma pauta.
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agradavel para o consumidor esportivo. Mas ao contrario do que a visdo pessimista
dos autores da Escola de Frankfurt, neste ensaio foram explicitadas as razoes, o
modo de funcionamento e como isso alimenta o capitalismo contemporaneo, mas
nao se acredita em ndo ter uma saida. A conscientizacdo da sociedade da importan-
cia de um tema que é o esporte para o sistema politico-econémico ja é um passo
importante. A banalizacdo do jornalismo esportivo ndo pode ser perpetuada sobre-
tudo pelos profissionais e pesquisadores da drea da Comunicagao.

Claro que ndo é apenas no esporte que acontece o infotenimento ou s6 ele
que reproduz as caracteristicas do sistema vigente, mas o jornalismo esportivo mo-
vimenta uma grande massa populacional e de forma especifica, ele envolve paixao,
criacdo e manutencao dos gostos. Como estudam Moretzsohn e Schneider, trazidos
neste trabalho, a formacao do gosto é de suma importancia para a comunicagao e
para a sociedade de forma geral. A midia esportiva molda os gostos conforme noticia
mais sobre um esporte em detrimento do outro, por exemplo. A prépria narrativa
acerca de determinado esporte, time ou jogador também pode influenciar.

Nao se pode menosprezar o potencial do jornalismo esportivo e do esporte
em si para o capitalismo contemporaneo. Assim, mais estudos sdo necessarios sobre
a influéncia do jornalismo digital atual, personalizado em rede, multiplataforma, e
com caracteristicas de infotenimento, analisando desde a sua linguagem, produzida
por jornalistas profissionais influenciados pelos interesses econdmicos dos conglo-

merados de midia até sua distribuicao através de moldagens algoritmicas.
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