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RESUMO: Na “globaliza¢do”, no “pds-modernismo” sdo diversos os
estilos de vida adotados. Fala-se em ndo ter um estilo, mas da necessidade
de trocas permanentes. Através das imagens do corpo sdo gerados
modismos e renovagdes. Q presente trabalho pretende, enfatizando o
elemento lidico, pensar o corpo, na sociedaa’e‘"glabalizada” permeado
- pela produgdo/consumo, tendo como principio a renovagdo e a reciclagem.
*Entre diversas formas de lazer, a atividade turistica, durante a realizacdo
de uma festa, foi escolhida para esta reflexdo, pois o turismo é um tempo/
espagco caracteristicamente regido por essas regras, dominado pelo
mercado do entretenimento e, freqiientemente, abordado como produto
econdmico. Este trabalho, tendo o corpo e suas manifestagdes como
mediadores, mostra que o contato e a aproximag:&a entre pessoas de
culturas diferentes podem romper limites impostos pela sociedade de
consumo, quando a atividade vivenciada torna-se mais significativa.
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Corpo Turistico

mum texto anterior, Lazer Educagdo Fisica: o corpo como
elo para uma breve reflexdo, na sociedade de consumo
(1997), propus pensar o lazere a educagiio ftswa a partir do
corpo elemento fundamental nessas mamfestagoes destacando o aspecto lidico
na composigdo do movimento corporal. Emum outro momento, na pesquisa
realizada para a elaboragio da dissertagio de mestrado Inter-relagoes de
turistas e moradores: um olhar através das mamfestag:oes corporais no
Carnaval de Ouro Preto (1998), através da anilise das mamfestagoes
corporais, tentei comprecnder essas inter-relagdes a partir dos blocos/corpos
e do corpo consumidor, entre outros elementos. Seguindo a mesma trilha,
neste texto, construfdo a partir da observagio do turismo e da festa
camavalcsca. na cidade de Ouro Preto, MG, pretendo fazer uma brevc leitura
sobre as possnbllldades do elemento lidico ser €Xpresso na atividade turfstica,
caracteristicamente reglda pela produgaolconsumo através de um olhar sobre
0 COIpo € suas manlfestagoes

Para introduzir o leitor no contexto cstudado escrevo, lmclalmente um
pouco sobre a cidade, Ouro Preto, ea d1nam1ca do tunsmo/festlvo ouda festal
tunstlca, que neIa se constréi. ,

Ouro Preto, cidade histérica, & considerada a mais barroca das cxdades
brasileiras. Suas casas, coladas umas as outras, possuem janelas e telhados
destacando-se na palsagem Asruas, calc;adas com paralelepipedos, sdo estreltas
e curvas. Asi igrejas e os monumentos so avistados de diversos pontos. . .

Os.turistas, que circulam pela cidade, praticam turismo com dlversos
interesses. O mais comum € o turismo com uma forte incidéncia de fatores
anUItE:tO[llCOS histéricos e monumentais que, segundo FORTUNA (1995)
também nio escapa as tendéncias de organizagdo e mcrcanns do turismo de
massa, apesar de ter caracterfsucas préprlas como autonornia, ‘nimero menor
de pessoas, etc.

Segundo esse autor, nos nossos dias, a c1dade hlsténca e monumental é
uma das principais atragdes turisticas.’ O fascinio surge aliado, como nunca, a
temporalidade. Mas Ouro Preto, como parece ser uma tendéncia das cidades
turfsticas?, possui vérios atrativos, como recursos naturais para o ecoturismo,
um belo cen{ino para reallzagao de eventos, as tradlc1onals festas populares, etc.

3 FLORES (1997), escreve sobre as diversas concepgﬁes de cidade (mdade turfsnca c1dade-cultura,

cidade evento. c1dade-ecol6g1ca. cidade da moda), incluindo a mais vendlda a0 turlsta. a cldade-
imagem.
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As épocas de maior fluxo de pessoas na cidade sfo os meses de férias _
escolares. Durante o ano, em geral, talvez seja possivel associar a chegada
simultinea de um nimero grande de pessoas, aos feriados prolongados, em
sua maioria, relacionados 2s datas festivas, Essas datas s3o determinadas pelo
calenddrio, que segundo LE GOFF (1990, p. 518), tem a fungfio essencial “...
de ritmar a dialética do trabalho e do tempo livre, 0 entrecruzamento dos
dois tempos”. Assim, hd cfmcentragﬁo da prética do turismo em perfodos
como férias, feriados etc., pois o lazer moderno?, fruto da industrializagio,
exige certos padrdes, como, por exemplo, um tempo especifico para exercé-lo,

Quanto as festas, especificamente, existem diferentes concepgdes, como
exphca CANCLINI (1983), ao escrever sobre as festas camponesas e as
urbanas, que nio se opdem. A festa aqui estudada, o Carnaval, é um
investimento da 4rea turistica, embora esse nio seja o seu dnico valor. O
ouro-pretano apresentou com blocos caricatos (formado por pessoas da cidade,
estudantes e turistas), Carnaval de rua, janela erética (permitindo que em um
casarfio austero se mostre a sensualidade, através de técnicas modemas),
escolas de samba, escolas de samba mirins, Bandalheira, festas nas republicas
estudantis da Universidade Federal de Quro Preto, cachoeiras, etc.

A festa tem, basicamente, dois grandes momentos - o dia ¢ a noite -
marcados por diferentes manifestages e motivagdes. No primeiro, predomma
o desfile dos blocos caricatos e manifestagdes similares. Cada um, com a sua

.banda, charanga ou bateria, motiva as pessoas a dangarem de acordo com os

ritmos executados. A noite, o Camaval de rua € marcado pelo desfile das
escolas de samba, na praga Tiradentes e pelo som mecanico, da rua Direita a
praga da Alegria, principalmente com a axé-music, determinando uma nova
forma de dangar, com coreografias aprendidas nos meios de comunicagio. A
rua & o grande palco desse cendrio, onde ocorrem as agoes/transformagoes
dos agentes sociais, resignificando o tempo/espago.

Thafs, responsével pela leUl gar;ao e midia da festa disse:

“Pois €, o pessoal vai para rua mesmo, sabe. E na rua que
‘acontecem as coisas interessantes, é que_acontecem as
criatividades.”

* Segundo DE GRAZIA (1966), a concepglo moderna de lazer surgiu apés a Revolugio Industrial,
-como tempo livie do trabalho ou tempo fora do emprego. Na realidade ele nio € livre, pois se refere
a uma determinada forma de calcular o tempo, que € medido em unidade (horas, dias, semanas). E o
-tempo 6 € livre quando nio utilizado no trabalho, ou seja, tempo livre e lazer sio sindnimos.
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‘A festa é motivagio para os turistas pelas suas caracteristicas e, 20 mesmo
tempo, existe atragdo pela cidade, pelo cendrio exdtico e pelo amblente
estudantil, representado, fundamentalmente, pelas repiblicas.

. Para pensar o elemento lidico nessas duas formas de lazer, turismo e festa,
hoje tdo dominadas pelo mercado do entretenimento e, freqiientemente, abordados .

como produtos econdmicos, utilizo o corpo € suas manifestagdes como mediadores.
O corpo é um elemento sensivel, uma entidade cultural. Como diz KOFES

(1985), nele a sociedade e a cultura se expressam. Com o auxilio de MOREIRA
(1995), ndo o compreendo como um objeto estitico, passivel de ser estudado através
de suas partes, mas como meio expressivo do ser do homem nas suas possibilidades,
como fonte de experiéncias significantes, como veiculo de comunicagio com o
mundo. Ou seja, ¢ um corpo/sujeito, que na sua coletividade e individualidade,
interage através de encontros e desencontros, igualdades e desigualdades, etc.

Na festa carnavalesca ouro-pretana, os corpos dangavam e os movimentos
construfam o discurso simbélico. O corpo em movimento orientava-se em
diregdo A liberdade e & exaltagfo, potencializava os processos de significagdo,
como a ambigiiidade, a igualdade e o conflito. Entretanto eraregido por regras
sociais e a aceitagdo ou ndo dessas regras, a extrapola¢fio ou ndo eram
retratadas nos comportamentos manifestados, na linguagem corporal expressa.

Nas ruas, os corpos observados niio se limitavam a um determinado modo de

. dangar, vestir etc., eram plurais: as roupas, os gostos, os deslocamentos, as linguagens

e os diferentes estilos. Houve mudanga no ritmo, no movimento, no personagem,
no corpo, nacidade.

. FEATHERSTONE (1994), escrevendo sobre o curso da v1da enfatiza o corpo
biolégico, cultural e social, e afirma que, nas sociedades mais simples, tal curso era
menos diversificado, tendo em vista as poucas opgdes existentes e, atualmente, ele
é mais plural. Naatualidade, o corpo é muito influenciado por renovagtes e modismos,
entretanto é preciso esclarecer que, nesse processo dinimico de transformagdes e
modas, de relagbes mercantilizadas, o corpo como elemento sensivel ndo foi
destitufdo.  SANTOS (1996) situa o redescobrimento da corporeidade na
globalizagfo e revela:

“O mundo da fluidez, a vertigem da velocidade, a freqgiiéncia
dos deslocamentos e a banalidade do movimento e das alusGes
a lugares e a coisas distantes, revelam, por contraste, no ser
humane, o corpo como uma certeza materialmente sensivel,
diante de um universo dificil de apreender.”( p. 251)
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Nas sociedades onde a modernidade j4 comegou a se instalar, as
manifestagdes de consumo s&o as principais, mas o corpo ndo se limita a essa
faceta. No entanto, tego algumas considerages a respeito da sociedade de
consumo, principal motivadora dessa manifestagio. Isso porque essa sociedade
tem como marca a dindmica, a mudanga constante de valores criados pela
produgio, a fim de gerar mais necessidade de consumo. Como afirma
BAUDRILLARD (1995), a sociedade de consumo tem ¢como um de seus
principios a reciclagem, a renovagéio. Entre as reciclagens, cita a corporal,
muscular e fisiolégica (os regimes ¢ cuidados de beleza para as mulheres, as
Jérias para todos e também a “redescoberta” do corpo). E a imagem visual
€ o principal elemento impulsionador dessa cultura de consumo, explica
FEATHERSTONE (1994). Nas imagens, o corpo é abordado através de ideais
a serem atingidos, pois a transformagio pessoal é algo ao alcance de todos
nds. Diferentes autores desenvolvem a temdtica turismo e consumo visual,
Dentre eles, FLORES (1997), FORTUNA (1995) ¢ URRY (1996).

Existem momentos, como o turismo, em que esse comportamento
manifesta-se acentuadamente. Nesse tempo/espago, consomem-se objetos,
sons, costumes, culturas. Ao turista moderno é remetido o rétulo de consumidor,
ele € visualizado como um ser passivo, ndo questionador. (CAN CLINI, 1983;
FLORES, 1997; FORTUNA, 1995). ' : e '
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Porém este é o principal valor, mas ndo € o tinico, como serd visto
posteriormente. Talvez essa forte tendéncia em classificar o turista segundo
esse valor seja legada das diferentes concepgdes de v1agem ex:stentes,
associadas ao seu significado principal, na contemporaneidade. :

Vale destacar que o termo viagem, ao longo dos anos, teve vérios significados.
Na antigiiidade, explica ORTIZ (19977), era associado ao destino. O caminho
era vivido como uma prova, uma aventura, onde o perigo e o sofrimento estavam
presentes. Na modernidade, a viagem deixou de ser uma imposigio alheia,
tornou-se excitagfio e prazer, fruto da vontade pessoal, adquirindo autonomia.
Atualmente, h4 diferentes possibilidades de viajar (ver ORTIZ, 19977;
ANDRADE, 1993), como o deslocamento didrio da casa para o trabalho e do
trabalho para a casa, a experiéncia das compras nas lojas de departamento, o
acesso A internet (turismo virtual), entre outras. Hoje, essa atividade estd
associada, diretamente, 2 inddstria de entretenimento, ao mercado das emogdes.

. Para se pensar o consumo/produgiio no turismo, faz-se necessério refletir
sobre os diversos tipos de turismo existentes e seus praticantes. E preciso,
ainda, levar em conta as condigdes que permeiam o préprio turismo de massa,

uma das inddstrias mais présperas para o préximo milénio. Entre diferentes -

questdes que poderiam ser suscitadas, reflito sobre o acesso ao turismo, bem
como a necessidade de antecipagio.

.Alguns autores (FORTUNA, 1995; ANDRADE 1993) acredltam no
crescimento das possibilidades de exercer a atividade turistica, principalmente
apés o surgimento do automével e o aumento do tempo fora do trabalho. Outros
questionam se realmente houve esse aumento. De acordo com DE GRAZIA
(1966), fala-se sobre o possivel aumento do tempo livre, devido A diminuigio
do tempo médio de trabalho, porém esse aumento nio ocorreu em absoluto
desde 18505 4 :

No estudo Domingo na praia: a dimensdo s:mbohca do lazer popular,
realizado por MACEDO & FIGUEIREDO (s.d.), por exemplo, os autores
analisam excursdes da populagéio de baixa-renda no litoral paulista. Nele indicam
a presenga dos mecanismos da reprodugio de um sistema social cujo cardter
de desigualdade estd presente no circuito do lazer®, Abordam a organizagio

* Em sua obra, DE GRAZIA (1966), um dos cldssicos da teoria do lazer. o autor estuda os Estados
"Unidos da década de 50 e arrola conceitos muito importantes, como o de lazer moderno, a relagio
tempo livre ¢ trabatho e a diferenga entre tempo livre € lazer. )

& Esses autores apontam, de forma esclarecedora, a relevincia de estudar o lazer para entender o
* processo de diferenciagiio que, constantemente, reproduz a des:gualdnde entre os virios grupos da
sociedade.

licene, Belo Horizonte, v.2, n.1, p.118-131, 1999

o

123




124

M. C, Rosa

do espago (a praia), revelando uma diferenciagdo que hierarquiza os locais e
seus freqiientadores simultaneamente e a graduagio das cidades em melhores
ou piores, de acordo com o estilo adquirido, resultante do tipo de populagio
que, predominantemente, delas se apropria. - - -

Ao escrever sobre o acesso ao patriménio cultural, DURHAM (1984)
ressalta, também, a desigualdade. Comeo diz a autora, numa sociedade
diferenciada como a nossa, a cultura é um patrimdnio coletivo; “produzido
pelo conjunto da sociedade. Mas o acesso de grupos e classes sociais a
esse patriménio € diferencial assim como é diferente a contribuicdo dos

_ diversos segmentos para a construgdo dessa obra coletiva. "(p.31)

Nio foi preciso sair do contexto estudado, Ouro Preto, para perceber
diferengas nas possibilidades de viajar/festejar. Entre os entrevistados, al guns
optaram por passar o Carnaval aqui e outros, devido ao fator econdmico, vieram
para a cidade, segunda ou terceira opgfo, queriam, pois, ir para Salvador ou
Porto Seguro. Diferengas quanto ao tempo de permanéncia na cidade e 3
ocupagdo do espago, entre outras, também foram percebidas. -

A luz dessas reflexdes, percebo ser necessario reconsiderar algumas idéia
expressas sobre a realidade do turismo, que como outras formas de lazer, traz
embutido as regras sociais. Como adverte BAUDRILLARD (1995), no lazer
as regras ndo entram de férias, a lei do tempo como valor de troca e como
forga produtiva nio se imobiliza no limiar do lazer. Um dos mitos citados pelo
autor refere-se ao mito da igualdade, hoje ocupado pelo tempo de lazer, que
conserva especial valor mitico de igualizagio das condi¢ses humanas, -

~ O lazer ndo se constitui em uma fungiio de gozo de tempo livre, de
satisfag@io, é consumo de tempo improdutivo. O tempo livre € improdutivo
economicamente, mas produz valores, como distingdo e prestigio, e produzir
valores, signos, é prestagfo social obrigatéria, contrério 3 passividade
(BAUDRILLARD, 1995). T '

Como se percebe, o turismo é um signo de valor social”, A sua pritica ndo
se dd igualitariamente, além disso ndo se trata de simplesmente conhecer
determinado lugar, comprar alguns objetos etc. BAUDRILLARD (1995), ao
falar sobre o objeto-signo, centro de seu trabalho, sustenta que as pessoas nio
permutam apenas mercadorias, mas sfmbolos, significagdes, servicos e
informagdes. A fungfio objetiva dos objetos, dos comportamentos € trocada

7 FARIAS (1995), faz uma interessante discussfio sobre o assunto, ao escrever sobre as empresas do
setor turfstico e sua participagfio na “festa-espetdculo”, o Carnaval do Rio de Janeiro.
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- pela fungio de signos. O turismo, atividade a ser consumida, também denota
esse valor. O consumo no turismo, &€ muito importante esclarecer, ndo se
resume & compra de objetos, mas abrange as agoes ea produgao s:mbéhca
que devem ser pesquisadas.

Uma outra questdo, referente & fannhandade/antempagao A necessidade ou

nio de se preparar para o turismo, deve ser contemplada. Para ORTIZ (1997?),
nio se vai mais para o desconhecido. Isso porque as pessoas estruturam a viagem
antes (hotel, cidade, época, clima etc.), o fator surpresa niio € capital. Seguindo as
idéias expressas, FLORES (1997, p.168) diz: “O turista contempordneo nio

encontra mais nenhuma surpresa pela frente. Nenhum estado de suspense o

agita, porque tudo jd estava mostrado em seu Guia Turistico”.

Discordo desses apontamentos, essa ndo foi a realidade por mim encontrada.

Talvez essa antecipagio alcance a estrutura fisica, os equipamentos de lazer
{desde hotéis até as dreas a serem visitadas), mas niio limita as agGes humanas,
simplesmente, a0 comportamento consumidor. O acesso a fotos e filmes da

regido ou outras informagdes (hotéis, transportes, restaurantes), em revistas, -

internet e similares, sio formas de antecipagio, mas tais atitudes nfio substituem
as sensagdes e vivéncias que acontecem no lugar escolhido, através das relagGes
sociais. Estas denotam a experiéncia que, conforme TUAN (1983),

“implica a capacidade de aprender a partir da prépria vivéncia,

Experienciar é aprender, signif' ica atuar sobre o dado e criar a

partir dele.” Ele afirma: “para experienciar no sentido ativo, é

necessdrio aventurar-se no desconheczdo e expenmentar 0
: tlusorzo eo mcerto " (p.10)

Nos panflctos das agéncias, nas propagandas, nos guias turisticos, a cultura
local geralmente € vista como um espeticulo, mas as informagGes dadas nio

abrangem as rela¢des sociais que podem ser estabelecidas, além das de consumo.

" Para CANCLINI (1983), o turista, na maioria das vezes, vé de maneira
igual as praias ensolaradas e as dangas indigenas, no mercado as pessoas
significam o mesmo que as pedras, sdo cendrios a serem fotografados, Mas
ndo foi essa a situagfio vivenciada junto aos turistas por mim pesquisados, ou
seja, as pessoas locais niio eram tratadas como natureza ou espetdculo, nio
estavam ali, no Carnaval, para serem contempladas. Ocorria esse tipo de
apropriagio pelo turista, mas néo era o Unico comportamento encontrado, as
pessoas aproximavam, em maior ou menor proporgio, da cultura local.
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Aproximagdes essas ndo previstas nos folhetos, ou seja, as relagdes ndo.
se restringiram ao prometido pelo mercado, ao consumo planificado. As
surpresas existiram e eu as vivenciei, presenciei de diferentes formas, mas
principalmente através da visibilidade do corpo, que conforme
FEATHERSTONE (1994), é suporte do sensivel, do sensorial e do visivel.

Exemplifico com as transformag&es no corpo estrangeiro que, na cor da
pele, nas roupas, nos gestos, etc., insinuava um universo simbélico diferente.
A participagio deles na festa foi grande, devido ao interesse, s caracteristicas
das manifestagdes culturais e por ser a danga constituida por mowmentos mais
livres e com minimas imposig¢des de limites. ]

A musica, associada aos gestos, foi, também, um clcmento p0551b111tad0r da

"agfio comunicativa e de aproximagdes, PINTO (1997) constata diversas

concepgdes de misica, em diferentes culturas, contudo mostra o cardter universal
damesma, que se soma ao cardter de liberdade e ndo padronizagio de movimentos,
caracteristico da festa no local. Ele denota a capacidade comunicativa propiciada
pela miisica, independente da cultura de diferentes individuos, e escreve:

“Muitas vezes observo que, sob a influéncia de mesma miisica, pessoas
se comunicam, independente do idioma, de idade, da cultura, do sexo,
da classe social, ou das tdeologtas politicas.” (p.27) '

Na presenga da misica, no convivio com as pessoas, os gestos inicialmente
rigidos, curtos e simples, tornaram-se amplos, evidenciaram certas regiGes como
o quadril, acompanharam os blocos, dangaram pelas ruas, tocaram instrumentos
na bateria, criaram novos gestos. '

A danga foi uma forma de estar junto, de aproxxmar das pessoas Na festa
ouro-pretana, ela atuou como uma enzima, acelerando o mctabollsmo
comunicativo, foi um agente facilitador da interagdo entre pessoas
desconhecidas, mas que eram movidas por elementos comuns, o ritmo e a
miisica, Esse dangar eu retrato utilizando a fala de GUIMARAES (1997), que
consegue com palavras, criar uma bela e significante imagem: “0O brmquedo.
a miisica.. O vefculo: o corpo humano e suas posstbtlzdades. O meio:
estado iluminado de ludicidade”. ( p.1) ' ~

Alids; o estrangeiro imitou, segmuadanga de algumas pessoas, criou, dang:ou
junto as c_oreograﬁas, reproduziu as mais veiculadas pela midia®. A linguagem

® Geralmente, os estrangeiros sabiam as coreografias das musicas mais conhecidas, No entanto, 2 atitude
deles ndo foi de, simplesmente, consumir o que estavam vendo, Farticipavam e buscavam compreender
os significados da festa, do ritual (o porqué da camisa igual, de sva cor, da musica tocada ete.)
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 corporal prevaleceu sobre a verbal. Tudo segundo uma leitura que lhe € prépria,”

carregada de significados e valores associados ao seu universo simbdlico.

Vale destacar que as relagSes estabelecidas nio foram prometidas, mas-
elaboradas através das aproximagdes entre o turista, o local visitado e as pessoas.
A sensibilidade dos relacionamentos é que vai propiciar essa percepgao nas

diferentes pessoas. =

" Para os guias, entretanto, a atitude de antecipagdo & muito lrnportante, pois
gostam de trabalhar com pessoas com um conhecimento minimo do que vio
ver, pessoas, para eles, preparadas para o turismo. José, umdos guias, ressaltou.

"

ainda. Ele ainda vai porque ele viu uma chamada de Ouro Preto.
© - ‘Ah, eu vou ld conhecer esse Ouro Preto.’: Chega aqui ele fala:
' ~ ‘Puxa vida, vim numa cidade velha, que ndo tem nada comigo’,
entdo é aquela ceisa.-(...) Agora, o povo de fora jd vem
preparado, esses sdo exper, jd sabem fazer turismo. Estrangeiro
vem preparado.. Jd vem com um livro dessa espessura - mostra

com um gesto das mdos a grossura acentuada - que ¢ toda

América do Sul, entc’io eles jd sabem o que querem. Chegam ali
e compram o mapa ...

Concordo com a atitude de anteczpagao caractenstlca ao turismo, na

sociedade moderna. Hoje, os preparativos sdo mais usuais, contudo nio sio.

condigdes indispensiveis. E possivel verificar, na fala de José, que quando se

vai ao familiar (pafs, idioma, costumes) a necessidade de controle das varidveis:

é menor. No entanto quando a viagem possui elementos informativos (agéncia
de viagem, revistas, internet ou outros meios de comunicagio), mas nio
reconhecidos pelo viajante, os cuidados e as pracaugoes, as atitudes
“antecipativas podem ser maiores, ou seja, tenta-se ter o méximo de informagGes
sobre o local (hotels, clima, mapas) precavendo-se contra possiveis imprevistos®.

Esse comportamento talvez possa ser aprox1mado as categonas casa e rua,’

utilizadas por DA MATTA(1997) .

Para DA MATTA (1997), a casa é um espago marcado pela fannhandade -
e pela hospitalidade. & um espago especifico, socialmente equacionado por

atividades especificas. Nela, a ordem & estabelecida, as contradi¢Ges banidas
e os limites determinados. Para ocupar esse espago nio hd necessidade de

* £ importante ressaltar; nio se pode generalizar os comportamentos. -
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atitudes antecipativas, pois € caracterizado pelo repouso e calma, niio ocorrendo
muta¢Ses. J4 a rua € impessoal e desumana. E local de individualidade onde -
cada um zela por si; caracterizando-se pelo rompimento com o grupo social.
Local de desordem, portanto admite contradi¢des. O movimento, a fluideze o
perigo lhes sdo caracteristicos, a antecipagfio denota a intengdo de lhe tornar
familiar, seguro. - o

ABREU (1995) mostra que os turistas contemporineos tendem a privilegiar
uma experiéncia organizada do desconhecido. Isso fica bem visfvel na fala do
guia Nelson, ao tentar auxiliar-me na identificagfio do turista, citou algumas
caracteristicas;

“Entdo o turista, por exemplo, que usa guia de turismo tem dois
- objetivos: um é conhecer, o outro é medo de perder. Entendeu?

Porque tém muitos turistas que a gente sat com ele e ele nio

quer saber de nada ndo, ele quer ficar com a gente af, porque

ele ndo conhece, porque ele tem medo de alguma coisa acontecer

com ele. Entdo ele paga o guia porque ele tem o guia como uma

certa seguranga dele, para que ele possa locomover dentro da
. cidade, ir nos pontos sem preocupacdo.”

Mas ao mesmo tempo em que h4 busca da organizagio da experiéncia a
ser vivenciada, a desorganizagio acontece, ou seja, acasae arase confundem,
ndo se opdem, e esses momentos de menor estruturagio devemn ser valorizados,
pois estio repletos de percepgdes/sensagBes valiosas, enriquecedoras das
relagGes sociais, exaltando, pois, o elemento lddico, presente na vida didria,
mas ndo valorizado. ‘ : :

Finalizando...

A festa e o turismo sdo priticas lidicas, em que as regras sociais estio
presentes, porém novas regras podem ser cunhadas. Concordo com
FORTUNA (1995, p.36) 2 respeito da ambivaléncia do turismo: “ora pode
ver-se nele um sintoma de ordem e disciplina, ora de ruptura e subversdo”.
Mas néo no sentido de transgressdo desenvolvido pelo autor, pois, como a
festa, o turismo, também, ndo rompe com as regras sociais. Essas permanecem.
Ocorre a possibilidade de extrapolagdo das mesmas, podendo levar as pessoas
a diferentes comportamentos, ao encontro/descoberta do elemento lidico.

Como se sabe, o corpo do trabalho, do tempo livre, do tempo disponivel,
do nédo-trabalho, s3o todos permeados pelas mesmas leis. A roupagem apenas
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" muda, mas as regras siio as mesmas, O corpo (técnico, cultural, biolégico,

social, produtivo, etc.), na sociedade de consumo, é moldado pela produgio/
consumo. Talvez seja possivel visualizar nos corpos turisticos, caracteristicas
indicando a presenga do elemento lidico e, & partir daf, atuar para que o0 mesmo
seja considerado, valorizado e enfatizado na prética do turismo.
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ABSTRACT: In globalization, and after moa’ermsm many life styles were
adopted. It's not proélaimed a style, but the necessity of permanent changes.
Though body images, fashion and renewals are created. ' This work,
established on educative components, intends to think and understand
the body in the “globalized” society, through production and consuption,
based on renewal. Among a lot of leisure ways, the touristic activity, at
the time of the happenning of a party, was chosen for this meditation, as
long as tourism is a time/space typically governed by these rules, dominated
by the entertainment market and, very often, taken as na economical
product. This work, with the body and its manifestations as mediators,
shows that the contact and the approaching among people of different
cultures can break limits imposed by the consumption soc:ety, when the
activity to be lived becomes more meanmgful :

KEY-WORDS: Letsure, Tounsm,- Body.
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