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com’imenso prazer que participo desse seminario entitulado
O lazer em debate. Quero agradecer & coordenagdo do evento
_ pelo convite e pela oportunidade.

Para abordar o tema lazer e juventude, falo com base na minha dlssertac;ao
de mestrado Inter-relagbes de turistas e moradores: um olhar através das
manifestagdes corporais no Carnaval de Ouro Preto (1998), cujo objetivo foi
abordar as interagdes entre individuos de diferentes localidades, ou seja, turistas

‘e moradores, na cidade de Ouro Preto, MG, durante o Carnaval de 1997 ¢

1998, tendo os participantes de dois blocos’ carlcatos — Caixdo e Bandalhelra
— como personagens principais. : :

Entre esses personagens — adolescentes, j jovens, adultos e senhores —, a
maioria era jovens que, através da convivéncia, foram reconhecidos como
construtores da festa, resignificando o tempo/espaco através das relac;oes
estabelecidas com o lugar, com as pessoas e com a propria festa. Quero ressaltar
que a juventude néo foi uma categoria de analise da pesquisa, entendo, todavia,
ser pertinente essas consideragdes uma vez que podem contribuir para uma
melhor compreensio do lazer dos jovens, temética pouco estudada, por meio
de um olhar sobre o turismo festivo. .~ .o i

A minha fala estd organizada em trés momentos: no prlmelro abordo a
cidade e a festa, situando-os no contexto estudado. No segundo, verso sobre
as motivagdes ¢ interesses que levam jovens a se deslocar para a cidade de

Lt

! Professora do Departamento de Educago Fisica da Universidade Federal de Ouro Preto. Mestre em Educac;ao
Fisica, 4rea de concentragio Estudos do Lazer/lUNICAMP.

E-mail: rosamc@horizontcs.nct

2 Por ter algumas das escolas mais antigas do Brasil, a Universidade possui valores que remetem 4 tradigo,

principalmente as suas repiblicas para onde os ex-alunos sempre voltam, promovendo festas ¢ outras
atividades.
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Ouro Preto e participar da festa e, em um iltimo momento, coloco em destaque

a questdo do consumo, uma vez que a atitude de consumo passivo € muito
aproximada ao comportamento tanto dos Jjovens quanto dos turistas, ou seja,
dos j Jovens turistas. : .

A c1dade e a festa

A c1dade de Ouro Preto tem, aprox1madamente 75.000 (setenta e cinco
mil) habitantes, com populagéo restrita. Talvez o tripé formado por mineragio,
Universidade e turismo  possa indicar pistas para o entendimento da base
populacional e econdmica da cidade. ‘A mineragio é, atualmente, a principal
atividade, trazendo, além de rendimentos, pessoas de outros lugares para
trabalhar no local. ‘A presenga dos estudantes, na cidade, ja vem de muitos
anos. ‘A Universidade ndo tem, diretamente, repercussio econdmica, mas é

uma peculiaridade da cidade.” No seu dia-a-dia, os valores e os habitos, a

maneira de ser dos estudantes é significativa?. No contexto nacional e mundial,
o turismo ¢é a-principal referéncia da cidade, apesar de ndo ser uma atividade
economicamente importante, pois os seus rendimentos ndo sdo expressivos.

Os turistas, no entanto, sio permanentes na 01dade e ¢é preciso referencia- los

ao discutir a dindmica da mesma.- :

- Essas caracteristicas ou pecullarldades podem auxiliar na compreensio
dos tipos‘de turista que visitam a cidade nas diferentes épocas, as suas
motlvac;oes e 0s seus interesses e as relagdes estabelecidas.

. Entre diferentes datas, o Carnaval; a Semana Santa e o Doze de Outubro
(dev1do ao aniversario da Escola de Minas)* sdo marcantes para a cidade, sio
periodos de grande fluxo de pessoas.:Tem-se, porém, de caracterizar os
visitantes da cidade nessas épocas, pois se supde que haja predominancia de
determinado tipo de turista, variando de acordo com os eventos.

“... a Semana Santa ja é um publico, é aquele pessoal que vem para
... realmente participar da Semana Santa. Carnavaljd éum priblico,

- éaturma da alegria, do oba, oba; (...) Ja é um pessoal que vem para
brincar” — guia turistico.

* 0 Doze de Outubro ¢ um feriado religioso ¢ a principal comemoragio na cidade, religiosa por tradigio ¢
preservagio, ndo remete a essc valor. A cidade recebe muitas pessoas, principalmente estudantes, para a
comemoragdo do aniversrio da Escola dc Minas, para a chamada Festa do Doze, que acontece,
principalmente, nas repiblicas.
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Na pesquisa, procurei aproximar-me do universo de participantes’ do
Camaval, na tentativa de realizar uma das possiveis leituras. Universo esse
composto por pessoas de diferentes idades, mas predominantemente por jovens.

O Carnaval, entre as outras datas festivas, foi escolhido pois revela-se como
uma festa diversificada e envolvente pela variedade de manifestagdes, como os
blocos caricatos, os corddes e o famoso Camaval de rua. Tora-se ponto culminante
na recepgdo de turistas, que na sexta-feira comegam a mudar a rotina da cidade.

Jovens, com mochilas nas costas, comegam a surgir nas ladeiras;
mudando o cenario-da cidade. Na rua’Direita, ao som de musicas de
Carnaval, pessoas sentavam-se nas calgadas, tomavam cerveja.'Sentavam
na base da estdtua de Tiradentes ou ficavam no:adro da Igreja 'de Séo
Francisco de Assis ou passeavam pela Feira de Artesanato. Preenchiam,
pois, de uma nova forma, o antigo espago,.transformando caracteristicas
comuns da vida didria do lugar. Essa nova populagio relacionou-se com a
populagdo local, resignificando o espago/tempo da cidade e da festa. O
principal chamativo néo era o fixo, mas 0 movimento, ou seja as pessoas
que também decoravam a cidade. '

A festa turistica, conteido da dindmica cultural mostra, com 0 processo
de modernizagio, alteragGes significativas. Certos autores, como FORTUNA
(1995), tecem uma analogia entre festa e turismo, assumindo para o turismo
caracteristicas do tempo festivo, como a inversdo e a transgressio. O turismo
festivo exercido durante o Carnaval ouro-pretano possui caracteristicas
peculiares, como um local e um tempo excepcionais, mas nio é uma
experiéncia desestruturada socialmente, porém aceita possibilidade de
extrapolagdo na festa. Nesta atividade, novas regras sio estabelecidas, mas
ndo se rompe com as cotidianas. Aqui festa/turismo e trabalho sdo continuos

(pdlos complementares) e ndo opostos*. Nao vejo, pois, o turismo e nem a

festa como uma transgressdo, o que ocorre é uma desordem ordenada® . Dessa

4 E importante ressaltar que a vida diria nfo é s6 dor, obrigagio ¢ restrigio: o prazer, a ludicidade ¢ a
indisciplina também estdo presentes, mesmo em alguns momentos, que, as vezes, ndo sdo valorizados
devido & concepgiio de mundo ¢ aos valores; devido ao padrio socialmente accito, Talvez a festa, ainda
que relacionada ao mundo cotidiano, seja um momento propicio para quc cssa percepgio scja acentuada
¢ s¢ propiciem comportamentos cssenciais s relagdes humanas.

5 FEATHERSTONE (1995, p.117), Cultura de consumo ¢ pés-modernismo, utiliza cssa cxpressdo para
denominar locats, como feiras, Carnaval e, atualmente, parques tematicos ¢ turismo, que exercem scdugéo
¢ cstimulam desejo ¢ fascinio de experiéncias na classe média emergente, que no processo de construgio
de sua identidade, os cxcluiu, o travar luta contra as inversdes simbélicas ¢ o corpo grotcsco das camadas
subaltcrnas.
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forma, o jovem vai a um outro tempo/espac;o que possui uma organizagdo
propria. : S

Ouro Preto tem como principais valores a tradzgao e religido e
caracteristicas essenciais dessa festa sdo a inovagdo e o profano. A cidade é
um “bem patrimonial”,-associando-se ao passado historico e artistico,
ambiente valorizado segundo os padrdes da “alta cultura” e nfo pela “cultura

popular” (um meio de muitas ambigiiidades). A vinda a Ouro Preto para.

“festar” o Carnaval ndo estd atrelada ao cendrio religioso, mas indiretamente
Ouro Preto ndo deixa de ser interessante, mesmo em uma festa profana. Nio
ha como dissociar esses elementos E prec1so desvendar o que move as
pessoas atéa mdade e

Motivag:(”)es e interesses
Durante o periodo de festa, ha presenga de grande ntimero de visitantes na

cidade. A permanéncia dessas pessoas na cidade varia, hd os que chegam pela’

manhd, em grupos de excurséo, organizados por agéncias de viagem, ou nfo,
ou com familiares. Passam o dia na cidade, visitam os principais monumentos
e  tarde vo embora. Alguns apenas passam horas na cidade, vém aqui para
ver como estd a festa e logo retornam. J4 outros turistas, jovens essencialmente,
nos quais centrei minha atengio, chegaram sexta-feira, sdbado ou domingo,
hospedam-se em pousadas, hotéis, pensdes, casas alugadas ou de parentes e,
pr1nc1palmente republicas, passando o Camaval, para retornar na terga- -feira
gorda ou na quarta-feira de cinzas. ' ‘ _ ‘

Esses tiltimos norteiam as reflexdes engendradas na pesquisa. Vou
caracterizd-los, mas ndo com o intuito de classifici-los ou rotula-los, uma vez
que os interesses sdo diversos (festa, feriado, arte, historia).

- Geralmente, ‘essas pessoas estavam acompanhadas, seja por amigo,
namorado ou €sposa, ou estavam em grupo de trés, quatro, cinco ou mais
pessoas. A origem dessas pessoas era bem diversificada, mas a
predominéncia era de grandes cidades, como S3o Paulo, Belo Horizonte,
Rio de Janeiro e Porto Alegre, incluindo cidades de fora do pais. A maior
parte dos entrevistados j& havia passado outro Carnaval em Ouro Preto.
Quando ndo, o local ja era conhecido, fora visitado em alguma época.
Poucos nao conheciam a cidade, mas nutriam expectativas, tinham
referéncias, como a indicagdo de amigos.
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. Essas pessoas escolhem Ouro, Preto € quase sempre retornam ao lugar,
como os noémades, criando um vmculo com ele®. Qual o 51gn1ﬁcado desse -
comportamento? ,

Segundo TUAN (1983, p. 200) ‘0 mundo némade consiste em lugares
conectados por um caminho.” Quando escreve sobre “lugar”, refere-se ao
familiar dotado de valor, onde h4 seguranga e estabilidade. O Carnaval de
Ouro Preto possui esse significado, faz parte da vida dessas pessoas. Mesmo
que seja somente uma vez por ano, transforma-se numa pausa em suas vidas.

Os entrevistados ndo experienciavam (diferentes maneiras de conhecer e
construir a realidade) a festa carnavalesca apenas de fora, “...através dos olhos
de turistas e da leitura de um guia turistico”, sem o peso da realidade (TUAN,
1983). Aprendiam e atuavam na festa, criavam a partir dela, pois, como lembra
esse mesmo autor, uma experiéncia significativa (o sentir afei¢do) leva tempo,
mas “..a qualidade e a intensidade da expertencza é mazs zmportante do que
a szmples duragao (p 219). ' '

Assm, as pessoas voltam contmuamente para o Carnaval em Ouro Preto
deV1do aos 51gn1ﬁcados atrlbuldos 4 festa, a partir da variedade e complex1dade'
de exper1enc1as vividas aqui, através das relac;oes/mtera(;oes com as outras
pessoas, com a cidade e com a festa. ‘

Entre os entrev1stados alguns tinham la(,‘os anterlores possu1am parentes
na cidade ou ja estudaram aqui, p01s os moradores das repubhcas estudantis
tém o hablto de retornar 4 cidade, criam lagos com a casa, com as pessoas €
com a cidade. Outros visitaram a cidade e passaram a gostar daqu1 Outros
ainda, voltaram ¢ trouxeram novos amlgos. '

“..ele — 0. Carnaval ouro-pretano.- ndo vai reciclando, ele vai
-acumulando.  Aqui o pessoal vai acumulando... Quem vem, vem de
novo e quem jd veio quer vir, quem nunca veio quer vir também.
Sabe, ele - o Carnaval - ndo vai reciclando, aqui vai acumulando o
pessoal, cada vez vem mais gente” — Andrey.

$ ANDRADE (1993, p.52-55),em Sociologia da viagem: o quotidiano ¢ os seus intcr-trajectos, faz referéncia,
apoiado no pensamento de Simmcl, a0 comportamento dos némades. Os némades so potenciais viajantes,
que, movidos por intercsses como alimentago, movxmentam-se em forma circular, voltando sempre aos
mesmos lugares. Cita ainda, em nota de rodapé na pagina 52, sedimentado em Cohen, alguns tragos que
diferem o turista do viajante, sendo um deles o fato de o turista ndo recorrer ao lugar visitado.
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Muitos entrevistados voltavam para participar de algum bloco, o que
também se revelou como um ponto de encontro entre pessoas de diferentes
localidades, as quais tém lagos de aproximagdo a partir de vivéncias na cidade
(vida na republica, Carnavais passados ou outras festas, vida estudantil etc.).

Aqui abro um parénteses para falar um-pouco sobre os blocos e'suas
caracteristicas, pois acabam sendo um objeto de consumo, uma atragio que, a
partir das relagdes estabelecidas — camisa de identificagfo do grupo, referéncia
a uma republica, ndo determmagao estrutural como horarlo percurso etc. —,
adquire significados multiplos. . ., ... ¢

Os blocos, em sua organizagdo, contribuem para a ndo calendzurlzac;ao7 ou

sistematizagfo da festa carnavalesca, sdo chamarizes. Ndo obedecem a um

tempo cronometrado, pois a durag¢do do desfile ndo € previsivel. Ndo cumprem
0 percurso estabelecido, criando uma ordem que talvez esteJa relac1onada
pr1nc1palmente a tradigdo.

-Entdo, o Carnaval nem sempre é regulado pelo tempo lmear com quebras

no calendério. Em diversos momentos da festa, como no de preparacio dos
instrumentos dos blocos, percebi a nfio separagdo entre tempo livre (lazer/
diversdo) e tempo de trabalho. A nogdo de tempo cronometrado ndo era
dominante, conforme pode ser notado ao observar o desfile da Bandalheira,
no qual a televis3o tenta impor o seu tempo, o cronometrado, mas tem que

respeitar o tempo estabelecido pelos componentes da banda, o tempo social

do grupo. Elementos, entre outros, que atraem-os jovens, uma vez que
contrariam a organizagdo (convencional) da propria festa. - . - :

Algumas pessoas revelaram, junto a expectativa de participar da festa, a
vontade de conhecer a cidade nesse periodo. Tais visitas, entretanto, ndo
ocorrem sempre. Apesar da atragdo pelo cendrio, os jovens turistas demonstram
um interesse menor em conhecer o interior dos monumentos (igrejas, museus,
etc.), abertos durante o feriado..Sua atengo estd mais voltada para o cenério
de que estdo fazendo parte, o da festa. : '

- Na festa, o significado desse cenario é reelaborado pela nova populaqao
H4 uma apropriagdo do espago de diferentes formas pelos turistas. A cidade,
as ruas, as calgadas tornam-se espagos deles. Os jovens parecem tomar conta
da cidade, os corpos s3o expostos através de roupas curtas, usam shorss, ha
homens sem camisa e mulheres de top, chinelos ou sandalias nos pés. Usam

70 calendario, objeto que, de acordo com LE GOFF (1990, p. 485-494), ¢ social e cultural, além de cientifico,
¢ esse, indiretamente, controla o trabalho, o tempo livre e as festas — determinam as festas.
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roupas e cabelos coloridos, chapéus, ficam bem i vontade. Alguns tém no
carro cerveja € caixas de som € fazem o seu Carnaval. Outros brincam na
praga Tiradentes, Jogam peteca em frente & estatua, como se 0 espago nio
fosse a principal regido da cidade e a mais movimentada.

Ha aproximagdo do significado da festa tanto para as pessoas da cidade
quanto para os que vém de fora. Eles vivem experiéncias comuns ¢ a
familiaridade ou, conforme TUAN (1983), a qualidade de “sentir-se 4 vontade”
em relagdo as pessoas ou ao lugar é vivenciada. Familiaridade que pode ser
notada nas pessoas de outros lugares que nio sdo vistas como “os estrangeiros”
no bloco do Caix3o, onde desempenham importantes papéis, com valores na
configuragdo e caracterizagio do mesmo.

Por que passar o Carnaval em Ouro Preto? Qual o significado da festa para
estas pessoas? Entre as motivagdes possiveis, percebo o Carnaval de rua como
uma das principais. Em varias cidades hé diferentes Carnavais de rua, o de Ouro
Preto, entre varios componentes citados estdo a seguranga, poder ficar i vontade,
animag#o, ndo pagar e a rua é de quem esta na rua (nfo delimitagio do espago).

- Assim,; muitas pessoas querem fugir dos Carnavais de clube. Algumas nio
conhecem o Carnaval de rua; brincar é participar de bailes de clubes, onde as
restri¢des, incluindo o aspecto econdémico, parecem ser maiores. Em Ouro
Preto, ndo ha Carnaval em recintos fechados, talvez substituidos pelas festas
das reptiblicas. As repiiblicas, durante o Carnaval, recebem héspedes, contudo
s6 algumas possuem um bloco proprio, o que se torna elemento de atra(;ao ‘
como foi mencionado.

Os entrevistados caracterizam o Carnaval de Ouro Preto como uma festa
sem violéncia, o que condiz com seus objetivos, pois almejam- seguranga e
trangiiilidade. E importante observar que os turistas contemporaneos, como
mostra ABREU (1995, p.74), ao estudar o turismo internacional de jovens,
“..tendem a privilegiar uma experiéncia organizada do desconhecido”,
buscando seguranga e familiaridade. Em Ouro Preto, procuram uma forma de
ficar mais a vontade, o que pode ser consequencxa do melo metropoles de
onde a maioriavem. - - : : '

Um aspecto interessante é a necess1dade de hberdade de ficar 4 vontade,
em seguranga, proximo a muitas pessoas, num mesmo lugar.-Nos dias que
passam aqui, os jovens turistas conhecem muitas pessoas e criam relagdes de
sociabilidade. O encontro com pessoas de outras cidades chama multo aatengao
dos entrevistados.
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“Conheci gente de tudo que é lugar.. No outro ano tinha estrangeiros

“também aqui - na repiblica.- Eu me impressionei também porque
eles estavam hospedados aqui, dormindo aqui, pulando Carnaval.
(...) sabe... Me chamou bastante atengdo isso, tem gente de tudo que
lugar, do Rio de Janeiro, Sio Paulo, Lavras, Ribeirdo Preto, Rtbezrao
Vermelho, vem gente de tudo quanto e lugar.”

Para analisar a sociabilidade, remeto 3 questéo« da espaciosidade e
apinhamento, discutida por TUAN (1983). O espago amplo, esclarece, nem
sempre ¢ espaciosidade e alta densidade necessariamente ndo significa
apinhamento. Como diz TUAN: “Atividades conflitantes geram uma sensagéo
de apinhamento. (...) O mundo nos parece espagoso e amistoso quando concilia
nossos desejos, e limitado quando eles sdo frustrados” (1983, p.73).

Essa afirmativa revela um caminho na andlise da relac8o entre turistas e
moradores, pois aqueles, quando estdo em uma festa e querem participar, de
acordo com as regras locais, nio incomodam as pessoas da cidade. Os turistas
incomodam, quando querem realizar o ndo-comum, o ex6tico, com exagero, em
um meio diferente do cotidiano, quando os seus desejos sdo diferentes em relagéo
aos habitantes locais. Nas inter-relagGes entre turistas e habitantes locais, tanto a
sensa¢do de apinhamento quanto a de espaciosidade. O que vai indicar um
sentimento ou outro ¢ o significado que a festa possui, para uns e para outros.

0] consumo

Para compreender 0 consumo, existem dlversas formas ARANTES (1993)
propde, para estudé-lo, levar em considerag@o os sistemas de relagdes em que se
situam os sujeitos, pois os estudos devem procurar entender o consumo como
mediagio dindmica (mutivel e modificadora), através das coisas e das relagdes
polissémicas entre as pessoas. Ele (1993, p. 18) sugere uma perspectiva de trabalho
interessante, que considera o lazer, o uso do tempo livre, como consumo, ou seja,
“como acesso (social), aquisi¢do (material) e uso (prético e simbolico) diferenciado
de recursos no contexto de sistema de relagdes sociais € ordem moral.” ‘

BAUDRILLARD (1995) também contribui para essa perspectiva ao afirmar
que o tempo livre consumido surge de fato como tempo de produgdo (de valor),
se bem que economicamente improdutivo. E produzir valor (signo) € prestagao
social obrigatoria, é contrario & passividade. Na realidade, o tempo ndo é “livre”,
ndo é gasto em pura perda, trata-se, pois, de um momento de produgio social.
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" Tanto a festa (evento e espetaculo) quanto o turismo (de massa), segundo
a Gtica do lazer moderno, sio vistos como uma 4rea para bons investimentos.
Conforme consideragdes de FLORES (1997), ao escrever sobre a politica do
Estado de-Santa Catarina, um dos artificios para atrair turistas sdo as festas
municipais. O jovem também & visualizado, segundo essa perspectiva, como
um mero consumidor de bens e servigos, como se fosse um simples consumidor
compulsivo. A maioria das vezes, as andlises ndo consideram a autonomia
social adquirida pela juventude neste século uma vez que, segundo CERTEAU
(1995), ela, ao mesmo tempo, se impde “..ao comerczo (como consumzdor) e
a produgdo (por sua adaptabilidade etc.)”. S J

Essa ¢ a l6gica dominante mas ndo é a Ginica. O processo de mercantilizagio
da festa, sendo o turismo um dos seus motivadores, é estudado por CANCLINI
(1983), porém o autor ressalta: a mercantilizagdo da cultura deve ser investigada
abordando-se os aspectos econdémicos e simbélicos dos produtos populares,
tanto a produgdo quanto a circulagdo e o consumo. Porém, a situago deve ser
compreendida numa interagdo dinimica, envolvendo produtores e
consumidores em termos de atividade e passividade. A’ partir dessas
consideragdes, tento refletir sobre o consumo apartir das relag:oes estabelec1das
durante 0s desﬁles dos blocos. A :
O consumo nos blocos

Nos desfiles dos blocos, as bandeiras e os estandartes sdo artificios, recursos
visuais mais ficeis de serem assimilados, caracteristicos da sociedade modermna,
um atrativo para as pessoas de fora, que registram a presenca deles através de
fotos com esses elementos. Outras figuras de destaque dos blocos, como os
enormes bonecos, os passistas, o caixdo, sdo consumidas visualmente.

Turistas subiam no caixdo s6 para tirar foto. Querendo levar para casa a
atitude excéntrica, consumiam o exético, ou seja, aquilo que ndo tm no local
onde vivem ou nunca' viram ou esta fora do padrio estipulado para aquele
momento. Eles mostravam curiosidade pelas coisas da cidade, havia um
consumo da cultura local. Alids, muitos atrativos na festa estimulam a atengo
ndo s6 de turistas mas também de moradores, como a Janela Erdtica e a Estatua

‘em Movimento®. Alis, o corpo nessa festa é um atrativo, revelando-se pelas

i

8 Dxferentcs mamfcstagoes em que o corpo cxposto (Jancla crotlca) ou cscondxdo (cstatua cm movxmcnto),
¢ o centro da exibigio,

licere, Belo Horizonte, v.3, n.1, p.134-146, 2000



Ve

/

Lazer ¢ juventude: festa ¢ turismo em Ouro Preto

-roupas usadas, expondo o que fica normalmente escondido, conforme as regras
sociais. O colorido e o exotico das roupas a excentr1c1dade das fantasias
servem aos olhos consumistas. : :

Em cada bloco, as fanta51as 0s adereg:os as bandelras 0s mov1mentos a
-organizagdo, o espago ocupado e os sons sdo elementos que atraem as pessoas,
-fazendo-as querer vivenciar o conhecido ou o desconhecido. Além desses

elementos, os turistas, as vezes, eram surpreendidos, como, por exemplo, no

_desfile da Bandalheira, pois eram levados a conhecer lugares que normalmente
ndo percorreriam, uma vez que o bloco percorria ruas distantes do cenario
historico e palco do Carnaval turistico®. :

~Ao mesmo tempo em que turistas sdo atraidos pelas qualzdades da festa

(lugar, pessoas, atividades...); ou seja, acompanham os blocos, conversam
com o maestro-da Bandalheira, vio a lugares ndo planejados, tocam
instrumentos emprestados, sobem no' caixdo etc., outros, simplesmente,
fotografam as manifestagdes, os blocos que passam, como os monumentos
por eles visitados. Nessa situagdo, a cultura local é vista como um espetaculo/
objeto. As pessoas significam o mesmo que as construc;oes, sdo cenanos a
serem fotografados. o

. Esse ultimo comportamento assoc1ado ao tunsta moderno. A ele é

remetido o rotulo de consumidor, Vlsuallzado como um ser passivo, nio
questxonador Para FLORES (1997), coma abohgao das contradu;oes através
da'imagem, enquanto decalque enquanto duplo da reahdade o visitante ndo
é estlmulado a pensar, a reﬂetlr“’ Geralmente o carater de pass1v1dade é

associado -aos 'turistas com mteresses ludlcos t1po de turismo pratxcado '

pr1nc1pa1mente por _]OVGIIS FORTUNA (1 995) considera que, na maioria das

vezes, turistas com esse 1nteresse parecem ndo se aproprlar da cultura, como

se a dlversao ocorresse em um espac;o/tempo fora da realldade Como sea
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9 Talvez a agdo dos turistas de deslocar-se scm saber para onde, possa ser associada aos “fldneurs”, categoria
citada por URRY, CRAWSHAW (1995, p.55) ¢ apontada como contriria ao comportamento turista.
“Enquanto o ‘flancur’ da classc média se sentia atraido pelos recantos fortuitos com o inesperado, muitos
turistas limitam-sc a vagucar pelos locais devidamente assinalados.” Assim, o percurso padronizado ou
preestabelecido cra modificado pela experiéncia propiciada pelo bloco. Os turistas scguiam-no, chegavam

-ou passavam por lugares desconhccidos, que, dentro do roteiro turistico festivo, ndo percorreriam.

19 A ndo-reflexdo é uma caracteristica dos individuos da sociedade modemna, segundo BAUDRILLARD
(1995), que caracteriza as agdcs como ativas, mas ndo reflexivas. Para ele somos agentes dbceis de consumo.
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ludicidade!! nédo fosse um componente da vida do homem enquanto
conhecedor da histéria. - o .

Talvez a maioria das festas, antes celebrag:ﬁo, tenha se transformado
em espetdculo, como exemplifica CANCLINI (1983). Talvez a participagdo
coletiva tenha se transformado em consumo planificado e o ritual em uma

-organizagdo mercantil do ocio turistico. Mas ndo se pode ficar restrito a

concepgdo dominante. Concordo com CERTEAU (1994), ao identificar,
junto a produgéo racionalizada, uma outra produgfo “consumo” - astuciosa,

- dispersa e silenciosa. A perspectiva que tento abranger parte da simplicidade

do relacionamento travado com as pessoas entrevistadas e observadas, da
identificacdo dessas pessoas com a festa, da extrapolagdo as atitudes
consumistas, quando a festa se tornou significativa. Nio acredito, desse
modo, na homogeneidade. Néo aceito as'idéias dos que consideram os
turistas simplesmente como seres passivos e consumidores, uma vez que
aqueles com os quais convivi ultrapassaram essa visdo em leCI‘SOS
momentos.

Fmahzando...

Durante a festa carnavalesca estiveram na mdade Jovens de outras
localidades, estunulados por reportagens, conversas e outros meios de
comunicagdo, que enfatizam ou valorizam, principalmente, os blocos, as
republicas estudantis e os turistas, no cendrio barroco de patrlmonlo cultural,
contribuindo para a estunulagao do turismo motivado pela tradicdo’ assomada

‘ao Ambito universitario, o que sugere reﬂexoes por ser a cultura ]ovem

geralmente assocnada 4 inovogio e negagio de valores tradlclonals

Quanto a0 cenario ouro-pretano, este ¢ 1mportante porque identificaa festa,
mas a ac¢do dos turistas observados ndo ficaram restritas ao uso/consumo ao
desfrute do mesmo, utilizando-o apenas como um objeto. A esses foram
somados valores proprios vivenciados na festa, de formas diferentes, ao lhe

»

"' A compreensio de ludicidade, neste estudo, ndo se caracteriza por passividade, descompromisso ou

.- submissdo. Entendo o ltidico como liberdade, gratuidade, criatividade, prazer ¢ cspontancidade, permcado

.pela consciéneia critica e participativa.: Ndo desconsidero as agdes da socicdade, cstimulando ¢ valorizando
a atitude consumidora. Reconhego, também, que o lazer (modemo) estd muito relacionado a essas atitudes
¢ valores. A ludicidade, todavia, ndo sc restringe a isso. O ladico vai além das regras do mcrcado ¢um
momento de ultrapassagem dos limites impostos por cle. .

ticere, Belo Horizonte, v.3, n.1, p.134-146, 2000



ye

Lazer e juventude: festa e turismo em Ouro Preto

atribuir significados'?, o que talvez contrarie o mito que, facilmente, associa o
consumo passivo as categorias juventude e turista. '

Portanto, ndo se podem generahzar 0s comportamentos e os interesses, as
atitudes e o consumo, a produgdo ¢ a interagdo cultural, mas se pode indicar
que as pessoas, criando vinculos com a cidade, com moradores, com a festa,
ultrapassam os limites de superficialidade caracteristicos da atividade turistica
e (quem sabe?) os limites de transitoriedade caracteristicos da juventude.
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