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RESUMO: O objetivo da pesquisa foi analisar, por meio de estratégias textuais, como se
deu o uso politico-ideoldgico do futebol na propaganda do governo federal "Isso ¢é ser
brasileiro. Essa ¢ a Copa das Copas", veiculada na midia televisiva, em 2014. Para isso,
utilizamos os pressupostos do Physical Cultural Studies. A analise evidenciou que o esporte
foi utilizado pelo governo federal com fins politico-ideologicos. Assim, identificamos o
reforco ao sentimento de patriotismo, a presenca de intencionalidades visando promover
aceitacdo da realizagdo da Copa do Mundo no Brasil e, relagdes intertextuais que visavam
transmitir uma ideia positiva do governo petista, partido entdo no poder do Estado e que
concorreria a reeleicdo em 2014.
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THE "CUP OF THE CUPS": POLITICAL-IDEOLOGICAL USE OF SOCCER IN
GOVERNMENT ADVERTISEMENT

ABSTRACT: The goal of the research was to analyze, through textual strategies, how the
political-ideological use of football happened in the federal government advertisement
"This is to be Brazilian. This is the Cup of the Cups", conveyed on the television media in
2014. For this, was used the Physical Cultural Studies’ assumptions. The analysis showed
that the sport was used by the Federal Government with political-ideological purposes.
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Thus, was identified the reinforcement of the sense of patriotism, the presence of
intentionalities aimed at promoting the acceptation of the World Cup in Brazil and
intertextual relations aimed at conveying a positive idea of the PT government, political
party that was in the power of the State and would be compete for reelection in 2014.
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Introduciao

No Brasil, a relacdo Estado-futebol ja ¢ antiga. De acordo com a literatura, o uso
politico e ideologico dessa modalidade esportiva, por parte do Estado, ocorre desde o inicio
do século XX, quando sua pratica foi estimulada pelo governo para substituir a capoeira,
compreendida na época como crime ou pratica social desviante.

Essa logica foi consolidada no Estado Novo (1937-1945), com um projeto politico-
ideologico que utilizava o esporte, em especial o futebol, para alcangar objetivos, tais
como: desenvolvimento do nacionalismo, representagdo nacional, desenvolvimento fisico
dos brasileiros e simbolo de modernidade (STAREPRAVO, 2011).

Silk (2011, p. 736, tradugdo nossa) explica que esse entendimento do esporte “[...]
constitui parte do que Stuart Hall denominou ‘narrativas de nagdo’, discursos, praticas e
experiéncias esportivas tém sido frequentemente mobilizados e apropriados por grupos
dominantes para (re) definir os parametros da identidade ‘sancionada’”.

A primeira legislacdo esportiva no Brasil (BRASIL, 1941) estabeleceu as bases do
controle do Estado sobre o campo esportivo, que viria a se fortalecer nas décadas seguintes.
Por isso, até os dias atuais, observamos o uso politico-ideologico do futebol pelo Estado,

visando alcangar objetivos estatais, como a consolida¢do da identidade nacional ou o

reforco ideologico as diferentes plataformas politicas de governo.
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Nesse sentido, um dos exemplos mais emblematicos ocorreu na Copa do Mundo de
Futebol de 1970, quando os militares estavam no comando do Estado Brasileiro. Cientes de
insatisfacdes sociais, perceberam que o futebol poderia ser uma boa forma para acalmar os
animos da populagdo e, a0 mesmo tempo, legitimé-los no poder. Assim, se apropriaram da
imagem da selecdo brasileira de futebol e do titulo conquistado naquela Copa para fazerem
propaganda politica, atrelando a imagem da presidéncia da republica ao futebol (CHAIM,
2014; RINALDI, 2000). Logo, o evento esportivo repercutiu positivamente no imaginario
da populacdo e, com isso, o futebol acabou se tornando um instrumento importante para
ampliar a popularidade do governo militar, além de supervalorizar as ideias nacionalistas
(RINALDI, 2000).

Ainda acerca da rela¢do Estado-futebol, o Brasil, em 2014, sediou a 20" edi¢do da
Copa do Mundo de Futebol Masculino da FIFA. O Megaevento contou com a presenga de
32 selecdes nacionais, que disputaram 64 partidas, entre os dias 12 de junho e 13 de julho,
consagrando a selecdo da Alemanha como tetracampea mundial. Os jogos ocorreram em 12
cidades-sede, pois a Confedera¢do Brasileira de Futebol, visando contemplar demandas
politicas, respaldadas pela diversidade regional, alegou a FIFA que o Brasil possuia
dimensdes continentais; e por isso, necessitava de um numero maior de cidades-sede
(PRONI; SILVA, 2012).

Tal organizagdo foi marcada, entre outras coisas, pela insatisfacio da populacao
brasileira com os altos gastos publicos relacionados a Copa. Entre obras de arenas e de
infraestrutura, consoante o balanco oficial, foram gastos cerca de 25,6 bilhdes de reais,
sendo que, deste valor, 83,6% sairam do erario. Ja a iniciativa privada arcou com apenas

16,4% dos gastos totais (BARROS, 2014).
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Com tantos gastos e atrasos na finalizacdo de muitas das obras, em 2013, pouco
antes do inicio da Copa das Confederacdes da FIFA, houve uma “onda” de manifestagdes
que entraram para a historia recente do Brasil. Em principio, ndo se tinha ideia da
propor¢ao que isso tomaria. Todavia, com o auxilio da internet, os jovens, ampliando a
pauta inicial de suas reivindicagdes (o aumento da tarifa de 6nibus em Sao Paulo), foram as
ruas para exigir melhorias em diversas areas, como saude, educagdo, seguranga, transporte,
mas acima de tudo, os exacerbados gastos com a Copa e a ma gestdo do dinheiro publico.

Os protestos aconteciam diariamente e, aos poucos, foram angariando apoio geral,
alcangando diversas cidades pais afora. O auge se deu em meados de junho de 2013,
quando em 150 municipios ocorreram protestos. Cerca de um milhdo de brasileiros foram
as ruas protestar (MANSO; BURGARELLLI, 2013).

Diante desse quadro, era visivel insatisfacdo da populagdo com a situacdo atual do
Brasil, inclusive com a realizagdo da Copa do Mundo no pais. Segundo a 117* Pesquisa
CNT/MDA (2014), divulgada em 18 de fevereiro de 2014, em numeros percentuais, 50,7%
da populag¢do ndo apoiariam a candidatura do Brasil, caso a escolha do pais-sede fosse
naquele momento da realizagdo da pesquisa. Foi revelado ainda que 75,8% consideravam
desnecessarios os investimentos feitos para a Copa no Brasil, e 80,2% discordavam das
construcdes de estadios, pois acreditavam que os investimentos poderiam ter sido utilizados
para melhorar areas mais importantes. Em relacdo ao término das obras para a Copa, 66,6%
da populacdo ndo acreditavam que as obras de mobilidade urbana ficassem prontas a tempo
para o Mundial. Segundo um levantamento feito pelo jornal Folha de Sdo Paulo (2014),
apenas 53% dos 167 compromissos assumidos pelo Brasil para realizar a Copa foram

concluidos até o inicio dos jogos.
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Diante do cenario desfavoravel, em pleno ano eleitoral, o governo federal langou,
ainda em 2013, o conceito “Brasil 2014”. Com isso, surgiu um conjunto de propagandas
veiculadas na midia, em especial, na televisdo aberta. Desse conjunto de propagandas, para
o presente estudo, selecionamos a peca “Isso ¢ ser brasileiro. Essa ¢ a Copa das Copas”,
veiculada em 2014.

Pensando que a estratégia de utilizar o poder de influéncia da propaganda atrelada
ao futebol e a Copa do Mundo ja esteve presente nas a¢des de governos em outros periodos
historicos, e considerando o contexto social em que a peca foi veiculada, nosso objetivo ¢
analisar, por meio de estratégias textuais, como se deu o uso politico-ideologico do futebol

em uma propaganda governamental.

Metodologia

Neste estudo, de abordagem qualitativa, analisamos criticamente a propaganda do
governo federal intitulada “Isso € ser brasileiro. Essa ¢ a Copa das Copas”. A peca possui
um minuto de duragdo e foi veiculada, principalmente, na midia televisiva durante grande
parte do primeiro semestre de 2014. A coleta foi realizada por meio do site Youtube®. De
forma simultanea ao desenvolvimento da andlise, apresentamos a descri¢do da peca. Para
tal parte, nos baseamos nos pressupostos do Physical Cultural Studies (PCS — Estudos

Culturais Fisicos) uma vez que, o PCS

[...] avanga na analise critica e tedrica da cultura fisica, em todas as suas
inumeraveis formas. Estas incluem praticas relacionadas ao esporte, [...]
que a pesquisa do PCS localiza e analisa dentro dos contextos social,
politico, econdmico e tecnolégico mais amplos, nos quais estdo inseridos.

Mais especificamente, o PCS ¢ dedicado a compreensdo baseada no
contexto das praticas, discursos e subjetividades corporais, através dos

Licere, Belo Horizonte, v.23, n.1, mar/2020 544



Ariane Boaventura da Silva Sa e Roberto Boaventura da Silva Sa A “Copa das Copas”

quais os corpos ativos se tornam organizados, representados e
experimentados, em relagdo as operagdes de poder social. O PCS
identifica, assim, o papel desempenhado pela cultura fisica na reprodugéo
e, as vezes, desafiadora, de normas e diferencas especificas de classe,
etnia, de género, de capacidade, geracionais, nacionais, raciais e/ou
sexuais. Por meio do desenvolvimento e disseminacdo estratégica de
formas potencialmente empoderadoras de conhecimento e compreensao, o
PCS procura iluminar e intervir em locais de injustica e desigualdade
cultural. Além disso, como a cultura fisica ¢ tanto manifestada, quanto
vivenciada em diferentes formas, o PCS adota uma abordagem
multimétodo para engajar o empirico (incluindo [...] analise de discurso e
midia e analise contextual). PCS avanga num vocabulario tedrico
igualmente fluido, utilizando conceitos e teorias de uma variedade de
disciplinas (incluindo estudos culturais, economia, histéria, estudos de
midia, filosofia, sociologia e estudos urbanos) para envolver e interpretar
o0 aspecto particular da cultura fisica sob escrutinio (ANDREWS, 2008, p.
54-55, traducdo nossa).

Assim, tendo em vista uma abordagem multimétodo, ao analisarmos o texto da
propaganda governamental, nossa intencdo ndo ¢ procurar saber a causa daquele texto, mas
“[...] como ele se estilhaca e se dispersa” (BARTHES, 1985, p. 240). Para isso, levamos em
consideragdo a questdo dialogica do texto e suas varias possibilidades de interpretacao,
partindo do contexto em que esta inserida. Ao escrever sobre o dialogismo, Bakhtin (2005)
deixa claro que o mesmo (a implantacdo de diferentes vozes ou pontos de vista em um
determinado texto) ¢ uma condi¢cdo essencial da linguagem e de seu sentido. Ja Barros
(1994) explica que a nocdo de intertextualidade ¢ o tipo de dialogismo mais explorado e
apontado como o principio norteador dos estudos de Bakhtin. Para desenvolvermos nossa
analise, destacamos centralmente a nocdo de intertextualidade que, de acordo com
Maingueneau (1998), seria tanto uma propriedade constitutiva de todo texto, quanto o
conjunto de relagdes explicitas ou implicitas que um texto mantém com outros textos.

E importante ter em mente que nossos esforcos numa anélise critica precisam

garantir que enxerguemos para além daquilo que estd posto explicitamente, principalmente
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quando se trata de textos de propagandas, que visam trabalhar no inconsciente coletivo.
Silk (2011, p. 744, tradug¢do nossa) reforca esse entendimento ao dizer que precisamos
garantir que nossa pratica nos faca olhar “[...] por trds desse verniz, permitindo-nos
entender e intervir nas varias formas de desigualdade e polarizagdes sociais € econdmicas

que sdo, necessariamente, endémicas ao espetaculo esportivo”.

Resultados e Discussao

No plano auditivo, na peca de propaganda "Isso ¢ ser brasileiro. Essa ¢ a Copa das
Copas", do inicio ao final, hd um ritmo de batuque. No plano das imagens, surge uma
sequéncia de closes nos rostos de personagens de diferentes tipos de racgas, géneros e
idades: primeiro o homem negro, depois o branco, a mulher, o idoso e a crianca.

Com tais personagens, de inicio, 0 governo procura mostrar que o Brasil ¢ um pais
miscigenado, onde a igualdade entre as pessoas prevaleceria. Para isso, j& na primeira cena
da peca (um rapaz negro), bem como nas subsequentes (trés executivos: um rapaz negro,
um branco e uma mulher), todas as personagens sdo apresentadas em situacdo de equidade
social.

Com essas cenas ¢ possivel identificar a contemplagdo das politicas de inclusdo, que
fazem parte das diretrizes do Partido dos Trabalhadores (PT): partido que até entdo
compunha a base do governo federal. Tais politicas vinham sendo implantadas no Pais,
desde 2003, quando Luiz Inécio Lula da Silva era o presidente da Republica, e perdurou
por todo o governo de Dilma Rousseff (2011-2016) (PT, 2014b). Cientes disso, ¢ possivel
identificarmos uma relacdo intertextual implicita entre as imagens da peca e as diretrizes do

programa de governo para reeleicdo presidencial de Dilma Rousseff, j4 que no documento
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do PT (2014b) consta explicitamente o combate ao racismo, a desigualdade social e
discriminacao contra as mulheres.

Logo, essa estratégia visava, além de promover a aceitagdo do proprio governo
Dilma, também angariar apoio a reelei¢do da candidata. Isso, levando-se em consideragdo
que a estratégia pode fazer com que supostas “minorias” sintam-se incluidas numa
sociedade que ¢ excludente por natureza do sistema capitalista, evitando possiveis revoltas
contra o status quo. As personagens negras, por exemplo, aparecem como agentes de
unificagdo em torno de discursos que, embora parecam celebrar a alteridade racial,
reproduzem eficientemente as hierarquias raciais existentes (ANDREWS, 2012).

Em seguida, ¢ mostrada a silhueta de dois meninos fazendo embaixadinhas com
uma bola de futebol, reforcando o estereodtipo de que o Brasil € o “pais do futebol”. Assim,
apostando em tal afirmacgdo, o governo busca despertar o sentimento de patriotismo na
populagdo, através do recurso de imagens com signos ideoldgicos’, materializados por
pessoas vestidas com as cores nacionais, felizes e unidas, numa demonstragdo de paixao
pelo Pais. Esse grupo de pessoas serve como metonimia de toda uma populagdo; ou seja,
aquelas personagens (uma parte do todo) passam a representar a possibilidade de todos os
brasileiros se vestirem como tais.

Essa estratégia de insistir na brasilidade da populagdo, continua sendo o mesmo
recurso ja utilizado por governantes de excecdo a democracia desde a década de 1940, com
a aprovacao da Lei 3.199/41, a primeira lei que regulamenta o esporte no Brasil. Tal

recurso foi bastante utilizado nas ag¢des do governo federal do periodo em que estamos

3 . N . . . , . ~

Segundo Bakhtin (1997, p. 33), “todo fendmeno que funciona como signo ideoldgico tem uma encarnagio
material, seja como som, como massa fisica, como cor, como movimento do corpo ou como outra coisa
qualquer”.
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analisando, uma vez que, a maioria dos brasileiros, a poucos meses do Mundial,
encontrava-se insatisfeita com a realizagdo da Copa no Brasil, como foi exposto
anteriormente.

Na sequéncia da pega, o texto verbal ¢ iniciado: “Quando te perguntarem o que é
ser brasileiro, diga: um povo feliz, muito batalhador”. Aqui o imperativo afirmativo do
verbo “dizer” — “diga” — € o primeiro registro de uma sequéncia discursiva carregada de
autoritarismo, expressa pelo locutor (que ora é um cantor, ora um coral de cantores) do
enunciado, que ndo d4 margem para que o interlocutor (receptor da mensagem) pense por
si, podendo elaborar sua propria resposta.

O locutor, ao oferecer a resposta pronta para a possivel indagacdo, que poderia vir
de um turista estrangeiro, o faz com base em esteredtipos que estdo enraizados no
inconsciente coletivo. O primeiro deles — talvez um dos mais fortes dos que tentam explicar
o que ¢ o brasileiro — recorre a decantada felicidade do povo, mesmo em tempos dificeis:
"[...] povo marcado, povo feliz [...]” *. Sérgio Buarque de Holanda ja comentava sobre a

cordialidade do brasileiro:

Ja se disse, numa expressdo feliz, que a contribui¢do brasileira para a
civilizagdo serd de cordialidade — daremos ao mundo o "homem
cordial". A lhaneza no trato, a hospitalidade, a generosidade, virtudes tdo
gabadas por estrangeiros que nos visitam, representam, com efeito, um
traco definido do cardter brasileiro, na medida, ao menos, em que
permanece ativa e fecunda a influéncia ancestral dos padrdes de convivio
humano, informados no meio rural e patriarcal (HOLANDA, 2012, p.
52).

* Referéncia 4 musica "Admiravel gado novo" de Z¢é Ramalho e Alceu Valenga gravada em 1979.
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Na sequéncia do enunciado, a musica continua explicando, afinal, o que ¢ ser
brasileiro: “Gente forte e firme, que pega no batente, que ndo abre mdo do que ja
conquistou”. No plano das imagens surgem flashes, tais como: um chefe de cozinha, uma
estacdo de metrd, um terminal de Onibus, operarios trabalhando e viadutos em pleno
funcionamento. Isso tudo além de estabelecer relacdo intertextual com as diretrizes do
programa de governo Dilma, uma vez que no documento constam melhorias na
infraestrutura para o crescimento economico do Brasil (PT, 2014b), demonstrava que o Pais
Jé estava preparado para receber os turistas que assistiriam aos jogos da Copa. Era preciso
convencer os brasileiros de que tudo ficaria pronto a tempo para o Mundial, j& que como
vimos, grande parte da populag¢do ndo acreditava no término das obras, como de fato muitas
delas nao ficaram.

Ainda durante esse discurso, uma das cenas que aparece ¢ a de uma senhora com
quatro filhos pequenos, todos sorridentes, em frente a uma casa, semelhante aquelas

»> Essa cena também

construidas pelo programa federal ‘“Minha Casa, Minha Vida
estabelece relagdo intertextual com a forma de governar do PT, afinal esse programa ¢ um
programa de governo, ndo de Estado.

Além disso, concomitantemente ao surgimento dessa propaganda do governo
federal, era veiculada na televisdo uma peca de propaganda eleitoral do proprio Partido dos

Trabalhadores. Assim, num lance de oportunismo politico, as pegas dialogavam entre si,

num evidente registro de intertextualidade.

> O objetivo desse programa governamental ¢ a producio de unidades habitacionais, que depois de concluidas
sdo vendidas sem arrendamento prévio, as familias que possuem renda familiar mensal at¢ R$1.600,00
(CAIXA ECONOMICA FEDERAL, 2014).
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A peca do PT (2014a) — “Fantasmas do passado” — mostra que supostas conquistas
adquiridas durante o governo petista poderiam ser perdidas, caso esse grupo politico nao
fosse reeleito. Assim, num jogo antitético, sdo mostradas imagens de pessoas
empregadas/desempregadas, que estudam/que ndo estudam, que t€ém acesso a remédios/que

ndo t€m esse acesso, a voz de um narrador, em off, diz:

Quando a gente d4 um passo para frente na vida, precisa saber preservar o
que conquistou (grifos nossos). Ndo podemos deixar que os fantasmas do
passado voltem e levem tudo que conseguimos com tanto esforco. Nosso
emprego de hoje ndo pode voltar a ser o desemprego de ontem. Nao
podemos dar ouvidos a falsas promessas. O Brasil ndo quer voltar atras.

Com isso, o intertexto se estabelece ao mencionar, nas pe¢as em pauta, a questdo do
trabalho e também a vontade do brasileiro em ndo perder o que ja havia conquistado.
Assim, ¢ possivel perceber que existe uma pardfrase entre a propaganda do PT (frase
grifada) e a frase “[...] que ndo abre mao do que ja conquistou” da propaganda do governo
federal.

Sant'Anna (2007, p. 17) baseado em Beckson e Ganz (1965) explica que a parafrase
“¢ a reafirmagdo, em palavras diferentes, do mesmo sentido de uma obra escrita”. O autor
diz que na paradfrase ha uma substituicdo superficial, mas com a manuten¢do do mesmo
discurso refor¢ando-o, ou seja, ¢ na parafrase que temos a intertextualidade das
semelhancas (SANT'ANNA, 2007).

Carrascoza (2007, p. 4) ao explicar o processo de criacdo de pecas de propaganda,
afirma que faz parte da rotina dos “criativos” aperfeicoarem “[...] a habilidade de combinar

os variados discursos por meio do jogo intertextual”. O autor esclarece que “a trama de

Licere, Belo Horizonte, v.23, n.1, mar/2020 550



Ariane Boaventura da Silva Sa e Roberto Boaventura da Silva Sa A “Copa das Copas”

todo texto ¢, portanto, tecida com elementos de outros textos, revelando nesse cruzamento
as posi¢oes ideologicas de seu enunciador”.

Em meio a situacdo de relacionar as pecgas de propaganda — do governo e do PT —
identificamos essa intertextualidade como a representacdo de um mecanismo oculto que
visa manter as leis de dominag¢do social, propagando os ideais do principal partido da base
governamental daquele periodo.

Voltando a peca do governo federal em andlise, a letra da musica continua
sustentada por outros esteredtipos, destacando a criatividade e a capacidade de sonhar
atribuidas aos brasileiros: “Que cria, que sonha”.

Por meio desse verso, amplia-se a bandeira das inclusdes; agora, ¢ a vez das pessoas
com necessidades especiais. A imagem que o acompanha ¢ a de uma rua enfeitada com as
cores nacionais. Seu movimento € intenso e as pessoas estdo alegres. Dentre elas, encontra-
se um cadeirante que, feliz, participa da festa. Aquele cadeirante, em novo processo
metonimico, representa todos os outros brasileiros que possuem algum tipo de deficiéncia
fisica.

No entanto, essa suposta inclusdo nem sempre acontece. Diariamente, observarmos
a insuficiéncia de politicas publicas destinadas as pessoas com necessidades especiais. No
Brasil, a falta de acessibilidade dessas pessoas nos espagos publicos, em escolas, hospitais,
espacos de lazer, esporte e cultura, além de restaurantes, cinemas entre outros, ¢ um dos
maiores problemas e desafios a serem resolvidos (SANTOS; ALVES; FRANCA, 2012).

Para a ilustragdo do proximo verso: “Que entra em campo e faz o seu papel”,
surgem pessoas jogando futebol: profissional e amador. Por conta das jogadas, torcedores

estdo comemorando gols. As cores da bandeira do Brasil continuam a predominar na cena.
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Com isso, baseado em um passado glorioso de vitérias (cinco em Copas do Mundo),
aponta-se para uma possivel vitdria brasileira na Copa/2014. Além do mais, de acordo com
o verso acima, afirma-se novamente a capacidade e competéncia do Brasil em receber a
Copa e seus turistas. Esta afirmacdo continua na sequéncia da musica: “Que vence as
fronteiras e tem talento pra ganhar o céu” .

Enquanto isso, mostra-se uma estacdo de metr0 frequentada por torcedores
brasileiros vestidos a carater. Em seguida, ¢ focalizado o patio de um aeroporto, com varios
avides estacionados. Depois, pessoas empurrando suas malas pelos corredores do aeroporto
e, por fim, um avido j4 em v6o; ou seja, tudo funcionando normalmente. Essas imagens
tentavam convencer o interlocutor de que tudo estava sob controle; o governo
provavelmente visava ainda minimizar eventuais revoltas da populag¢do durante os jogos do
Mundial.

Essas afirmagdes podem ser refor¢adas por meio de um discurso, proferido em 13
de maio de 2014 pela presidente Rousseff, durante visita a cidade de Jati-CE. No inicio do
discurso, ela disse: “[...] os estadios estdo encaminhados, os aeroportos estdo encaminhados
[...] acho que a Copa do Mundo no Brasil, ela vai, ela tem todas as condi¢gdes para ser um
sucesso”.

Sobre os possiveis protestos que poderiam ocorrer durante o0 Mundial, em discurso,
disse a presidente que, “quem quiser manifestar pode, mas quem quiser manifestar nao
pode prejudicar a Copa”. Para isso, avisou que “as For¢as Armadas, Policia Federal, Policia
Rodoviaria Federal, com as policias militares dos estados e [...] a For¢ca Nacional de
Seguranga” garantirdo a seguranga para quem vier assistir & Copa no Brasil (PORTAL

PLANALTO, 2014, s/p).
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Assim, foi dado o aviso de que todo o aparato repressivo do Estado estaria em
funcionamento durante a Copa. Na esséncia, ¢ possivel perceber que o governo brasileiro
gostaria que naquele momento a Copa fosse aceita amplamente pela populacdo, evitando
protestos durante o Mundial.

Numa tentativa de demonstragdo de apoio geral ao megaevento, surge o verso: “Eu
quero cantar pro mundo inteiro o que é ser brasileiro” (repete duas vezes). Nele se
destacam imagens de um estadio lotado de fervorosos torcedores, que gritam e fazem uma
gigantesca “ola”. A partir desse momento, a letra da musica — que surgia no formato de
legendas simples, na parte inferior do video — ¢ ampliada e enfatizada por uma faixa verde
que passa sobre a torcida, enquanto est4 sendo cantada.

Durante a repeticdo da letra, as imagens que aparecem sdo de pessoas (criancas €
adultos) vestidas com as cores nacionais, algumas delas portam bandeiras nas maos e
objetos que emitem barulhos utilizados para torcer durante os jogos. Outros tém rostos
pintados, alguns se abracam e todos aparentam felicidade. H4 também um destaque nas
duas grandes bandeiras com faixas, em verde e amarelo, que sdo estendidas, uma do alto de
uma ponte; outra, do alto de um prédio. Além disso, entre 0s momentos de comemoragao,
aparece uma banda de carnaval tocando na rua. Vale dizer que, além do futebol, o Brasil
também ¢ conhecido como o pais do carnaval. Portanto, a banda aparece com a intengdo de
reforcar a identificacdo com o receptor da mensagem na tentativa de persuadi-lo.

Nesse sentido, Antunes (2007) destaca que, nas campanhas publicitérias, estabelecer
qualquer nivel de identificagdo entre os consumidores e os bens de consumo ¢ uma das
estratégias mais utilizadas pelos criadores; contudo, nesse caso, o produto ¢ a propria

realizacdo da Copa.
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Ap6s o locutor encerrar a letra da musica, um narrador em off, ao som da mesma
melodia, d4 continuidade ao conjunto do enunciado, dizendo: “O maior espeticulo da
Terra vai acontecer aqui, na nossa casa”.

No plano das imagens, surgem cenas de alguns pontos turisticos da cidade do Rio
de Janeiro. Em seguida, ¢ mostrada a Arena Nacional situada na capital do Pais, Brasilia;
depois, o foco se volta a um time de futebol de meninos abragados. Todos fazem um gesto
com a mao, como se estivessem chamando o telespectador para entrar no clima desse
megaevento esportivo.

O narrador continua: “E dentro e fora do campo vamos encantar o mundo com
nosso talento e nossa garra”. As imagens que acompanham o enunciado voltam-se a
arquibancada de um estadio lotado de brasileiros; na sequéncia, aparecem torcedores que
estdo comemorando na rua. Eis nesses jogos de textos verbais e ndo-verbais a tentativa de
convencer a populagdo a participar efetivamente dos jogos da Copa do Mundo, mesmo nado
estando nos estadios.

Afinal, conforme foi divulgado pela FIFA, dos 3 milhdes de ingressos disponiveis
aos jogos da Copa/2014, apenas 500 mil seriam inicialmente destinados a brasileiros,
sendo: 400 mil a categoria 4; Além de 100 mil cortesias distribuidas pelo préprio governo
federal, sendo 50 mil a operarios ¢ 50 mil & indigenas e beneficiarios do Bolsa Familia®
(PORTAL DA COPA, 2014).

Esse processo de distribuigdo de tiquetes parece evidenciar outra tentativa de

aceitacdo do governo e campanha eleitoral do PT. Seja como for, apenas cerca de 16% dos

% Programa do governo federal que beneficia familias em situagdo de pobreza e de extrema pobreza em todo o
pais, fazendo mensalmente uma transferéncia direta de renda (MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO
SOCIAL E COMBATE A FOME, 2014).
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ingressos foram reservados a brasileiros; portanto, a Copa no Brasil para a maioria foi
assistida pela televisao.

Em seguida, acompanhando o mesmo verso, surge a imagem de uma mulher jovem
e bonita, exaltando a beleza da mulher brasileira como mais uma de nossas qualidades e
atrativos. Por fim, outra vez, apela-se para a ideia de que o Brasil estava pronto para
recepcionar os turistas, inclusive servindo-os com qualidade e alegria. Assim, o gargom que
surge segurando uma bandeja com duas bebidas encima e dangando ao mesmo tempo
representa metonimicamente todos os trabalhadores que atenderiam os turistas durante a
realizacdo da Copa.

Diante desses enunciados, ¢ possivel perceber a intencionalidade do governo em
conformar aqueles que ndo teriam acesso aos jogos do Mundial dentro dos estddios. A
propria presidente Rousseff se empenha nessa tarefa, conforme a entrevista j4 mencionada,

quando diz:

Eu nunca fui a um estddio ver um jogo da Copa porque ndo tive a
oportunidade, até se tivesse tido, no passado, até iria, mas ndo era a
questdo fundamental para mim. Agora, sempre foi questdo fundamental
para mim assistir & Copa com os meus amigos, a minha comunidade, as
pessoas que eu gostava. Porque assistir 2 Copa em conjunto ¢ algo que
todos nos fizemos na vida, todos nés (PORTAL PLANALTO, 2014, s/p).

E finaliza seu discurso dizendo que aqueles que gostam da Copa "[...] fazem pipoca,
tomam o seu choppinho, tomam a sua cervejinha e assistem contentes a Copa" (PORTAL
PLANALTO, 2014, s/p).

A propaganda vai chegando ao epilogo, com a seguinte fala: “Isso é ser brasileiro”.
Novas imagens de pessoas comemorando, agitando bandeiras e também a bateria de

carnaval se fazem presentes. De forma incisiva, o narrador conclui a peca: “Porque essa é
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a nossa Copa. Essa é a Copa das Copas”. Simultaneamente, ha nas imagens um destaque
as criangas vestidas com o uniforme da selecdo de futebol, correndo em uma rua enfeitada.

A cena final, apresenta dois meninos uniformizados driblando um ao outro com
uma bola de futebol em frente a uma das arenas construidas para a Copa. Ao fundo da cena,
num muro, estd o selo criado pelo governo federal "Brasil 2014", escrito em verde e
amarelo, com alguns bonecos desenhados, como se estivessem fazendo embaixadinhas com
a bola. Abaixo disso, na cor preta, estd escrito: "A Copa das Copas". No canto superior
direito da tela, vé-se o logotipo do governo com um de seus slogans politicos: "Governo
Federal — Brasil — Pais Rico E Pais Sem Pobreza".

Acerca desse desfecho, novamente refor¢cou-se a ideia de que a Copa no Brasil seria
tdo bem organizada, a ponto de ser considerada a melhor de todos os tempos. Além disso,
com a apresentacao do seu slogan, o governo propagou mais uma de suas diretrizes, como
o combate a pobreza (PT, 2014b). No entanto, incoerentemente, constroi ou reforma
estadios miliondrios para atender a um publico especifico, que ndo depende de politicas

publicas para a sobrevivéncia.

Consideracoes Finais

Diante do exposto, ¢ possivel perceber a utilizagdo politico-ideoldgica do futebol, e
de sua popularidade — por meio da temdtica do megaevento esportivo —, pelo governo
federal na pega de propaganda analisada. Concluimos que a propaganda governamental
tinha, além do objetivo explicito de promover a aceitacdo da Copa do Mundo no Brasil, de

forma implicita, por relacdes intertextuais, promovia também positivamente a maneira de
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governar do PT, visando a reeleicdo da presidente do Brasil, Dilma Rousseff, ja que 2014
era ano eleitoral.

Para isso, foram utilizadas estratégias textuais, nos planos verbal e ndo-verbal, no
sentido de incentivar o patriotismo, refor¢cando esteredtipos e trabalhado no inconsciente
coletivo, por meio de signos ideoldgicos. Além disso, intencionou-se convencer a
populacdo em relagdo ao término de todas as obras para o Mundial e propagar a ideia de
inclusao geral. Esses apelos provavelmente buscaram minimizar possiveis tensdes sociais.
A respeito disso, Silk (2011, p. 736, traducdo nossa) ao tratar sobre os Jogos Olimpicos,
comenta a profunda capacidade de influéncia que o espetaculo esportivo pode ter sobre
“[...] o pensamento e a agdo, atuando como uma ferramenta de pacificacio e
despolitizacao”.

Por essa razdo, entendemos que trazer a luz as intencionalidades presentes nas
entrelinhas dos textos/discursos de uma propaganda governamental, veiculada no periodo
de um megaevento esportivo, ¢ uma importante ferramenta para a populacdo, no sentido de
auxiliar na tomada de consciéncia, e assim, ter condi¢cdes para aceitar ou refutar aquela

ideia transmitida.
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