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RESUMO

As agdes voltadas para a divulgagdo cientifica sdo de suma importancia em uma pesquisa, fazendo com que
a ciéncia seja acessivel e chegue aos mais diversos tipos de ptblicos. Este trabalho tem o objetivo de fazer
uma andlise de contetido da rede social Instagram da pagina: @cienciaejuventude, perfil criado por um
grupo de pesquisa do Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica (Pibic), do Instituto Federal de
Sergipe (IFS), Campus Aracaju. Em relagdo as andlises empiricas, os dados foram coletados por meio das
analises das postagens e da entrevista semiestruturada com os pesquisadores. Esses dados foram analisados
segundo os preceitos da Andlise de Contetddo de Bardin (2011). Apesar de os ntimeros alcangcados ndo serem
expressivos do ponto de vista quantitativo, a pagina atinge o objetivo de fazer divulgacao cientifica de uma
forma leve, acessivel, ao tempo em que é informativa e utiliza-se de recursos graficos e visuais.

Palavras-Chave: Divulgacdo Cientifica; Analise de Contetido; Rede Social; Instagram.
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ABSTRACT

The actions aimed at scientific dissemination are of paramount importance in a research, making science
accessible and reach the most diverse types of audiences. This work aims to make a content analysis of the
social network Instagram of the page: @cienciaejuventude, profile created by a research group of the
Institutional Program of Scholarships for Scientific Initiation (Pibic), of the Federal Institute of Sergipe (IFS),
Aracaju Campus. Regarding the empirical analyses, the data were collected through the analysis of the posts
and the semi-structured interviews with the researchers. These data were analyzed according to the precepts
of Bardin's Content Analysis (2011). Although the numbers reached are not expressive from the quantitative
point of view, the page achieves the goal of making scientific dissemination in a light, accessible way, while
it is informative and uses graphic and visual resources.

Keywords: Scientific Dissemination; Content Analysis; Social Network; Instagram.
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1INTRODUCAO

Cada vez mais percebe-se que o grande publico tem acesso a informagdes de cunho cientifico. A
comunicagdo cientifica se faz presente nas diversas esferas, nao apenas educacionais, mas também
sociais, tendo como principal instrumento fomentador a divulgagao cientifica. Também conhecida
por popularizacdo da ciéncia ou vulgarizagdo (termo ndo tdo aceito pela comunidade), esta é
responsavel por apresentar a ciéncia e, consequentemente, suas descobertas cientificas, de uma
maneira clara, objetiva e acessivel aos diferentes publicos. Neste aspecto, Caribé (2015) entende
que a comunicacdo da informacdo cientifica acontece sob dois vieses: um interno, voltado a
comunidade cientifica; e a comunicagdo em meio externo, ou seja, sendo direcionada ao “ptblico
leigo”, ndo pertencente aquela comunidade - o que caracteriza a popular science.

Estdo disponiveis na literatura da drea diversas nomenclaturas relacionadas ao assunto,
sendo uma delas o conceito de disseminacdo cientifica, o qual estd ligado ao referido viés interno.
De acordo com Caribé (2015, p. 9), trata-se da “ (...) transferéncia de informacdo cientifica,
transcrita em codigos especializados, direcionada ao publico seleto de especialistas, em outras
palavras, é o envio de mensagens elaboradas em linguagens especializadas”. Sendo assim, a autora
destaca que a difusdo cientifica é género, sendo a disseminacao e divulgacao suas espécies.

A partir deste cenario, percebe-se a importancia do Marketing Cientifico Digital (ARAUJO,
2018) e das redes sociais na elaboragdo de estratégias e acdes para a promogdo da divulgacado
cientifica a diferentes ptublicos, de diferentes faixas etarias, classe social e escolaridade. Facebook,
Twitter e Instagram sao as redes mais populares e conhecidas pela sociedade na atualidade, sendo
grandes meios de impulsdo do conhecimento cientifico. Hoje, por exemplo, o Instagram atingiu a
marca de 2 bilhdes de usudrios, de acordo com uma pesquisa anunciada pelo canal norte-
americano CNBC em 2021 (RODRIGUEZ, 2021). E por essa heterogeneidade do ptblico integrante
da referida rede e pelo alcance mundial no ntimero de usuarios que o conhecimento cientifico
ultrapassa os “muros das universidades” e chega até essas ferramentas, atingindo milhares de
pessoas numa escala mundial.

Destarte, neste ambito de discussdo, é valido ressaltar a urgéncia de agdes voltadas a
alfabetizacdo cientifica que promovam formas de tornar ainda mais acessivel a Ciéncia aos
diferentes tipos de ptublicos, ndo se restringindo a uma comunidade cientifica especificamente. Em
meio a Sociedade da Informagdo e do Conhecimento, conceito que ganhou mais notoriedade no
final do século XX e inicio do século XXI, conforme Colombo e Valentim (2021), isso parece

dicotdmico. Tal sociedade é responsavel por trazer uma nova conjectura econdmica em que a

.
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informagdo e o conhecimento sdo fatores diferenciais, devido ao avango dos insumos tecnolégicos
e seu consequente barateamento, obtido nas tltimas décadas - o que gerou impactos negativos e
positivos nas relagdes humanas, sociais e organizacionais.

De acordo com Ferreira (2013), mesmo em meio a essa era, o Brasil sofre de analfabetismo
cientifico. Um exemplo claro refere-se aos resultados obtidos no Programa Internacional de
Avaliacdo dos Estudantes (Pisa). Na avaliacdo de 2012, constata-se essa afirmagdo através do
péssimo desempenho dos estudantes nas avaliagdes de Matematica, Ciéncias e Leitura. Em um
ranking de 65 paises, o Brasil ficou em 59" posicao.

Em entrevista a Ferreira (2013), o professor Isaac Roitman, do Nucleo do Futuro da
Universidade de Brasilia (UnB), ressalta que a educacao cientifica pode ser iniciada na faixa etaria
de dois a trés anos de idade, j& que as criancas mostram-se nesta fase curiosas e, por isso, estariam
motivadas a iniciacdo cientifica. No entanto, conforme o docente aponta, a ciéncia ndo faz parte do
cotidiano da maior parte das familias brasileiras.

Na atualidade, tanto alfabetizacdo cientifica quanto educacao cientifica sdo conceitos que
estdo estritamente relacionados, apesar de distintos. A primeira refere-se a alfabetizacdo e ao
letramento do estudante em ciéncia, utilizando-a para tomar decisdes em sua prética social,
independentemente do seu status social. Além disso, colabora com a formagao de individuos
criticos preparados com conhecimentos cientificos amplos para que se possa tomar decisdes em
relacdo a fatos que ocorram a posteriori (VITOR; SILVA, 2017). Ja educacdo cientifica, conforme
Caribé (2015) indica, tem como palavra-chave a inclusdo durante o ensino formal em relagdo a
contetidos ligados a ciéncia e a tecnologia, sendo para a autora um conceito muito amplo. Ela
(educacgdo cientifica) teria inicio no ensino fundamental, chegando ao ensino médio, momento em
que o estudante desenvolve habilidades como: a exploracdo, observagdo, em contexto de inclusao
de disciplinas das ciéncias basicas e da terra.

Além do analfabetismo cientifico, outro fator impeditivo é a falta de acesso a Internet, o que
coloca uma fragdo significativa da populacdo a margem da evolugdo tecnolégica, acarretando a
formacao ndo s6 de analfabetos cientificos, mas também de analfabetos digitais. Moura et al. (2020)
compreendem que a exclusdo digital impede o individuo de inserir-se em contextos pessoais
digitais e também no seu exercicio profissional. Os autores salientam o quanto isso ficou
escancarado durante a pandemia de Covid-19, quando o cendrio digital passou a ser substituto de

formas presenciais de trabalho e estudo - causando impactos negativos a populacdo e gerando a

.
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necessidade de politicas publicas voltadas a auxilios emergenciais para pessoas em situagdo de
vulnerabilidade social e também para aquelas excluidas digitalmente.

E neste contexto que o presente artigo tem como objetivo fazer uma anélise de contetido da
rede social Instagram da pagina: @cienciaejuventude, perfil criado por um grupo de pesquisa do
Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica (Pibic), financiado pelo Conselho Nacional
de Desenvolvimento Cientifico e tecnolégico (CNPq), formado por professores e estudantes de
cursos de nivel médio integrado do Campus Aracaju, do Instituto Federal de Sergipe (IFS), sendo
resultado do projeto de pesquisa: “QUEM QUER SER CIENTISTA? Percepcoes de jovens
residentes na cidade de Aracaju/SE acerca da relevancia das carreiras cientificas e tecnoldgicas
para o desenvolvimento da sociedade”.

O referido grupo foi idealizado em 2018, por meio de alunos do curso técnico integrado em
Quimica, durante uma aula de Sociologia, quando o (a) professor (a) responsavel pela disciplina
solicitou que a turma pensasse em problemas sociais a fim de que realizassem uma pesquisa sobre
o tema.

Sdo objetivos especificos deste trabalho: analisar de que maneira houve a divulgagao do
referido projeto, através de seu perfil no Instagram; compreender como se deu o processo de
insercao, gerenciamento e producdo de contetido para a pagina; e, por fim, verificar, por meio de

alguns indicadores-chave (métricas) se houve engajamento com o publico seguidor.

2 REDES SOCIAIS E MARKETING DIGITAL: ADVENTO DO
INSTAGRAM

As redes sociais atualmente sdo vistas como novos espagos de socializagdo e comunicacdo, sendo
importantes instrumentos também da divulgacdo de informagdes cientificas na era da Sociedade
da Informacgdo e do Conhecimento. Como apontam Vermelho et al. (2014), o termo “rede social”
diz respeito as chamadas Tecnologias da Informagdo e Comunicacdo (TIC). Hoje seu uso
ultrapassa fronteiras e atores sociais, sendo uma de suas apropriagdes mais intensas quando se fala
em comunicacgao.

Com o advento da Internet, houve a ampliacdo do conceito de rede e uma facilitagao
quanto a comunicagdo entre os individuos e a minimizacao de distancias e barreiras. No entanto,
esse processo ndo foi e nem ¢é tdo simploério, afinal persiste ainda a falta de acesso a tecnologias e
suas linguagens, conhecida como exclusdo digital. Segundo a pesquisa publicada TIC Domicilios

no site jornalistico G1 (2020), sendo uma iniciativa do Centro Regional de Estudos para
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Desenvolvimento da Sociedade da Informagao (Cetic), 46 milhdes de brasileiros estdo na exclusao
digital, ou seja, um quarto da populacdo ndo tem acesso e estd fora da Rede Mundial de
Computadores.

E sob o viés de rede social na Internet, em meios aos excluidos digitalmente, que nascem
plataformas como o Orkut, o Twitter, o Facebook e o objeto de estudo desta pesquisa, o Instagram.
Este foi lancado em 06 de outubro de 2010 pelos americanos: Kevin Systrom e Mike Krieger.
(FOLHA DE PERNAMBUCO, 2020).

O Instagram foi desenvolvido como aplicativo moével para smartphones, passando por
alteragdes que pudessem ocasionar maior interacdo entre o usudrio e o aplicativo, proporcionando
maltiplas fungdes, utilizando-se da instantaneidade de recursos de compartilhamento (RAMOS,
MARTINS, 2018). O fato é que a midia social cresceu e ultrapassou sua ideia inicial de
compartilhamento de fotos, inserindo novos recursos, como Reels, Stories, IG TV, entre outros. Hoje
ela é considerada também uma importante ferramenta para antincios publicitarios e de maior
aproximacdo entre consumidor e marca, além de instituicdes de pesquisa e a sociedade.

Outro aspecto é a utilizagdo deste meio para a proliferacdo de conhecimento e divulgagao
cientifica. Em 2020, havia cerca de 1 bilhdo de usudrios ativos por més. Naquele momento, o
Instagram alcancava a 5 posicdo como rede social mais popular do mundo. Mais recentemente
uma pesquisa divulgada pelo canal norte-americano CNBC anunciou em dezembro de 2021 que a
plataforma Instagram havia atingido cerca de 2 bilhdes de usudrios - quantitativo que foi

duplicado desde a pesquisa anunciada em 2020 (RODRIGUEZ, 2021).

2.1 Marketing cientifico digital

O uso de midias sociais trata-se de uma estratégia de marketing e deve ser realizada de maneira
prévia e planejada, por meio de um plano de marketing, prevendo o contetido que sera criado,
acOes de gerenciamento da pégina e relacdo com o publico seguidor. Assim, segundo Fox (2015),
utilizar as redes sociais para se comunicar com o publico contribui para ampliar a visibilidade de
periddicos, eventos, resultados de pesquisa etc., possibilitando que as pessoas se mantenham
atualizadas acerca das tltimas pesquisas realizadas.

Conforme Amaral (2007), marketing refere-se a um processo de andlise, planejamento,
implementagdo e de controle de programas, havendo trocas entre pessoas e grupos sociais.
Marketing é um processo gerencial que envolve a criagdo, a comunicagdo, a entrega e troca de
ofertas que tenham valor para clientes, parceiros e sociedade em geral (AMERICAN MARKETING
ASSOCTATION, 2004 apud BONIFACIO, 2015, p. 368).
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Com o advento das TIC, principalmente com o surgimento da Internet, ele se reinventou e hoje
apresenta-se o chamado marketing digital. Costa et al. (2016) explicam que ao se falar desse tipo,
faz com que os individuos sejam reportados ao marketing inserido nas midias ou redes sociais da
Internet, a exemplo do Twitter, blogs, Facebook, dentre outros.

Estreitando ainda mais o conceito, Aratjo (2018) aborda o termo “marketing cientifico
digital”. Segundo o autor, seria uma espécie de unido entre o digital e o marketing cientifico,
tratando-se de uma estratégia aplicada em produtos da ciéncia, ligada a comunicacdo da
informagdo cientifica e comunicacdo digital, tendo o objetivo de oferecer servicos os quais
satisfacam as necessidades dos usuarios, almejando a visibilidade e promogao de periédicos, com
foco na promocao cientifica. Sobre o titulo do estilo ndo aparecerao no documento, como pode ser

visto no titulo da secdo 3 a seguir.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa caracteriza-se em sua abordagem como qualitativa, tendo em seus objetivos
carater exploratorio, ja que de acordo com Carvalho (2021, p.14): “é aquela em que proporciona
maior familiaridade com o objeto de estudo, a fim de construir hipéteses. Nesse caso, o
pesquisador apenas constata e estuda a frequéncia de uma variavel”.

Para a consecucdo da fundamentacdo tedrica foi feita uma pesquisa bibliografica, com o
intuito de aprofundar a tematica e tratar de assuntos pertinentes ao tema, como: divulgacao
cientifica, popularizacdo da ciéncia e marketing cientifico digital. Sob este viés, as consultas foram
feitas em base de dados como a Base de Dados em Ciéncia da Informagdo (Brapci), Scielo e a
Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes (BDTD).

No planejamento estabelecido para a metodologia deste trabalho, foi utilizada, como
mencionado, a técnica da entrevista semi estruturada, que consiste no estabelecimento de um
roteiro prévio para perguntas e respostas, mas com a insercdo de outros questionamentos que
possam surgir no momento de apuracao.

Neste sentido, foram entrevistados trés alunos (as) que se colocaram como voluntérios para
a entrevista e selecionados (as) pelos (as) docentes, sendo eles responsaveis pela tltima edi¢do do
projeto, além das postagens em redes sociais. Também foram entrevistados esses (as) dois (duas)
professores (as), que conduzem a pesquisa atualmente. Com vistas a dar maior credibilidade a
técnica, essa entrevista foi gravada a partir de um recurso do préprio Google Meet e decupada

(transcrita) para analise posterior, garantindo uma maior contextualizacdo acerca do grupo de
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pesquisa apresentado e de suas estratégias para inser¢do em redes sociais, sobretudo em sua
pagina do Instagram.

Este presente trabalho optou pela rede social Instagram devido a trés fatores: atualmente é
a rede que mais demanda tempo e planejamento de postagens do grupo de pesquisadores, é
também a que possui mais seguidores e a que hoje (dentre as trés citadas) e, por fim, é de maior
interesse e engajamento entre o publico juvenil.

Por dltimo, visando o alcance do objetivo geral desta pesquisa, a partir de um estudo de
caso, ou seja, o perfil no Instagram: @cienciaejuventude, realizou-se uma andlise de contetido das
cinco postagens mais “curtidas” e com maior nivel de engajamento do perfil. Este critério de
selecdo se deu ndo com o objetivo de esgotar a técnica, mas de dar inicio a um estudo sobre a
pagina em questdo. “A andlise de contetdo é um conjunto de instrumentos de cunho
metodolégico em constante aperfeicoamento, que se aplicam aos discursos (contetidos e
continentes) extremamente diversificados” (BARDIN, 2011, p. 15). Este trabalho tomou como base
a estrutura proposta pela professora francesa para organizagdo dos dados: 1) Pré-andlise:
organizagdo e sistematizacdo das ideias; 2) Exploracdo do Material: definicdo de categorias e
identificagdo de registros; e 3) Tratamento dos resultados: momento de andlise reflexiva e critica, a
partir do tratamento dos resultados, da inferéncia e da interpretagao. (BARDIN, 2011).

Como ora exposto, este artigo tem o intuito de fazer uma analise de contetido da pagina do
Instagram: @cienciaejuventude. Antes de adentrar especificamente na analise, € necessario fazer
uma apresentacdo do grupo e tratar acerca da historia do referido projeto de pesquisa, o qual foi
idealizado em 2018, através de um grupo de alunos, quando o (a) docente responsavel pela
disciplina de Sociologia colocou como atividade uma reflexdao sobre problemas sociais no intuito
de que eles pudessem realizar um trabalho sobre a temética.

Uma parte dos estudantes escolheu como tema: “o interesse e a preocupagdo dos jovens
sobre seu futuro profissional”. De um trabalho em sala de aula, o projeto cresceu, gerou o interesse
do (a) docente e foi transformado em um projeto cientifico sobre carreiras cientificas, sendo
executado a época por cinco bolsistas.

Estas e demais informagdes que serdo expostas foram obtidas por meio de uma entrevista
semiestruturada, realizada em 05 novembro de 2021, na plataforma online Google Meet, pela
autora principal desta pesquisa.

Por questdes éticas e a fim de preservar o sigilo da fonte, ndo serdo revelados os nomes dos

entrevistados. No entanto, pode ser exposto que participaram dois/duas docentes

Moltiplos []lharés em (iéncia da [nformacéo



Publicagdo continua 2023

(orientadores/orientadoras), os/as quais serdo denominadas de Al e A2 e trés alunos

participantes da segunda versdo da pesquisa, os quais serdo citados como B1, B2 e B3.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante a primeira etapa da pesquisa, ao analisar os resultados, o grupo chegou a
conclusdao de que muitos jovens ndo tém a intencdo de seguir a carreira cientifica por
desconhecimento da area e das oportunidades profissionais em Sergipe. Deste modo, o grupo
entendeu que as redes sociais poderiam ser importantes neste processo, utilizando-se de uma
linguagem comum, mas que ndo desvalorizasse o conhecimento cientifico e que fosse mais
acessivel para o publico em geral. Para isso, eles fizeram uso de midias sociais bastante conhecidas
como o Facebook e o Instagram.

Vimos que a desinformagdo é um fator que corrobora para as dtvidas dos jovens em relacdo a que carreira vai seguir.
Falta informacao! As informagdes acabam ficando dentro dos muros dos Institutos Federais, das Universidades Federais
(...). A gente acaba compartilhando mais periédicos cientificos. Pensamos que a partir daquele momento a oportunidade
era de dar visibilidade a pesquisadores cientificos, dando énfase a pesquisadores brasileiros “pra” valorizar a pesquisa

brasileira e que tivessem desenvolvido pesquisas que resultaram em produtos que impactam em nossa vida, em nosso
dia a dia (PROFESSOR/ A Al).

O principal desafio para eles foi elaborar um planejamento de organizagao das postagens, o
que acarretou diversos direcionamentos do trabalho e também “testes” quanto ao que seria mais

satisfatorio para os seguidores das paginas.

Passamos por algumas tentativas e erros até chegarmos no formato em que tudo engrenou. O trabalho ndo fluia até
chegar neste modelo. Foi uma parte bem interessante do processo. Nossa primeira proposta nao funcionou (...). Foi na
terceira ou quarta proposta que conseguimos que funcionasse. Nossas possibilidades de atuagdo se ampliaram, apesar de
que era mais para gerenciar (PROFESSOR/A A2).

Os grupos de alunos se afinaram com aqueles que tinham mais afinidade, sendo com pesquisa ou arte grafica. Eles
ficaram com a rede social a qual tinha mais familiaridade. Agora tivemos que comegar tudo novamente por estarmos
com novos bolsistas e estarmos descobrindo a tendéncia de cada um. Ao fazer uma publicagdo, nés marcamos a rede
social de cada cientista. Dividimos por pesquisadores, mandamos o material e as imagens pedindo autoriza¢do do uso
da imagem e confirmando as informagdes, embora os meninos tenham pesquisado em varias fontes. Este processo se deu
ap6s as publicagdes. Juntamos todo o material e mandamos para eles (cientistas) por e-mail (PROFESSOR/ A Al).

Além disso, os estudantes ressaltam que rotineiramente tinham que lidar com algumas
dificuldades no tocante a realizagdo do projeto em paralelo as atividades do curso técnico
integrado do IFS, tendo que enfrentar também o fator tempo em seu dia a dia.

Para que a gente garantisse a producdo de uma publicacdo de qualidade, isso demandava uma certa quantidade de

tempo e a maior dificuldade é a questao de tempo. Principalmente para nés que estudamos no integrado. Sendo bem
honesto (a), essa era a principal dificuldade: conciliar as demandas do projeto com o nosso curso (ESTUDANTE B1).
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De uma forma geral, o contettido publicado no Instagram era o mesmo utilizado para as
outras redes, com algumas adaptagdes, no caso do Twitter. Com o diferencial que através do
Instagram, além do contetido comum, eles puderam realizar lives e fazer uso de recursos como o
story. “A gente tinha um planejamento para todas as redes sociais. Eram pessoas diferentes
responsaveis pela produgdo e publicacdo de contetdos. Também havia publicagdes nos stories que
nao demandam planejamento” (ESTUDANTE B3).

Para a producdo deste material, eles formaram trés grupos, os quais ainda eram
subdivididos entre quem fazia pesquisa, arte e legenda. O trabalho de apuragao acerca da carreira
e producdes desses cientistas era realizado com base na Plataforma Lattes e também em sites de
Universidades, como o da Universidade de Sao Paulo (USP) e de sites noticiosos como o G1.
Usamos as hashtags como estratégias para que nossas publicagdes tivessem maior alcance. Ao final da legenda,
colocdvamos essas hashtags e marcavamos contas do Instagram, seja a do préprio pesquisador ou a conta da propria

instituicdo do IFS, como do Grémio Estudantil ou do campus. Contamos com o apoio de contas do Instagram
relacionadas a nossa instituicao (ESTUDANTE B1).

O foco das publicacbes estava concentrado em pesquisadores e em seus objetos de
pesquisa. Entretanto, em datas importantes ou eventos marcantes, o grupo utilizava tais momentos
como estratégia para aprofundar o conhecimento cientifico. “A exemplo do Setembro Amarelo.
Mostrava o contexto histérico e aproveitava esses momentos também. Quem criava as artes
entendia que esses temas traziam curiosidades, mas o foco era os pesquisadores” (ESTUDANTE
B2).

Questionados se haveria uma média de publicacdes por semana ou se existia um melhor
horario para publicar, os bolsistas do projeto revelam que o intuito era que, pelo menos, houvesse
uma publicagdo por semana, mas havia periodos em que eram publicadas duas ou até trés
postagens. Quanto ao horario, eles percebiam que durante a noite, entre 18 e 19 horas, era o que
gerava mais engajamento.

Muitos dos nossos seguidores sdao os proprios estudantes dos cursos integrados do IFS. Como eles tém aula boa parte do

dia, eles passam a acessar as redes sociais no periodo da noite. De uma forma geral, no turno da noite, 18, 19 horas. Era
um horario que as pessoas acessam muito e que a gente publicava. (ESTUDANTE B1).

O grupo considera que a repercussao do projeto nas redes sociais permitiu buscar o alcance
de promover a divulgacao cientifica, embora, segundo eles, as interagdes a partir de comentarios e
perguntas tenham sido minimas, ndo despertando a curiosidade em nivel suficiente para produzir
reacdes mais incisivas.

O que acontecia era uma oscilacdo. Em algumas publicacbes a gente tinha um engajamento bom e outros reduzidos.
Talvez pela questdo de a rede social ndo entregar nossas produgdes aos seguidores e por muitas pessoas associarem a
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Ciéncia a Medicina. Quando a gente divulgava o trabalho de um médico, por exemplo, houve bastante engajamento em
comparagdo com o pessoal de outras areas. (...) Nunca excluimos nada por falta de engajamento, até porque as contas
abertas no Instagram, apesar de néo terem um bom engajamento, ali vai permanecer e as pessoas vdo poder acessar e ler
todas as publicacdes (ESTUDANTE B1).

Quase no final do dltimo projeto, alguém perguntou se ndo poderfamos impulsionar. Olhei nos critérios de recursos se
teria como pagar e comprovar depois. S6 que precisaria de nota fiscal. Guardei recurso para pagar, mas ndo consegui
uma forma de prestar contas, entdo ndo fizemos. E uma ideia que nao perdi totalmente (PROFESSOR/A A1).

Desde novembro de 2019, quando a pagina foi criada na rede social Instagram, o perfil:
@cienciaejuventude tem um total de 439 seguidores e de 110 publicagdes, tendo uma média nesses
dois anos de quatro a cinco postagens por més. Essas publicagdes somam 2754 curtidas (likes),
revelando uma média de 25 curtidas por postagem. Obviamente este namero acaba concentrando-
se em algumas postagens, como as que serdo analisadas mais adiante. Entende-se que por se tratar
de uma rede social, é importante que haja uma maior frequéncia e constancia nas publicagdes,
visto que s6 assim comecard a ser gerado o fator engajamento, o qual segundo Aratjo (2018, p. 10)
é conceituado como: “indicador que mede o quanto o contetdo gerado obtém de entrosamento e
interagdo do publico e com o publico. Pode ser visto como uma audiéncia com qualidade uma vez
que indica uma ‘reacdo’ do usudrio frente ao contetido”.

E valido ressaltar que por se tratar de um produto oriundo de um projeto de pesquisa, de
junho a dezembro de 2021, a pagina encontrou-se sem atualizagdes, j4 que o grupo de pesquisa
passou por uma reformulacdo de seus membros, com a entrada de novos bolsistas e também pelo
fato de que, segundo o/a docente responsavel, o grupo estava reunindo esforgos para a andlise de
dados para a produgao do relatério final e de um livro sobre a pesquisa.

Além de abordar a biografia e as pesquisas em prol da sociedade de pesquisadores
brasileiros, o perfil varia suas publicagdes com explicacdes histérico-cientificas de datas
comemorativas como: Dia dos Namorados, Natal, entre outros. Utiliza-se também de recursos
como repost de padginas como a do préprio Instituto Federal de Sergipe (@ifsergipe_oficial),
Campus Aracaju (@ifs.aracaju), da péagina de divulgacdo cientifica “Nunca Vi um cientista”
(@nuncavilcientista), da Universidade Federal de Sergipe (@ufsoficial), etc. O perfil é a
oportunidade também para que os alunos apresentem seu projeto e utilizem-no como ferramenta
para divulgacdo do questiondrio utilizado para compreender o interesse de jovens residentes da
cidade de Aracaju-SE sobre seguir ou nao carreiras cientificas.

A seguir, serdo apresentadas e analisadas as postagens com maior namero de curtidas e
engajamento (critério utilizado para selecao do contetido para andlise). A ordem dar-se-4 da mais
antiga para a mais recente. Importante destacar que os estudos das postagens compreenderam o

periodo de novembro de 2019 a junho de 2021. Entre as categorias criadas para anélise estdo:
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namero de curtidas, contettdo do post, especificidade de cada postagem e sugestdes para um maior

alcance das postagens.

Figura 1: Postagem do Dia da Mulher

COISAS DE MENINA

)

clenciagjuventuda + Seguindo

cienciagjuvantuce Para lembrar que lugzar de mulher & onde alz
quiser! @ &\ésdaMulner

sy

Fonte: Doppel Store (@doposlstore |

gremioifs.aracaju

Qv N

b4 curtidas
cchs.Ifs.aracaju .

9 "TH G0 (N MUY MENIS ACEASD F INCENTIV A BRTARAREN G4 TENCIR [ 0UF 5 40P

Fonte: Perfil no Instagram @cienciaejuventude (2020)

A primeira delas (Figura 1) é datada de 06 de marco de 2020. Trata-se de um contetdo
produzido por um perfil de fabricacdo de camisetas sobre Ciéncia. Refere-se a uma homenagem ao
dia da mulher e traz os dizeres: “Para lembrar que lugar de mulher é onde ela quiser!”. A
publicacdo teve 64 curtidas e nenhum comentdrio, fugindo do que foi proposto inicialmente
quanto a divulgar cientistas brasileiros e seus trabalhos. No entanto, dentro da tematica em
questao “divulgacdo cientifica”. Sem muitas interacdes, o post ressalta a importancia do botao
“curtir” nas redes sociais, o qual faz parte de uma interagdo, mas sem expor, através de
comentarios, o seguidor da pagina. Recuero (2014, p.119) ressalta que: “ (...) esta € uma forma de
participar da conversacdo sinalizando que a mensagem foi recebida”.

A segunda postagem analisada é de 11 de novembro de 2020. Com 101 curtidas, a
publicacdo aborda um dos maiores nomes da neurociéncia no Brasil, o médico e cientista, Miguel
Angelo Laporta Nicolelis, responsavel pela criacio de préteses neurais para reabilitacio de
pacientes. O sucesso do conteido ratifica uma das falas trazidas durante a entrevista

semiestruturada desta pesquisa, acerca da valorizacdo das Ciéncias Médicas e Duras na
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compreensdo do conceito de Ciéncia, havendo uma desvalorizacdo das Ciéncias Humanas e
Sociais.

Figura 2: Postagem sobre o médico e cientista, Miguel Nicolelis
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Puklicado per: @saorinams_

QY I~

e Curlce por ifsergipe ofidal € oulras 100 pessoas

Fonte: Perfil no Instagram @cienciaejuventude (2020)

Além do alto namero de “likes” para a pagina, o post teve um total de 23 comentarios, mas a
maior parte deles foi dos préprios administradores do perfil @cienciaejuventude e, em sua maioria,
limitando-se a emoticons como coragdes e, no caso dos seguidores, a maior parte dos comentarios
limitava-se a palmas. Chama atencdo o comentério de um dos seguidores exaltando a importancia
do cientista no projeto “Monitora Corona” nas universidades federais. Esta seria a oportunidade
para que os gerenciadores pudessem aproximar-se ainda mais de seu publico utilizando-se do

indicador da conversagao, mantendo um dialogo e provocando seu publico a discussao.
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Figura 3: exemplo de comentérios no post de Miguel Nicolelis

4
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cienciaejuventude w m wm @
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Fonte: Perfil no Instagram @cienciaejuventude (2020)

A terceira andlise (Figura 4) refere-se a um post que aborda a vida e a carreira da cientista

brasileira, Yvonne Mascarenhas. Foram obtidas 72 curtidas e 24 comentarios, em que novamente

percebe-se a interacdo por meio de emoticons e de participantes do préprio projeto de pesquisa.

Nota-se o fato de que os gerenciadores da pagina se atentam a importancia e a necessidade de se

utilizar as chamadas hashtags, servindo como ferramenta para “linkar” determinado assunto a

partir dessas palavras-chave e uma estratégia de busca de determinados topicos.
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Figura 4: Postagem sobre a cientista, Yvonne Mascarenhas

clenclaguventude = Seguindo

IFS Campus draczju

= rienciaejuventuds Yvonne Frmerano Mascaranhac é uma cientizta
aresilzira, Foi a primeira mulher a ccupar uma vaga no
Departamento de Fisica da [scola de Cngenharia de 580 Carics
{USP). Furnmada e Fisica e Quirnica pela JFRJ, concuiu seu
Dourorardn na ISP e a7 sea Pos-Dnataradn em Barvard (FLIA)Y
Tamoém foi uma das 12 vencedoras do Prémio de Ouimica e
Engenhariz pela IUPAC (2017).

A0 ongu Ue sud Langile deservuluel pesguisds a8y sUds d1eds de
farmagan danfra as quais destaca-se 0 <eu frabalnn de Doutoradn
=m Crista cgrafia, no gual anzlisou a difragio de estruturas
quimicas cristalizadas por difragio com raios ¥, cla € pioncira nossa
inha de pesgu sa nc Dresil desde 3 década de 1960, [s:a tecmica &
dtilizaca para detzrminagio da estruturz a10mics de um material a
nartir de um feive de rains-x incidente na amnstra analisada. F
oossivel, por axemplo,anzlisar cristais de Hdroxiapatita presantes
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12 curtidac
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Fonte: Perfil no Instagram @cienciaejuventude (2020)

s .

Sua importancia é inquestionavel como forma de indexacdo de tema e também para
organizar o conteudo. “A partir dessas palavras-chave, os usudrios geram vinculos e se articulam
em torno de um assunto de interesse comum, fazendo com que determinada causa torne-se mais
popular e ganhe mais adeptos” (TAVARES; TAVARES, 2015, p. 128). Assim, o grupo faz uso de
conceitos recorrentes e propicios ao tema, como: #Pesquisa, #Ciéncia, #Divulgacao,
#Desenvolvimento. Poderiam ainda ser acrescentadas novas fags, a exemplo de:
#DivulgacaoCientifica, #PopularizacdoDaCiéncia, #MulheresNaCiéncia, dentre outros.

O alcance do trabalho desenvolvido pelo grupo de pesquisa chegou até a ativista, Djamila
Ribeiro, que inclusive foi tema de uma das postagens do projeto. Durante a entrevista, o grupo
relatou que a pesquisadora fez elogios ao trabalho e apenas solicitou que fosse modificada a foto
de apresentacdo por ser de direitos autorais da Revista Forbes. A postagem foi feita em 26 de
fevereiro de 2021, tendo 71 curtidas, e 13 comentarios, sendo um desses da prépria escritora. Ter
um comentédrio de um nome como o de Djamila Ribeiro no perfil contribui com o indicador de

influéncia, pois este se relaciona com o fator autoridade de quem realiza a publicagao.
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Figura 5: Postagem sobre a pesquisadora, Djamila Ribeiro
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Fonte: Perfil no Instagram, @cienciaejuventude (2021)

Figura 6: Comentario de Djamila Ribeiro e feedback do/da orientador/a
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Fonte: Perfil no Instagram @cienciaejuventude (2021)

Por altimo, temos a postagem de maior indice de alcance no quesito curtidas e comentarios,
que foi a de 24 de maio de 2021, totalizando 141 “likes” e 174 comentarios. A publicacdo é referente
a promogdo de um sorteio de uma camiseta do projeto, fazendo uso regras que envolvem

engajamento, como: “seguir a pdgina, marcar amigos nos comentarios, curtir a foto”, além de
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colaborar com a prépria pesquisa quando se solicita que seja respondido o questionario o qual

avalia a percepcao de jovens de Aracaju-SE sobre carreiras cientificas e tecnoldgicas.

Figura 7: Postagem de sorteio de camiseta
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na legenda! © acon

Fonte: Perfil no Instagram @cienciaejuventude (2021)

Mesmo saindo do foco almejado, o post reforca a ideia de que promover essas campanhas
gera uma maior interacdo do seguidor com a pagina e conteddo produzido. Segundo Amaral
(2008), esta é uma atividade de marketing (promocgdo), a qual é voltada para comunicagdo e tem o
intuito de fazer conhecer e efetivar a utilizacdo ou adocdo de um produto, de uma ideia, de um

servico ou de um comportamento.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Compreende-se que os nimeros alcangados ndo sdo altos, mas a pagina @cienciaejuventude atinge
o objetivo de fazer divulgagdo cientifica de uma forma leve, acessivel, ao tempo em que é
informativa e utiliza-se de recursos graficos e visuais.

Por se tratar de um grupo de alunos de adolescentes, que ndo possui formagao para tal, o
trabalho de divulgacdo é realizado, e mesmo que de forma intuitiva, ou por vezes estrategicamente
pensado por meio de pesquisas, eles fazem deste perfil um espago a mais para publicizacdo do seu
questionario de percepcdo de jovens residentes em Aracaju sobre carreiras cientificas e promogao

também do que é desenvolvido por eles neste tocante.
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Como dito, embora o engajamento por meio de comentarios e curtidas nao tenha sido alto,
é importante frisar que contetdos cientificos ndo sdo de grande familiaridade da sociedade de uma
forma geral, a qual ndo se sente apta a gerar conteido (comentdrio) ou ndo tem uma opinido
formada sobre aquela publicacdo. Dai pode se justificar esse baixo namero. No entanto, é vélido
ressaltar que essa interlocucdo deva ocorrer de forma que acrescente ao individuo, de maneira que
traga mais conhecimento para sua formacdo e, neste caso, foi um objetivo atingido entre seus
seguidores, jd4 que o conteido permanecerd ali de forma definitiva ou até que a rede social
Instagram seja extinta.

Importa salientar que a pagina é utilizada também como estratégia para atrair jovens a
responder o questiondrio que se encontra em sua “bio” no Instagram, avaliando a percepcdo dos
mesmos sobre carreiras cientificas. Tal recurso estd diretamente ligado ao objetivo geral dos
pesquisadores. Ademais, configura-se como objetivo especifico do grupo, a elaboragdo de
publicacdo bibliografica, por meio das experiéncias e dos conhecimentos adquiridos na execugao
do referido projeto de pesquisa.

Salienta-se que para além de divulgar a pégina, os pesquisadores cumpriram com o
objetivo especifico ora citado, ja que alcancaram éxito no que tange ao conhecimento da produgao
cientifica, mediante a publicacdo de capitulo no livro: “O papel das Ciéncias Humanas na
Educagao Profissional”, lancado pela Editora do IFS (EDIFS), no ano de 2021.

Outrossim, pode-se citar ainda a participacdo do grupo de pesquisadores em eventos de
cunho cientifico - o que acarretou uma maior visibilidade ao trabalho desenvolvido pelos
integrantes e ultrapassou os muros institucionais, intensificando uma maior divulgacdo cientifica.

O primeiro deles foi a Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia (SNCT, edicao 2020) -
evento de ambito nacional e que em Sergipe, todos os anos, é realizado pelo IFS. Além deste, os
discentes estiveram, em 2021, na Cienart Virtual - X Feira Cientifica de Sergipe, onde foram
premiados na categoria Ciéncia e Tecnologia (Ensino Médio). No mesmo ano, o grupo conquistou
ainda o Prémio Jovem Cientista, durante um encontro homénimo a premiagdo, realizado pela
Universidade Federal da Bahia (UFBA).

Diante do exposto e pela relevancia do trabalho produzido pelo grupo de pesquisa, é
necessario que os pesquisadores estejam atentos na busca de inovagdes para a pagina analisada, de
maneira que o contetido repercute ainda mais e atinja um maior niimero de interessados. Para isso,
recomenda-se que seja formulado (dentro das possibilidades dos alunos envolvidos) um novo

plano de marketing e comunicacdo, a fim de que se criem novas editorias e temas de postagens;

Moltiplos []lharés em (iéncia da [nformacéo

18



Publicagdo continua 2023

realizagdo periddica de lives com o intuito de aproximar-se ainda mais da comunidade interna e
externa ao IFS; e uma atuacdo mais atrativa e responsiva, de maneira que haja uma maior interagao

entre os gerenciadores de contetido e seu publico.
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