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A globalizacdo intensificou a hegemonia mundial das
majors, grandes distribuidoras do cinema estadunidense,
a ponto de interferir em praticamente todos os mercados
locais do mundo, inclusive no Brasil. O cinema brasileiro
tem se caracterizado por uma grande producao de filmes,
mas a distribuicdo dessas obras é o gargalo desta
industria. A distribuicdo do cinema brasileiro enfrenta dois
problemas principais: a concentracdo de salas de cinema
em poucos municipios e o dominio do filme estadunidense
na grade de programacdo dessas salas. A presente
pesquisa identifica, sistematiza e analisa dois modelos
alternativos de distribuicGo de filmes brasileiros - a
empresa MovieMobz e o projeto Programadora Brasil -
enxergando-os como redes sociais. O objetivo desta
pesquisa é compreender o potencial destas duas
iniciativas no aumento da acessibilidade ao cinema
nacional. No contexto globalizado, destacam-se as redes
sociais, que materializam, aprimoram e democratizam a
informacao em forma de fluxos compartilhados entre
sujeitos sociais de interesses comuns, seja ela
concretizada em filmes, mensagens ou mdusicas. Elas sdo
o referencial tedrico e a metodologia do presente
trabalho. A nova configuracdo das redes sociais na
contemporaneidade pode desvelar uma transformacdo no
cenario da distribuicdo cinematografica. Essa modificacao
pode ser observada nos objetos de pesquisa aqui
analisados a partir do momento em que eles determinam
uma mudanca na dindmica da escolha, dando maior poder
de decisdo ao publico sobre o que quer ver. Essas
iniciativas se demonstram capazes de aumentar o acesso
ao filme brasileiro, mas ainda nao sao suficientes para
reverter o quadro problematico enfrentado pela
distribuicdo do cinema nacional. Para isso, faz-se
necessario um esfor¢co conjunto dos profissionais da area
cinematografica, dos espectadores e também do governo
brasileiro, por meio das politicas publicas para a cultura.
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