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IMPACTO SOCIAL DA EURO COPA DE FUTEBOL 2016 NA REGIAO
PARISIENSE (FRANCA): dinamicas locais esportivas induzidas por
um grande evento esportivo!
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RESUMO: O presente artigo tem como objetivo apresentar os resultados parciais de uma
pesquisa — qualitativa e quantitativa — realizada ao longo da Euro Copa de Futebol 2016 nas
cidades de Paris e Saint-Denis na Franca. Através de uma metodologia voltada para a anélise
dos impactos sociais dos grandes eventos esportivos, desenvolvida pelo grupo de pesquisa
SPOTS durante a Copa do Mundo de Rugbi em 2007, na Franga, pretende-se aprimorar 0s
métodos utilizados e estudar os impactos sociais no curto e médio prazo da Euro 2016. Ademais,
serdo discutidos aspectos relativos as duas cidades analisadas no que se refere as festividades,
a participagdo popular, aos projetos sociais contextualizados no evento, ao papel dos
organizadores e as apropriagoes diversas do futebol. Através dessas analises, novos estudos
estdo previstos assim que a pesquisa de campo estiver finalizada.

Palavras-chave: Euro Copa 2016. Paris. Saint-Denis. Impactos Sociais.

SOCIAL IMPACTS OF 2016 EURO FOOTBALL CUP IN THE REGION OF
PARIS (FRANCE): local sports dynamics induced by Major Sporting
Event

ABSTRACT: This article aims to present the partial results of a qualitative and quantitative
research carried out during the 2016 Euro Football Cup in the cities of Paris and Saint-Denis in
France. Through a methodology aimed at analyzing the social impacts of major sporting events
developed by the SPOTS (Sport, Politics and Social Transformations) research group during the
2007 Rugby World Cup in France, the aim is to improve the methods used and to study the social

1 Artigo traduzido do francés por César Teixeira Castilho (Grupo de Pesquisa LUCE/UFMG/CNPq).
* Laboratoire SPOTS (Sport, Politiques et Transformations Sociales) da Université de Paris-Sud (Paris 11) et
LABERS (Laboratoire d’études et de Recherche en Sociologie) da Université de Bretagne Occidentale.
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impacts in the short and medium term of 2016 Euro. In addition, we will discuss aspects related to
the two cities analyzed regarding festivities, popular participation, social projects contextualized in
the event, the role of the organizers and the various appropriations of football. Through these
initial analyzes, new studies are foreseen once the field research is completed.

Keywords: Euro Cup 2016. Paris. Saint-Denis. Social Impacts.

EL IMPACTO SOCIAL DE LA EUROCOPA DE FUTBOL 2014 EN LA
REGION DE PARIS (FRANCIA): deportes dindmica local inducida por
un evento deportivo de gran magnitud

RESUMEN: Este articulo tiene como objetivo presentar los resultados parciales de una
investigacion - cualitativa y cuantitativa - logrado en la Copa de futbol Euro 2016 en las ciudades
de Paris y Saint-Denis en Francia. A través de una metodologia para el analisis de los impactos
sociales de grandes eventos deportivos desarrollados por el grupo de investigacion SPOTS
(Deporte, Politicas y Transformaciones Sociales) durante la Copa Mundial de Rugby en 2007 en
Francia, tiene por objeto mejorar los métodos utilizados y estudiar los impactos sociales a corto y
medio plazo de la Euro 2016. Ademas, se discuten aspectos relacionados con las dos ciudades
analizadas en lo que se refiere a las fiestas, la participacion popular, los proyectos sociales
contextualizadas en el evento, el papel de los organizadores y de los diversos créditos de futbol.
A través de estos analisis iniciales, se han previsto nuevos estudios una vez finalizado el trabajo
de campo.

Palabras-clave: Eurocopa 2016 de Paris. Saint-Denis. Impactos sociales.

Consideracgoes iniciais

Primeiramente, gostariamos de agradecer o convite dos editores da Revista
Brasileira de Estudos do Lazer (RBEL) para que contribuissemos com o dossié “Lazer e
Megaeventos Esportivos”. H4 mais de quinze anos, nosso grupo de pesquisa SPOTS
(Esporte, Politicas e Transformagdes Sociais) da Université de Paris-Sud (Paris 11) se
debruga sobre a tematica dos megaeventos esportivos, que sdo cada vez mais
valorizados como opgdo de lazer para grandes publicos. Entre as analises e
metodologias possiveis sobre este tema, nosso foco tem sido direcionado aos estudos
qualitativos e aos impactos sociais oriundos dessas manifestagdes culturais. Nessa
perspectiva, acreditamos que uma melhor compreensdo dos efeitos dos eventos
esportivos sobre a populacéo local, seja através da implementagdo de politicas publicas,
seja pela participagéo ativa dos habitantes, contribua na melhor organizagao dos paises
ou cidades-sede no que tange as benfeitorias sociais no médio e longo prazo. Dessa
forma, ao pesquisar tais aspectos, pressionamos igualmente a apropriagdo das
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instituicdes responsaveis desses eventos e a prioridade que tem sido direcionada aos
aspectos econdmicos em detrimento dos aspectos sociais, ambientais e politicos.

O estudo sobre a Euro 2016 se inscreve dentro de um contexto onde a Franca ira
sediar diversos grandes eventos esportivos e onde sera candidata para organizar o
evento mais prestigioso do mundo, os Jogos Olimpicos e Paralimpicos de 2024. Assim,
desde 2013, diversos encontros institucionais e associativos s&o organizados pela
prefeitura de Paris de maneira que todos os atores envolvidos nesse processo possam
se exprimir e debater as propostas iniciais.

Nesse ambito, a equipe de pesquisa elaborou e testou, durante a Copa do Mundo
de Ragbi 2007 na Franga (CHARRIER, 2009; CHARRIER; JOURDAN, 2009), uma
metodologia qualitativa original, visando analisar as dinamicas induzidas por um evento
esportivo e de lazer massivo. Este estudo exploratério baseou-se notadamente sobre a
utilidade de instaurar uma pesquisa de campo em trés momentos distintos — antes,
durante e apds o evento — e sobre a necessidade de elaborar para cada tipo de evento
esportivo uma estratégia de pesquisa adaptada as especificidades culturais e sociais
inseridas nos bairros e locais de analise. O estudo sobre a Euro Copa de Futebol de
2016 é baseado nessas premissas e pretende trazer novas contribuicbes no que se
refere ao trabalho teérico e metodologico ja concebido.?

E preciso ressaltar que os grandes eventos esportivos ndo concernem somente
as cidades-sede. Diversos projetos sociais e de lazer ligados a eles s&o desenvolvidos
nas regides periféricas e, até mesmo, nas cidades vizinhas dos eventos de maior
destaque. Trata-se, dessa forma, de um evento tentacular, com implicagdes diversas e
dinémicas, envolvendo um numero cada vez maior de participantes e de organismos
institucionais, como sera tratado a seguir.

Objetivos e metodologia

Através de uma parceria entre o grupo de estudos SPOTS e as coletividades
engajadas no desenrolar do evento, objetivos comuns ou especificos para cada territério
foram definidos: (a) identificar o perfil dos frequentadores das Fan Fests de Paris e de
Saint-Denis; (b) analisar o papel dos atores sociais na Euro 2016, bem como a inclusao
das questdes relativas a mulher nesse contexto, (c) analisar a organizagdo das Fan
Zones nas cidades de Paris e Saint Denis, (d) compreender as relagdes entre Esporte,
Cultura e Arte, (e) analisar a participagdo dos habitantes na constru¢do de um evento
democratico.

Estabelecidos os objetivos, foram definidas as parcerias a serem firmadas na
organizagdo da pesquisa entre novembro de 2014 e junho de 2015, de modo que o

2 A pesquisa sobre o Impacto Social da Euro de Futebol Copa 2016 foi realizada através de uma parceria firmada
entre trés instituicbes francesas: a Université de Paris-Sud (Paris 11), o Laboratoire d’études et de Recherche en
Sociologie (LABERS) e a instituigao esportiva ANDIISS.
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estudo pudesse ser realizado entre mar¢o de 2016 e junho de 2017. As distintas
estratégias de coleta de informagbes empregadas na pesquisa se apoiaram em um
recenseamento extensivo das iniciativas desenvolvidas pelas coletividades locais, pelas
insténcias do futebol e das estruturas associativas (ligadas a juventude, lazer, cultura,
questdes sociais, etc.). Uma descri¢do inicial do conjunto de projetos elaborados no
contexto da Euro 2016, nos permitiu a escolha e a triagem daqueles projetos inovadores
e contextualizados socialmente.

O trabalho de campo foi realizado na cidade de Paris, principalmente na Fan Fest
nos entornos da Torre Eiffel, e na cidade de Saint-Denis, suburbio de Paris, igualmente
na Fan Fest organizada no centro da cidade. Uma aproximagao qualitativa foi instaurada,
0 que permitiu a realizagdo de centenas de entrevistas semiestruturadas e de grupos
focais em forma de ateliés com a presenga de diferentes atores engajados na
organizacdo do evento. Ademais, diversas observacdes etnograficas em espagos
distintos foram implementadas — nos grandes teldes, nas Fan Zones, nos espagos
urbanos —, com analises de projetos pertinentes, entre outras estratégias de coleta de
dados indicadas na tabela 1.

Tabela 1 — Técnicas e quantitativo da pesquisa de campo

Técnicas Paris Reg;ti)sd;;z?t- Seine Saint-Denis Total

Entrevistas e ateliés

realizados 22 8 23 57
., i

Questionarios aplicados 497 452 949

Observagdes nas Fan Fests 9 9 18

Circuito Urbano e Espagos 7 2 ) 9

de Convivéncia

Recenseamento Extensivo

de projetos sociais que ) ) ) 500

tinham como tema a Euro

2016

Participagdo em Coléquios

sobre os JO 2024 3 1 2 6

No que se refere ao estudo de campo nas Fan Fests, foram utilizadas duas
técnicas de observagdo discreta, porém ndo dissimuladas, uma vez que o0s
pesquisadores estavam vestindo a camisa do estudo, portavam cameras de fotografia e
caderno de campo. Trata-se de estar presente no préprio local do evento (in loco),
aplicando o método de observagdo dos individuos, quanto dos grupos. Ademais,
procuramos nos misturar aos torcedores, estreitando os lagos pelo uso das cameras,
fotografando as fantasias e os diferentes grupos de torcedores reunidos para reconstruir
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uma “histoéria” dos espectadores.

Os dois métodos empregados foram:

e Observagao Fixa: neste tipo de observacdo, o pesquisador se posiciona em
um local cuja visdo seja panoramica: na frente dos telées, na bancada
reservada a imprensa, etc. (DENZIN; LINCOLN, 2005);

e Observagao do tipo Filature: neste método, o pesquisador fica atento as rodas
de conversa e se insere tentando estabelecer alguns vinculos em torno de
questdes amplas como, por exemplo, futebol, alguma jogada, questdes sobre
o clima, questionamentos sobre origem ou time de predilecdo, entre outros
(DENZIN; LINCOLN, 2005).

Os espacos de convivéncia entre os torcedores foram o terceiro local onde os
trabalhos de observacao foram realizados. Para atingir os objetivos propostos, a equipe
se dividiu em “circuitos urbanos” ao longo de todos os jogos organizados na cidade de
Paris (Estadio Parc de Princes) e na cidade de Saint-Denis (Stade de France).
Normalmente, os grupos eram compostos de trés a cinco pesquisadores para que todos
os aspectos cruciais pudessem ser analisados. As diferentes fungbes de cada
pesquisador eram estabelecidas e determinadas previamente.

Quanto aos projetos sociais investigados, o estudo de campo teve como intuito
principal acompanhar as trés fases de desenvolvimento deles: primeiramente, as
discussoes iniciais; posteriormente, a implementagdo e o desenvolvimento ao longo do
evento; e, por ultimo, os resultados almejados. Dessa maneira, procuramos estreitar o
contato com os interlocutores dos projetos a fim de discernir as suas modalidades, os
assuntos tratados e a amplitude.

Para além da natureza qualitativa do projeto, uma pesquisa quantitativa também
foi desenvolvida, com a aplicagéo de 949 questionarios dentro das Fan Fests de Paris e
de Saint-Denis para compreender a utilizagdo desses espagos, para mensurar um
conjunto de impactos percebidos, para distinguir os diferentes perfis de visitantes e para
identificar os pontos de convergéncia e divergéncia entre as duas Fan Fests da regiéo
parisiense. Eles foram aplicados com os espectadores franceses presentes em uma das
duas Fan Fests durante dez dias, mobilizando cerca de 26 pesquisadores: estudantes do
mestrado e doutorado em Ciéncias do Esporte e Gestdo do Esporte. Pontualmente, as
aplicagbes eram iniciadas uma hora e meia antes do inicio dos jogos oficiais e eram
encerradas aproximadamente 30 minutos apds o apito final. Os participantes foram
escolhidos de maneira aleatéria, sendo que os pesquisadores tinham como padronizagéo
seguir um percurso predeterminado estandardizado (cada grupo cobria uma determinada
area estabelecida previamente) e entrevistar o primeiro adulto disponivel naquele local.
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Resultados preliminares: o publico frequentador das Fan Fests
pesquisadas

Este topico apresenta, de forma sucinta, algumas consideragdes acerca dos
resultados ja obtidos na pesquisa sobre o publico presente nas Fan Fests,
empreendimentos de lazer que atrairam multiddes no decorrer da Euro 2016. O
recenseamento extensivo dos possiveis “projetos de impacto” no contexto francés é um
dispositivo inicial de extrema valia nos estudos dos grandes eventos esportivos, uma vez
que serve como filtro e fio condutor dos projetos inovadores e que merecem ser
pesquisados. A partir dos dados disponibilizados pelos parceiros da pesquisa (instituicdes
esportivas, Ministério do Esporte, 6rgdos publicos) e de uma busca por filtros dos artigos
publicados na imprensa, entramos em contato com as principais informagoes e detalhes
dos projetos sociais vinculados a Euro 2016 e das intersec¢des estabelecidas com as
coletividades locais, com as insténcias do futebol (clubes, distritos e ligas) e as estruturas
administrativas (juventude, cultura, social e etc.).

No que diz respeito aos frequentadores das Fan Fests, foi possivel identificar o
publico predominante, conforme indicado a seguir.

Un public parisien légérement ... et plus jeune que le public
plus féminin... dionysien.
oot &0

Hots 50
Ga% 4a l
0%

Fan zone de Paris Fan zone de Saint- Dhenis a
Fan zone de Paris EFan zone de Szinc- Denis

Hommes — Femmes

Grdficos 1 e 2 — PUblico predominante nas Fan Fests pesquisadas

Nos graficos acima, referentes ao tipo de publico presente nas duas Fan Fests
organizadas na regido metropolitana de Paris, podemos observar que no evento
organizado no centro de Paris, ao lado da Torre Eiffel, o percentual de mulheres foi maior
do que quando comparado com o evento da cidade de Saint-Denis, 64% e 58%
respectivamente. Vale ressaltar que a cidade de Saint-Denis encontra-se na periferia de
Paris e possui uma taxa de criminalidade bem mais acentuada quando comparamos com
a cidade de Paris (CHARRIER, 2009; CHARRIER; JOURDAN, 2009). Este dado pode
explicar esta diferenga entre os dois ambientes, no entanto, ainda estamos trabalhando
na interpretacdo e nas conclusdes desses graficos. No grafico a direita, percebemos que
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0 publico mais jovem estava mais presente na cidade de Saint-Denis (38%), do que
aquele presente na cidade de Paris (28%).

Un public dionysien plus ... et plus local que le public
familial... parisien (département de
provenance).
100%
C.élibaraires F09
Couple ou conculbin G
Mari¢ ou Pacsé 40
Divarce il
o
0% 10%  20M 30% 40% S0% 6DM  YOH 80% 5 7 78 g1 g2 q 04 95
Fan zone de Paris Fan zone de Sainc-Dienis Tan zone de Paris Fan zone de Saint-12cnis

Grdficos 3 e 4 — Composicdo familiar e origem territorial dos espectadores das Fan Fests

O gréfico 3, a esquerda, apresenta a composi¢ado familiar dos espectadores
presentes nas duas Fan Fests. Constatamos que o publico presente na Fan Fest de
Saint-Denis, regido metropolitana, era composto por um numero superior de casais
casados (seja essa uniéo oficializada formalmente, ou ndo) — 34% em Saint-Denis e 8%
em Paris — e um numero bem inferior de individuos solteiros — 42% em Saint-Denis e
75% em Paris. Uma provavel explicagdo para esta diferenga pode ser atribuida ao apelo
turistico da cidade de Paris (cidade mais visitada no mundo) e pelo carater mais festivo
do evento na capital francesa. Vale ressaltar que a Fan Fest de Paris tinha uma
capacidade maxima de 90.000 pessoas, enquanto a Fan Fest de Saint-Denis comportava
cerca de 25.000.

No gréfico 4, no qual pesquisamos a origem do publico francés nas duas Fan
Fests, observamos que os principais frequentadores da Fan Fest de Saint-Denis eram
habitantes do préprio municipio (na Franga os municipios séo designados por numero —
93 é a designacao de Saint-Denis e 75 0 de Paris). Este numero foi 0 equivalente a 80%
do publico presente na periferia de Paris. Por outro lado, quando analisamos os dados
relativos a Fan Fest de Paris, constatamos que os habitantes locais representavam, em
termos percentuais, somente 38% do publico francés presente. O fator turistico parece
ter sido predominante quando analisamos a composi¢ao dos espectadores franceses na
Fan Fest da cidade-luz.
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Des catégories sociales différentes

Pas de réponse = o 8%

Aurre (précisez) = 4%

Sans activité (e n'en cherchant pas) = o,6%

En recherche d'emplaot = 3.8%

Erudiant e Iveden = 30 4%

Retraité (précisez votre sctivicé précédene) = o 8% St Denis

Cuvrier = 4,2% Paris
Emplove = o755
Profession intermédizire = to,8%
Cladre, prodession incellectuelle supérieure = 14,7%
Artisan, commergant, chef dentreprise = L%
Agriculreur exploitant = o

o 00§ oI 9lf o2 027 03 035 04 0,45

Grdfico 5 — Categorias sociais do publico presente nas Fan Fests

No que se refere as categorias sociais presentes nas duas Fan Fests, podem ser
ressaltados trés aspectos interessantes. A quinta categoria analisada — estudantes e
universitarios — revela uma diferenca notavel entre a presenca desse grupo em Paris
quando comparado com Saint-Denis. Na Fan Fest de Paris, o grupo presente no evento
era composto prioritariamente por estudantes, representando um percentual duas vezes
maior do que o observado em Saint-Denis. Provavelmente, levando em consideragao as
atragbes musicais organizadas em Paris (grupos mais conhecidos e maior nimero de
shows), tais caracteristicas tenham atraido um maior nimero de jovens na capital do que
na periferia da cidade. Nesse mesma diregé@o, percebemos que a presenca de individuos
com emprego fixo e com cargos superiores (de chefia) estiveram mais presentes na
cidade de Saint-Denis do que na capital parisiense. Uma analise plausivel e que vai ao
encontro do gréfico 3, relativo & composicéo familiar, possa ser 0 menor nimero de
atragfes musicais em Saint-Denis 0 que resultou em um evento menos festivo.

Sobre as temdticas de andlise selecionadas na pesquisa de
campo

Quanto a atuacgao dos atores politicos da cidade, a candidatura de Paris para a
organizagédo dos JO de Verdo de 2024 foi fator determinante para que uma forte ligagao
entre essa cidade e Saint-Denis fosse criada (Paris/Saint-Denis/Seine-Saint-Denis).
Nesse aspecto, diversas modalidades e constru¢do de equipamentos esportivos sao
previstos para acontecerem na regido de Saint-Denis e arredores. Segundo os politicos e
organizadores envolvidos, a chegada dos JO de 2024 sera de fundamental importancia
na revalorizacdo desse bairro periférico que continua sendo estigmatizado socialmente
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com indices de desigualdade social extremamente superiores aos encontrados na regiao
parisiense (LE MONDE, 2017).

Ademais, a auséncia relativa de organizagcbes de futebol, o que pode ser
explicados por diversas razdes, contrasta sobremaneira com a visibilidade e a
importancia de certos individuos no contexto esportivo francés. Nesse aspecto, o evento
permitiu a entrada de novos atores na configuragao de parcerias inéditas no cenario do
esporte no contexto interno e possibilitou uma transversalidade entre os servicos no
ambito externo. Tudo isso, engendrou uma aproximagdo crucial entre grupos e
comunidades que, até este momento, permaneciam distantes e sem dialogos.

Determinados bairros e comunidades pesquisados parecem viver 0S
megaeventos esportivos de maneira desconectada, traduzindo assim um sentimento de
exclusdo e de indiferenga. O processo de tomada de decis&o e de organizagéo social do
evento priorizou muito pouco, ou quase nada, as instancias locais a partir do que se pode
chamar de democracia participativa. Além do mais, ndo houve mobilizagéo de instituicoes
classicas esportivas no contexto francés, tais como OMS, Comiss6es Esportivas e Redes
do Esporte. Por outro lado, o que percebemos foi uma mobilizagdo de projetos
profissionais, ou seja, instituicbes ja estabelecidas e midiatizadas, tais como Gongle,
Tatane, Les Dégommeuses, em detrimento de organismos locais com menos espaco na
midia nacional.

No que concerne a relagdo Mulheres / Futebol / Esporte, a organizagao da Euro
Copa de Futebol 2016 desperdicou uma ocasido Unica para “tornar visivel” o futebol
feminino nacional, tanto no que se refere aos projetos sistematizados, quanto nos
eventos elaborados em torno do evento e nos clubes associativos. Uma participagéo
tradicional, sem nenhuma inovacao, do feminino foi mais uma vez apresentado nas
coberturas midiaticas e nas animagdes/recreagdes propostas nas Fan Fests, por exemplo,
na abertura oficial da Euro 2016. No entanto, deve-se ressaltar que a presenca do
publico feminino nos locais de festividade foi relevante.

A diversidade de impressdes ou ‘pegadas” urbanas (cartazes, marcagdes,
sinalizacOes, placas, musicas, etc.) é primordial para uma melhor identidade do evento e
serve como ferramenta Unica para “estender e alongar’ as festividades para outros
ambientes estabelecendo um dialogo essencial com a cultura local. Embora diversas
‘pegadas” urbanas tenham sido ressaltadas ao longo da Euro 2016, deve-se destacar
que a maior parte delas foi concentrada nos centros turisticos da cidade (tais como o
Hoétel de Ville, a Champs-Elysées, Les Halles, Place de la Concorde, Porte de Paros,
Place de la Basilique).

Nas imagens abaixo (FIGURAS 1 e 2), realizadas na Fan Fest de Sant-Denis (a
esquerda) e na Fan Fest de Paris (a direita), percebemos pequenas mudangas nas
informagdes do metrd da cidade, facilitando a locomogao dos visitantes e aproximando a
populagéo local do evento.
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Figuras 1 e 2: Sinalizacdes nos metrds parisienses sobre as Fan Fests.

SEllsiabl

2 mn
Hotel de Ville|
Basilique

Fonte: Acervo de César Castilho.

As observagdes de campo revelam que uma grande frequentagdo de eventos
esta diretamente relacionada ao calendario esportivo. O evento faz com que uma nova
atmosfera festiva seja visivel em espagos especificos sob a sombra da Euro 2016. No
entanto, tais apropriagdes ndo séo capazes de alterar os usos habituais desses espagos
e muito menos provocar uma mudanga significativa. Nesse sentido, ndo podemos falar
de um movimento hibrido provocado, pelo menos no médio prazo, por estes eventos
esportivos. Na realidade, o que constatamos € um movimento efervescente agudo
movido, principalmente, pelo sentimento do efémero ligado ao evento e pelo
nacionalismo fruto da torcida da equipe nacional.

A presenga do publico nas Fan Fests também parece ser algo sensivel e
conectado a certos fatores conjunturais: dias dos jogos da equipe francesa, condigbes
climéticas, discurso e debate a respeito da seguranga e dos problemas com terrorismo,
etc. Destacamos algumas diferengas marcantes entre as Fan Fests de Paris e de Saint-
Denis no que se concerne ao tamanho, as programacdes, as finalidades, aos modos de
gestdo e aos eventos culturais propostos. De maneira geral, as animagdes culturais ao
redor da Fan Fest atraem um publico mais importante na cidade de Saint-Denis do que
na cidade de Paris. Esta ultima parece servir como ponto de encontro entre jovens e
turistas, o que justifica uma programagdo musical mais jovem e com maior numero de
shows.

Em termos de publico total, as duas Fan Fests tiveram grande fluxo de torcedores,
principalmente nos jogos da equipe francesa, tal como podemos observar na imagem
abaixo, a esquerda (FIGURA 3), representando o jogo inicial da Euro 2016 entre a Franga
e a Roménia, onde cerca de 90 mil pessoas estavam presentes.
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Fonte: Acervo de César Castilho.

No que diz respeito aos vinculos entre Arte / Esporte / Cultura, ao longo das
observagdes de campo foi constatada uma multiplicidade de atragdes artisticas durante
todo o desenrolar do evento em lugares diversos da cidade. Trata-se de um testemunho
primordial que serve para desmistificar a relagéo conflituosa existente entre esporte e
cultura cunhada em alguns setores do poder. A uni&o entre estes dois mundos possibilita,
como foi constatado na pesquisa de campo, uma aproximacgéo entre duas diversidades
sociais atuantes e que podem fazer face a uma ideologia dominante no contexto social.
Na pesquisa de campo, por exemplo, acompanhamos o projeto “Grafite dos Herois da
Euro 2016” que previa retratar os melhores jogadores do campeonato, atual e de outras
edi¢des, através do grafite (FIGURAS 5 e 6). Para isto, a prefeitura de Paris convidou
artistas europeus de diversas nacionalidades para a realizagéo de uma grande exposicdo
a céu aberto ao lado da sede da prefeitura da cidade, reforgando os vinculos entre
cultura, arte e esporte.
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Figuras 5 e 6: Exposicdo de grafite em Paris.

Fonte: Acervo de César Castilho.

As analises empreendidas na pesquisa evidenciaram que os eventos esportivos
internacionais necessitam promover a constru¢do e a renovagao de infraestruturas de
transporte, de hotelaria, de comunicagéo e de equipamentos esportivos especializados,
ao passo que devem propiciar uma hospitalidade o6tima aos competidores, aos
espectadores e aos jornalistas, como é afirmado por alguns autores (CHALIP; LEYNA,
2002; CHARRIER; JOURDAN, 2009; ROCHE, 2000). Estes eventos mobilizam grandes
financiamentos e investimentos, principalmente de origem publica, e, para além das
obras prometidas, precisam igualmente suprir uma necessidade social dos cidadaos
locais (CHARRIER, 2009; CHARRIER; JOURDAN, 2009).

A questdo relativa a rentabilidade econémica e social e, notadamente, aquela
relacionada a aceitagéo pelos habitantes locais, eleitores e contribuintes tornou-se central
e vem condicionando as decisdes politicas em torno dessas manifestagées (CASTILHO;
EVRARD; CHARRIER, 2016; CASTILHO, 2016; HORNE, 2007). Para responder a estes
questionamentos, constatamos que os estudos e analises realizados no contexto dos
eventos esportivos privilegiam o calculo do impacto econdémico e da utilidade social em
detrimento dos impactos sociais que, apresentados de forma mais difusa, ndo séo
mensurados no longo prazo (BARGET; GOUGUET, 2010; GETZ, 2008; GURSOQY; KIM;
UYSAL, 2004; ROJEK, 2013).

Finalizando, a organizagéo da Euro Copa de Futebol 2016 foi uma bela ocasido
para mostrar a multiplicidade de formas e maneiras de jogar futebol. Percebemos, ao
longo da pesquisa, praticas ludicas nos ambientes festivos — futebol adaptado para todo
tipo de publico, futebol de botdo, futebol para criangas, futebol com as maos, futevolei,
etc. — e palestras com abordagens diversas — histdrica, competitiva, futebol no mundo,
equipe francesa, etc. Estas a¢des nos revelam o futuro nas diversas praticas do futebol, o
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que pode ser chamado como futebol plural, e nas apropriagdes do esporte mais praticado
no mundo.

Consideracgoes finais

A pesquisa apresentada neste artigo permanece em construcdo e tem previséo
para ser finalizada em Junho de 2017. Trata-se de um estudo de aproximadamente trés
anos de duracdo, o0 que pode gerar contribuicdes inéditas no contexto dos megaeventos
esportivos. As analises focalizadas no “antes” e no “durante” ja estdo sendo concluidas e,
como foi salientado neste texto, alguns resultados ja podem ser interpretados e
contextualizados. No que concerne o0 “pds” evento, pretendemos discutir os impactos no
curto e no médio prazo, em associa¢do com 0s parceiros da pesquisa, através de grupos
de estudo ao longo dos quais os principais dados sdo revisados e interpretados de
maneira coletiva.

Esperamos que as discussdes oriundas desta investigacdo beneficiem outras
pesquisas realizadas no campo de estudos do lazer, sobre os impactos sociais dos
grandes eventos esportivos, tanto em nivel local, quanto global. O foco social dos nossos
estudos privilegia os impactos relacionados aos habitantes locais que, na maioria dos
casos, sao deixados de lado no processo de tomada de deciséo desse eventos e nas
melhorias futuras que eles podem acarretar. Desse modo, em meio a plena discussao
sobre a chegada ou ndo de mais um megaevento na cidade de Paris (JO de 2024), torna-
se crucial trazer o debate politico para os bairros e comunidades socialmente sensiveis,
uma vez que, o discurso inicial, ou “marqueteiro”, sempre prioriza estes aspectos para
que a candidatura possa ganhar em apelo popular.
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