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RESUMO: Este artigo busca tracar algumas consideracdes sobre a comida de rua artesanal ofertada pela atividade
dos food trucks no Rio de Janeiro. Para tanto, apresento nesta escrita apontamentos sobre como aspectos legais
e econdmicos foram importantes para a ascensdo da atividade a partir de 2014. O artigo elenca, ainda, breves
apontamentos sobre como a comida é tensionada por processos institucionais legais, que acabam por colocé-la
em novas posicdes dentro dos diferentes contextos sociais.
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ABSTRACT: This article seeks to outline some considerations about artisanal street food offered by food trucks in
Rio de Janeiro. To this end, | present in this writing notes on how legal and economic aspects were important for
the rise of the activity from 2014 onwards. The article also focuses on presenting brief notes on how food is stres-
sed by legal institutional processes, which end up placing it in new positions within different social contexts.
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1 Introducado

A conformacao da ideia da gastronomia como “um conhecimento fundamentado
de tudo o que se refere a0 homem, na medida em que ele se alimenta” é atribuida a
Brillat-Savarin (2011, p. 61-62). Mas a consolidagdo de uma etnografia sistémica dos
habitos alimentares e da interpretacio cultural destes vem sendo construida de forma
transdisciplinar desde a metade do século XIX.

Os habitos culturais da alimentacio — ou seja, os tipos de alimentos consumidos,
as diferentes formas de prepara¢io da comida, as combinacdes aceitas pelo ptblico ao
qual se destinam as receitas e as formas como s3o comercializados os preparos — s3o
constantemente alvos de tensdo social. As disputas simbblicas se estabelecem afim de
renovar a experiéncia dos individuos em cada época.

No contexto do Rio de Janeiro, uma importante etapa de profusdo de debates sobre
a comida como uma expressio cultural que cria identidades, mantém costumes e re-
nova tradi¢Ges e representac¢des vém ocorrendo em diferentes esferas e de forma mais
intensa desde 2010. O tombamento de bares e botequins como elementos tangiveis
e intangiveis constituintes da cultura carioca, a criagdo do Marco Referencial da Gas-
tronomia como Cultura no Estado do Rio de Janeiro e decretos de lei para incentivar
determinados segmentos, como a permissdo para atua¢io de food trucks, sio algumas
das principais ocorréncias legais do periodo mencionado.

No caso especifico dos food trucks, a atividade ganhou tra¢do a partir de 2014, num
momento de grandes mudancas para a cidade em raz3o da realiza¢io de megaeventos,
como a Copa do Mundo 2014 e as Olimpiadas de 2016. A atividade dos caminhdes
de comida estabeleceu-se, especialmente, nos bairros da Zona Sul e Centro, as areas
mais turisticas da cidade. Com a presenca dos food trucks, a chamada “comida de rua
artesanal” (termo meu) foi amplamente difundida em detrimento a outras formas de
comida ofertadas na rua.

Para Da Matta, a “comida nio é apenas uma substincia alimentar, mas é também
um modo, um estilo e um jeito de alimentar-se. E o jeito de comer define nio s6 aquilo
que € ingerido, como também aquele que o ingere” (DA MATTA, 19806, p.33). Ainda

segundo o autor, as escolhas de cada alimento para compor uma refei¢do, a forma
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como esta serd compartilhada e com quem, explicam muito da cultura e dos papéis
sociais representados em cada contexto social.
Essa dinimica fica evidente no periodo analisado no presente artigo e sera discu-

tida a seguir.

2 Metodologia

Esse artigo é construido a partir dos resultados de uma pesquisa (Cunha, 2020)
que teve como objetivo produzir um trabalho de Memoéria Social a partir dos funda-
mentos da antropologia interpretativa, baseada em observagdo dos fatos sociais, con-
forme propde Geertz (1989).

Para maximizar o olhar sobre a teia de significados na qual a comida esta inserida
no contexto analisado, especialmente aquela praticada pelos food trucks, considerou-se
necessario fazer uso de uma composicio de métodos, dentre eles as técnicas de obser-
vagdo participante, de entrevistas ndo estruturadas, de pesquisa bibliografica e fontes
digitais (site de noticias). Tanto para a pesquisa de fontes como textos de decretos e leis,
disponiveis on-line, quanto ao usar a internet como fonte de dados para busca simpli-
ficada, utilizou-se termos como “food trucks”, “Rio de Janeiro”, “Prefeitura”, “Patrimé-
nio”, o que acabou por revelar extratos da base de dados do acervo digital da imprensa
local e de 6rgdos oficiais. Tal método de pesquisa pode ser denominado Antropologia

Digital, segundo a leitura de Ferraz e Porto (2017).

3 Contextualizagdo

A institucionaliza¢do da gastronomia no Rio de Janeiro e a renovagdo de praticas
culturais suportadas pela comida
A sistematizac¢do da comida como expressdo cultural e também como patriménio,

por parte das institui¢des, ndo é algo novo no Brasil. Em Dutra (2004), por exemplo,
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vemos uma importante revisio sobre como a imposi¢io de um projeto nacional, desde
a época do Brasil colonial, trabalhou as nog¢des de regido, cidadania e Nagdo por meio da
construgdo de cozinhas regionais. Uma leitura adicional de Gimenes-Minasse (2015)
identifica os usos acerca do patriménio gastronémico, das cozinhas e de pratos regio-
nais, especialmente nos altimos 30 anos, por parte dos agentes que operam o campo

do Turismo.

No admbito do turismo, a necessidade de reverter a hegemonia do turismo de sol e praia
aliada ao aparecimento de um novo perfil de turistas — desejoso de maior interagio com
a realidade visitada (VALLS, 2004) — e o acirramento da competitividade entre destinos
turisticos deu novo folego ao turismo cultural, o que ampliou a propria nogio de atrativos
culturais - expandido o rol daqueles percebidos como tradicionais (como museus e monu-
mentos histéricos) para a inclusio de festas, tradi¢Ges e produtos e praticas gastronémicas,
além de outros bens culturais de carater imaterial, como elementos de destaque (SIMEON
e BUONINCONTRI, 2009). Nesta logica, as motivagdes se concentram no prazer obtido
através da alimenta¢do, mas favorecendo aquilo que é percebido como genuino e, como
observa Long (2004, p. 4), mais do que provar novas e exéticas comidas (concentrando-
-se na experiéncia sensorial de uma degustacio), espera-se estabelecer contato com um

outro contexto cultural e o estilo de vida de seus habitantes. (GIMENES-MINASSE, 2015,

p- 180).

Contudo, foi s6 em 2002 que o Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacio-
nal (IPHAN) passou a promover a salvaguarda de bens culturais intangiveis, o que en-
globou a alimentac3o. Assim, naquele momento, notabilizaram-se os seguintes bens
culturais: o Oficio das Paneleiras de Goiabeiras, uma tradi¢do indigena de mais de 400
anos que origina o utensilio tipico usado no preparo da moqueca capixaba, prato sim-
bolo do Espirito Santo; o Oficio das Baianas de Acarajé, que vendem a comida em ta-
buleiros na rua e em festas religiosas; o Modo Artesanal de Fazer Queijo de Minas, dos
pequenos produtores das regides do Serro, Serra da Canastra e do Salitre; e o Sistema
Agricola Tradicional do Rio Negro, que tem um modo tinico de produgao, conservagao
e sustentabilidade da floresta amazonica. Esses registros — que suscitaram avaliagdes
estaduais e municipais sobre as manifestacdes gastrondmicas — deram-se na esteira da
amplia¢io do campo do Patriménio em nivel mundial, que a partir de 2003, incluiu a

Gastronomia como uma expressio de Patriménio Cultural Imaterial.
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No caso do Rio de Janeiro, em 2008, a gastronomia foi reconhecida como elemen-
to constituinte da Economia Criativa do Rio de Janeiro.

A Federacio das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan) organizou o pri-
meiro estudo sobre o conjunto de atividades fortemente baseadas em criatividade, ca-
pazes de gerar valor simbdlico, trocas culturais e desenvolvimento econdmico. Nesse
levantamento sobre a Economia Criativa, foi possivel verificar que 4,0% do produto
interno bruto (PIB) e 2,4% dos empregos, no ano de 20006, eram gerados a partir
das atividades compreendidas em mais de 20 segmentos, entre eles a gastronomia; e
também cultura popular, patriménios material e imaterial, artesanato, entretenimen-
to, eventos e turismo cultural.

Do ponto de vista institucional, a importincia de tais segmentos foi ratificada com
a criacdo do Programa de Desenvolvimento da Economia Criativa do Estado do Rio
de Janeiro, por meio do Decreto Governamental nffl 44.159, em 2013. Dentro do es-
copo do Programa, a gastronomia é exemplificada por utilizar ativos intangiveis para
dar origem a bens que tém alto valor agregado no mercado. No fluxograma da cadeia
da Industria Criativa no Brasil da Firjan, a gastronomia estd incluida no eixo Cultura,
que engloba ainda as seguintes expressdes culturais: artesanato e folclore. Ao se ob-
servar os empregos formais entre 2013 e 2015, verificou-se que o campo da Cultura foi
0 que apresentou a maior expansio entre todos os segmentos criativos. Por tras desse
resultado, aponta a entidade, estaria a consolida¢do da gastronomia como expressdo
cultural e area de interesse da sociedade (FIRJAN, 2016, p. 15).

Neste mesmo contexto, com a cria¢do do Instituto Rio Patriménio da Humanidade
(IRPH) como 6rgao estruturado no Gabinete do Prefeito do Rio de Janeiro, ratificado
pela Lei n. 5547, de 27 de dezembro de 2012, foram realizados diferentes estudos a
fim de subsidiar o tombamento de elementos tangiveis e intangiveis constituintes da
cultura carioca. Foi a partir desse levantamento, por exemplo, que foi criado o decreto
que reconheceu como patrimoénio da cultura carioca os bares e botequins tradicionais.
Foram elegiveis para o decreto municipal aqueles que se enquadravam nos seguintes
critérios: 1) mais de 50 anos de existéncia; 2) preservar saberes, técnicas e/ou produtos
considerados tradicionais; 3) ter uma marca tradicional; 4) comércio transmitido entre
geragoes; 5) comércio reconhecido por moradores e frequentadores da regido como

simbolo do bairro.
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Apesar de nio enunciarem uma sé cozinha emblematica, tal como conceitua Ma-
ciel (2005), os preparos desses bares se entrelacam com a memoéria gastronémica do
contexto citadino pesquisado. Casos do sanduiche de filé do Bar e Restaurante Cervan-
tes, em Copacabana; a omelete de bacalhau da Casa Paladino, no Centro; o kassler acompa-
nhado por chucrute e salada de batatas do Bar Brasil, na Lapa, para citar alguns.

Ao pensarmos a alimenta¢do como um ritual coletivo, que tem seus proéprios mo-
dos de fazer, por vezes origina festas e, em alguns casos, esti atrelada a um determi-
nado lugar, encontramos a nogdo de suportes da memdria, proposta por Abreu (20106).
Ou seja, as experiéncias materiais e imateriais que carregam um valor Gnico para os
grupos. E aqui, segundo a pesquisadora, que o campo do patriménio se apresenta com
seus varios desdobramentos. A chancela dada aos bares objetiva renovar a experiéncia
nestes locais, os sentimentos vividos e atribuidos a eles, e demarcar as caracteristicas
de tais locais como um objeto que mobiliza emogdes e desejos.

Ainda em rela¢3o a constru¢io de um ambiente propicio para o reconhecimento da
gastronomia e do setor que tal pratica movimenta, por meio de um grupo constituido
pela sociedade — e posteriormente pelas institui¢des —, foi criado o Marco Referencial
da Gastronomia como Cultura no Estado do Rio de Janeiro. As pesquisas realizadas
por Casemiro (2019), por Cunha (2020), por Oliveira e Cunha (2020), e por Ferreira
e Oliveira (2020) s3o algumas das que abordam a Lei nffl 1042/2015, cujo objetivo é
“dar visibilidade e fortalecer os modos de vida e as praticas alimentares das popula¢des
tradicionais, os saberes enraizados no cotidiano, as atividades produtivas, comerciais,
culturais, educacionais e artisticas, que decorrem da relagio com a comida, a sociedade
e o territorio”.

O Marco Referencial da Gastronomia como Cultura no Estado do Rio de Janeiro,
em seu inciso II, considera a gastronomia como algo relacionado aos conhecimentos
tradicional, popular e cientifico, que representa os modos de vida, producio, utiliza-
¢do/preparacao dos alimentos e da alimentagdo, sob uma perspectiva social, cultural
e politica. Cabe registrar que a aprovagio do projeto se deu no ano em que a definicio
de gastronomia de Brillat-Savarin, no livro A Fisiologia do Gosto (2011), completava 190
anos.

A luz desses acontecimentos, a ascensio do interesse em torno das praticas cul-
turais suportadas pela comida propiciou que novas dindmicas sociais, vinculadas a

alimentagdo e a gastronomia, se estabelecessem no recorte temporal analisado. Uma
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delas foi o surgimento e o fortalecimento de determinados servicos em alimentacio,
como os food trucks e sua “comida de rua artesanal”. Nesse sentido, debrugamo-nos

sobre o momento de populariza¢io do movimento dos food trucks.

4 As escolhas dos food trucks e a oferta de uma
representacdo da comida de rua artesanal

Em Cunha (2020), vemos que, na capital fluminense, a presenca dos trucks — car-
ros ou trailers motorizados — deu-se, principalmente, a partir de 2014, antes mesmo
de haver uma legislacdo especifica para estarem nas ruas. Para orientar a atividade em
expansdo, foi formado o Conselho Diretor da Associa¢io de Comida Artesanal sobre
Rodas do Rio de Janeiro' (ACASO). Posteriormente, ao final daquele ano, medidas
comecaram a ser debatidas na esfera do Executivo.

As primeiras defini¢Ges sobre a atividade dos food trucks na cidade do Rio de Janei-
ro ocorreram com o Decreto Rio nffl 40.251, de 12 de junho de 2015, que dispde sobre
os critérios para a comercializa¢do de alimentos em veiculos automotores (comida so-
bre rodas) em areas publicas. Por meio do referido decreto, 87 pontos da cidade, em
26 bairros, foram definidos como pontos de parada de food trucks. Pelo texto, o decreto
buscava promover a atividade gastronomica em bairros com oferta deficitaria de bares
e restaurantes e tracar um roteiro de Comida sobre Rodas no municipio.

Segundo Pértile (2013), comer na rua passou a ser entendido como uma atividade
ligada ao lazer na virada do século XXI, o que colaborou para a consolidacio da ideia
de uma gastronomia de rua como expressdo cultural desse tempo. Ademais, como
demonstram Oliveira e Cunha (2020), a partir do processo de reconhecimento do
bem “Rio de Janeiro: Paisagens Cariocas entre a Montanha e o Mar” como Patriménio
Mundial da Humanidade inserido na categoria Paisagem Cultural pela Organizagdo
das Nagdes Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), os food trucks
tiveram uma inser¢do importante nos atos narrativos encampados pelos setores da
administrac¢io publica relacionados ao turismo, cultura e desenvolvimento econémico.

A cidade vivia uma profusao de grandes eventos e passava por uma busca da reno-
vagdo de seus atributos simbdlicos. Nesse contexto, a atividade dos food trucks logo se

destacou, por ofertar uma comida de rua preparada, em geral, com produtos de me-
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lhor qualidade em comparagdo as opg¢des encontradas nas convencionais carrocinhas
de preparo de lanches. Considerando o periodo de 2014 a 2018, constatou-se que, de
forma recorrente, os cozinheiros e empreendedores que se valeram dos food trucks bus-
caram enaltecer os itens dos seus cardapios por meio do uso do termo artesanal. Pela
observagdo presencial(?), percebeu-se a recorréncia do termo para descrever diferentes
comidas que passam pela responsabilidade da realizagdo manual em alguma etapa que
antecede a venda. Ou seja, a polissemia de significados esta no bojo deste artesanal. Pode
estar no processo de fabricacio dos alimentos que s3o usados nas receitas e também
no modo de preparo da comida dentro das cozinhas sobre rodas.

Essa estratégia nio se da de forma injustificada. Se, no principio do processo de
transformagdo urbana, o objetivo da alimentacdo fora do lar era ter uma refei¢io agil
e atender a utilidade primaria da nutri¢3o, nas tGltimas décadas, a alimentag3o fora do
lar, entendida de forma ampla, também passou a expressar uma demanda dos indivi-
duos por uma comida que se aproxime de lacos identitarios e de gostos familiares. Tal
demanda também pode ser admitida no caso da comida de rua, o que pode ser enten-
dido como um elemento adicional para o crescimento dos food trucks como modelo de
negoécio de alimentagio fora do lar.

Se pensarmos como a intencionalidade do mercado “fora do lar” transmuta-se
para a comida de rua dos food trucks, podemos pressupor que, para o pao colorido
de um sanduiche ou o molho barbacue de tomates pelados serem ofertados por um
determinado truck, é preciso um minimo de processos que evoquem a criatividade e o
zelo — aspectos, em tese, dificeis de serem imitados em escala, por resultarem de um
trabalho que remonta a figura do artesdo. A presenca desses dois elementos ajudaria
a distanciar essa comida de rua dos produtos prontos ou ultraprocessados de redes de
fast-food, por exemplo.

E importante destacar que o emprego do termo artesanal para o preparo de ham-
burgueres pelos food trucks € o mais representativo dentro da pesquisa realizada por
Cunbha (2020), pois nenhuma outra comida foi ofertada em tamanha recorréncia den-
tro do contexto citadino e periodo pesquisado. De todo modo, outros exemplares im-
portantes foram observados.

Ao analisarmos, por exemplo, as escolhas do food truck Frites, o caminhdo de co-

mida vencedor de Melhor food truck do Rio na premia¢do Veja Rio 2015% e um dos
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Figura 1 - Food trucks no Rio de Janeiro: hamburguer artesanal se diferencia com pées coloridos e sabores agrega-
dos, como pimenta. Fonte: Acervo Pessoal (2019).

precursores do movimento dos trucks no contexto pesquisado, vemos a ideia da criacio
de uma batata frita artesanal inspirada na batata belga. A batata belga é um alimento
declarado, em 2014, Patriménio Cultural Imaterial da Bélgica, devido ao grande in-
teresse de turistas estrangeiros quanto as chamadas frikoten. No modo belga de fazer
batatas, o diferencial é a fritura. Feita em gordura animal, o processo tem duas etapas,
havendo um descanso entre estas — para proporcionar mais crocancia e cor. Na batata
do food truck Frites, a receita usa 6leo de amendoim, os cortes s3o rusticos, com casca, e
servidos sequinhos e crocantes por fora, mas com interior macio, conforme verificado
no registro do portal de noticias mencionado.

Para conseguir a consisténcia da batata belga, a reportagem aponta que “os socios
desenvolvem com produtores locais uma maneira de cultivar a batata tipo bintje, usada
na Europa e rara por aqui, mas ideal para a empreitada. Outra aposta é uma varieda-
de mais doce do tubérculo, de cor laranja”. Para viabilizar tal proposta foi necessario
priorizar produtores do Rio de Janeiro? e comprar sempre dos mesmos fornecedores.

Ja no food truck Sudtruck, o uso de produtos artesanais nos preparos de sandu-

iches era uma das principais caracteristicas do trabalho da chef Roberta Sudbrack, que
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ano de 2018 no Estado
do Rio. A producédo co-
lhida nos 92 municipios
foi de 3.965.240,61 to-
neladas, numa area de
139.229,11 hectares. Dis-
ponivel em <http://www.
emater.rj.gov.br/images/
cul2018.htm>.

em: 18 jan. 2020.

Acesso

4 Em um ambito mais
abrangente, Casemiro
(2019, p. 53) aponta ain-
da a inegdvel influéncia
do Marco para que ou-
tros estados e municipios
também realizassem
acdes no sentido de pro-
mover a gastronomia
na esfera publica. A esse
respeito, o autor cita o
exemplo do estado do
Mato Grosso, que insti-
tuiu seu Marco da Gas-
tronomia como Cultura
no ano de 2016, por meio
da Lei N° 10468/2016
(MATO GROSSO, 2016),
e 0 municipio de Goia-
nia, capital de Goias, que
instituiu, por meio da Lei
N° 10142/2018, uma poli-
tica publica de incentivo
e promog¢do da econo-
mia criativa, incluindo a
gastronomia em seu rol
de atividades (GOIANIA,
2018).
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levou as praticas de seus premiados restaurantes para as ruas a bordo da cozinha sobre
rodas.

E importante ressaltar que, do ponto de vista formal, enquanto movimento, nio ha
um s6 prato nem uma sé nogio de artesanal guiando as praticas e técnicas dos trucks.
As escolhas feitas, principalmente pelos primeiros empreendimentos, acabaram por
forjar uma espécie de orientacio para quem prepara comida de rua nos trucks. Ou seja,
uma espécie de “defini¢io” sobre quais elementos constituem o modo de preparo da
comida de rua artesanal.

Todavia, vemos que parte do movimento dos food trucks busca se aproximar — ainda
que a seu modo — da premissa do Marco Referencial da Gastronomia como Cultura.
Uma das condi¢des do Marco é o reconhecimento dos grupos ja constituidos e iden-
tificados nos territérios, bem como a valoriza¢io das redes de produgio de alimentos.
Ao considerar as escolhas elencadas aqui como exemplo, é possivel identificar uma
intencio de que a comida de rua artesanal emulada pelos food trucks esteja em conexdo
com as referéncias destes e de outros grupos, congregando diferentes aspectos cultu-
rais em um determinado preparo.

Outro aspecto a se observar é sobre a convivéncia em razdo da comida de rua.

No ambiente favoravel em que as inimeras diretrizes foram criadas, muitos food
trucks também apostaram em engendrar uma ambiéncia nas ruas, a fim de promover
uma sociabilidade especifica, ndo sendo incomum encontrar ambientes com misica,
bancos e mesas, e até iluminagao especial para criar uma “experiéncia completa”. Aqui
admitimos que as cozinhas sobre rodas criam na rua uma vivéncia que flerta com a
cozinha afetuosa de casa ou com a cozinha segura de um restaurante, ao trazer, de
uma outra maneira, os simbolos dos sistemas culinarios, conforme visdo de Gongalves
(2007) sobre “refei¢cdes”: isto €, situacdes sociais (cotidianas e rituais) em que se prepa-
ram, exibem e consomem determinados alimentos; equipamentos culinirios e como
sdo representados (espagos, mesas, cadeiras, esteiras, talheres, panelas, pratos etc.).

A percepcio é de que, ainda que muitos cheguem, permane¢am e partam sozi-
nhos, e/ou parecam interagir somente com seus pares, os individuos que buscam por
essa comida de rua participam de uma partilha simbdlica vinculada ao comer e tam-

bém ao lazer, ao ludico e a descontracao gerado pelos trucks.
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Obviamente, as carrocinhas convencionais também sustentam em si uma socia-
bilidade prépria decorrente das relagbes nas quais estdo inseridas, sociabilidade esta
que é atualizada conforme as dinimicas de cada tempo. Podemos até nio lembrar do
podrdo (como é chamado em muitos lugares os lanches preparados nestes suportes)
pelos elaborados ou exclusivos sabores do sanduiche em si, mas o podrdo ou o trailer
convencional também oferece elementos de rememoragdo e de vivéncias importantes,
que rendem uma analise adicional e futura por si s6.

A questdo que se propoe aqui é refletir sobre os food trucks da maneira como estes
buscam se colocar — de forma mais ou menos intencional: numa posigao de interlocu-
tores das tradi¢des, ao mesmo tempo em que trabalham para estabelecer uma memoé-
ria identitaria para a comida de rua de um Rio de Janeiro “criado”. Dentro do recorte
temporal analisado, os food trucks tém na sociabilidade a centralidade da sua proposta,
mas é possivel admitir, também, que ha uma agao narrativa de renovagdo da experién-

cia e mobilizac¢io de novos sentimentos em torno da comida de rua.

Conclusdo

Ao buscar elencar alguns dos principais eventos recentes que englobam a comida
como expressao cultural no contexto citadino do Rio de Janeiro, esse artigo buscou ex-
plicitar as repercussdes culturais e econémicas abarcadas pela comida de rua proposta
pelos food trucks.

Ainda que n3o tenha sido reconhecida de maneira “formal e explicita” no texto do
Marco Referencial da Gastronomia como Cultura, a comida e o fazer dos food trucks
foram beneficiados por ele, gerando desdobramentos para além da sua pratica. Como
vemos na profunda revisao teérica feita por Casemiro (2019) *, ap6s o Marco Referen-
cial, ocorreu a criag¢io da Politica Estadual de Incentivo e Fomento a Feiras Gastrond-
micas e a Comercializacio de Alimentos em Veiculos Automotores, por meio da Lei
Nffl 7252/2016 (RIO DE JANEIRO, 2016) °. A politica se destina a amparar trailers,
vans, furgdes, caminhdes e veiculos similares, conhecidos como food trucks, que co-
mercializem alimentos em logradouros, vias e areas publicas e privadas, em carater
permanente ou eventual, de modo estacionirio ou itinerante, em veiculos automo-
tores. Semelhante ao que se almejou com o Marco Referencial, a Lei Nffl 7252/2016
também busca estimular a organizacao de feiras gastrondémicas em cada uma das 92

cidades fluminenses.
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5 O GLOBO. Lei cria poli-
tica de incentivo as feiras
gastrondmicas com food
trucks. O Globo, Rio de Ja-
neiro, s./d. Disponivel em:
https://oglobo.globo.
com/rio/lei-cria-politica-
-de-incentivo-as-feiras-
-gastronomicas-com-
-food-trucks-19038131.
Acesso em: 23 jul. 2020.

Tal contextualizacdo que se apresenta até aqui demonstra como o crescimento de
atividades vinculadas a gastronomia como cultura coincide com o momento de po-
pulariza¢io do movimento dos food trucks. A ocorréncia simultinea desses aconteci-
mentos reflete 0o momento multifacetado vivido pela cidade, que se constituiu um am-
biente propicio para uma nova representacio da comida de rua, especialmente na area
mais turistica da capital fluminense. Compreendemos que os food trucks se encaixaram
numa fun¢do mais ampla, a de promover uma sociabilidade adequada aos objetivos
de ressignificagdo de regras e costumes, seja das praticas vinculadas a comida, seja na
propria dimensio do contato com a cidade.

Nessa 6tica, podemos entender que a comida de rua apresentada pelos food trucks
nio é meramente uma mercadoria. Ela sofre transformacoes culturais por parte dos
grupos sociais com os quais interage. E o resultado desse encontro que deve ser en-
tendido como a mercadoria, ou seja, a releitura de preparos que gera um saber-fazer

denominado artesanal.

Figura 2 - Food trucks no Rio de Janeiro: na feira Babil6nia Feira Hype, trucks atraem o publico

Fonte: Acervo pessoal (2019).
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