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Resumo: O Jornal do Brasi/, um dos mais influentes periédicos dos anos 1990, aparece como um
importante instrumento para a visibilidade e reconhecimento publico de Fernando Henrique
Cardoso na campanha presidencial de 1994. Em suas paginas, entrecruzaram-se um projeto politico
especifico, simbologias e o imaginario com o intuito de influenciar o eleitorado a apoia-lo. Através
da andlise da linha editorial do referido periddico, percebe-se seu empenho em investir o candidato
que se apresentava como social-democrata com atributos de lideranca politica competente e
confiavel, fortalecendo o seu capital politico. Dessa forma, no presente artigo, procuro indicar
justificativas, interesses e estratégias discursivas mobilizadas pelo jornal no campo social para
estabelecer e sustentar o apoio ao candidato do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB).
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Abstract: Jornal do Brasil, one of the most influential national periodicals of the 1990s, appears as
an important tool for the visibility and public recognition of Fernando Henrique Cardoso (FHC)
in the 1994 presidential campaign. On its pages, we can notice the interplay between a specific
political project, symbologies and the imaginary with the objective to influence the electorate to
support FHC. Through the analysis of Jornal do Brasil’s editorial line is possible to perceive its
commitment to invest the candidate who presented himself as a social democrat with attributes of

! Bacharel em Ciéncias Sociais pela Universidade de Sao Paulo (USP) e com especializagio em Sociologia, Fernando
Henrique Cardoso, durante o periodo analisado no presente artigo (1994), foi Ministro da Fazenda de Itamar Franco
até o dia 30 de margo, quando deixou seu cargo para tornar-se candidato a Presidéncia da Republica. Cardoso foi eleito
presidente em outubro de 1994 tomando posse do cargo em janeiro de 1995.

2 Fernando Henrique Cardoso (FHC) has a degree in Social Sciences at the University of Sio Paulo (USP) and he
specialized in Sociology. In 1994, FHC was the Minister of Finance of Itamar Franco until March 30, when he left his
position to become presidential candidate. FHC was elected President of Brazil in October and he took office in
January 1995.
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competent and reliable political leadership, strengthening FHC’s political capital. Thus, in this
article, I try to indicate justifications, interests and discursive strategies mobilized by the newspaper
in the social field to establish and sustain that candidacy put forward by Brazilian Social Democracy
Party (Partido da Social Democracia Brasileira - PSDB).

Keywords: Jornal do Brasil; Fernando Henrique Cardoso; Election campaign.

E hora, portanto, de recomendarmos aos nossos leitores o candidato da
coligacaio PSDB-PFL-PTB, Fernando Henrique Cardoso, como o mais
capacitado para conduzir o destino do pafs nos préximos quatro anos.
Estamos plenamente identificados com a preferéncia da grande maioria
do eleitorado, que detecta em Fernando Henrique o estado de espirito que
se reencontra com a normalidade. E ele, sem dudvida, o mais preparado
para a ardua tarefa que aguarda o eleito.

O Candidato do Futuro, Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p. 10, 29 set. 1994.

A midia ocupa posicdo de centralidade nas sociedades contemporianeas ao permear
diferentes processos e esferas da atividade humana. No ambito politico nao é diferente. A imprensa,
a partir de uma forma simbolica prépria que diz respeito a dinamica cultural e de poder de
determinada sociedade, pode ser entendida como uma grande influenciadora dos sistemas
decisérios e formuladora da agenda de debates. Dessa forma, analisar a relagio da imprensa com o
sistema politico é fator essencial para se compreender alguns fenémenos politico-sociais da historia
do Brasil. Em periodos eleitorais, por exemplo, a midia pode desempenhar papel decisivo na
formagdo da opinido publica e no encaminhamento das votagdes, evento recorrente nas

democracias contemporaneas.

Em 1994, a sociedade brasileira se preparava para participar da segunda eleigao direta para
a Presidéncia da Republica desde a redemocratizagao do pafs em 1985. O processo de transi¢ao da
ditadura civil-militar para a democracia, como ¢ bem destacado pela historiografia e pelas ciéncias
socials, se por um lado mostrava inegaveis avangos democraticos, por outro, preservava grande
parte do legado autoritario de anos anteriores, o qual podia ser notado tanto na base da sociedade
quanto em seu topo. Assim, a chamada grande imprensa era pouco variada em termos de opinides
e projetos. A populagido brasileira, em larga medida, havia sido submetida, em anos anteriores, a
uma fase de esvaziamento de discussoes politicas, seja pela censura, repressao, ensino, propaganda
oficial ao longo do periodo ditatorial ou até mesmo devido a consolidagao da industria cultural.

Dessa forma, ainda que a classe trabalhadora e parte das camadas médias nao fossem passivas e
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criticassem em alguma medida as noticias que recebiam, estavam em posi¢ao desigual no fluxo de

informacdes.

A analise do Jornal do Brasi/ (JB), naquela conjuntura, pode iluminar essas questoes. Fundado
em 1891 na cidade do Rio de Janeiro por Rodolfo de Sousa Dantas e Joaquim Nabuco, o
mencionado veiculo iniciou sua trajetoria sob orientagdo monarquista e, posteriormente em 1994,
sob a orientacao de Nascimento Brito, foi franco defensor das reformas econoémicas encabecadas
por Fernando Henrique Cardoso (FHC) quando este ainda era ministro da Fazenda de Itamar
Franco. Em seguida, defendeu a candidatura de FHC a Presidéncia da Republica. Nesse sentido, a
analise dos editoriais desse periédico pode evidenciar a defesa de interesses de grupos sociais, seja
pela mobilizacio de argumentos racionais, pela mobilizagio de paixdes ou do imaginario. Tal
procedimento poderia langar luzes sobre posicionamentos explicitos de um 6rgiao da grande

imprensa, o qual se declara, via de regra, neutro e imparcial.

No que se refere a analise dos editoriais, foi utilizado o acervo da Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional para acessar as publicagdes do Jornal do Brasil. Nesse acervo ha a auséncia de
certas edi¢cdes do periddico no decorrer do periodo proposto pelo presente artigo que, por sua vez,
concerne aos meses de janeiro a outubro de 1994, més em que ocorreu a elei¢ao presidencial e a
vitéria de FHC. Sendo assim, dos meses propostos, ha uma falha de acesso ao editorial do dia 1 de
janeiro e aos editoriais do dia 31 de maio ao dia 12 de junho e do dia 11 de julho ao dia 21 de julho.
Nesse sentido, tendo em vista que o JB tinha periodicidade de veiculagao diaria, do dia 1 de janeiro
ao dia 3 de outubro, nao obtive acesso a 23 editoriais. Gragas a disponibilidade da Hemeroteca
Digital foi possivel construir um banco de dados dos editoriais que revelou a predominancia de
temas politicos e econdémicos, tanto nacionais quanto internacionais. Um dado importante a se

retratar ¢ que dos 255 editoriais lidos e analisados, 98 citam Fernando Henrique Cardoso.

Como o objetivo desse artigo é evidenciar e refletir sobre a investida do JB em atribuir a
FHC caracteristicas de uma lideranga politica competente e confiavel, considero pertinente
periodizar alguns eventos importantes. Apos seu cargo como Ministro das Relagdes Exteriores,
Cardoso tornou-se Ministro da Fazenda do governo de Itamar Franco do dia 19 de maio de 1993
ao dia 30 de marco de 1994, quando deixou seu cargo para tornar-se candidato a Presidéncia da
Republica. E interessante pontuar que no dia 17 de fevereiro a primeira pagina do JB anunciava o
apoio de Itamar Franco a eventual candidatura de FHC e, no editorial do dia primeiro de marco, o

periodico declara: “[...] se Fernando Henrique Cardoso for candidato a presidéncia, teremos um
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excelente presidente. Se ele resolver ndo se apresentar, continuaremos com um 6timo Ministro da
Fazenda. Lucramos nas duas hipéteses.” (Futuro a Vista, Jornal do Brasil, p.10, 01 mar. 1994). Assim,
conclui-se que antes da candidatura oficial de FHC, o periédico vinha, desde fevereiro,
movimentando especulagdes. No que se refere ao Plano Real, programa do governo Itamar Franco
com o objetivo de estabilizagdao e reformas econdmicas, amplamente elogiado e associado a FHC
pelo JB, fora anunciado no dia 7 de dezembro de 1993, iniciado em 27 de fevereiro de 1994 ¢ a

ado¢ao de uma nova moeda em primeiro de julho de 1994.

Visto isso, mais adiante, utilizarei alguns editoriais durante o periodo proposto para
explicitar o esforco do peridédico carioca em alinhar os seus interesses ideologicos ao discurso
politico do Ministro da Fazenda e posteriormente candidato do Partido da Social Democracia
Brasileira (PSDB). Desse modo, me atentei aos temas economicos, em especial ao neoliberalismo,
aos temas politicos, em especial no ambito das elei¢oes presidenciais que majoritariamente eram

referentes a FHC, suas orientagoes e seus concorrentes ao cargo presidencial.
A imprensa e as agées simbolicas: uma breve reflexio

A titulo de compreensio mobilizo o conceito de poder simbilico, elaborado por Pierre
Bourdieu e apresentado como “um poder que aquele que lhe esta sujeito da aquele que o exerce,
um crédito com que ele o credita, uma fides, uma auctoritas, que ele lhe confia pondo nele a sua
confianca. E um poder que existe porque aquele que lhe esta sujeito cré que ele existe”
(BOURDIEU, 2002, p.186). De maneira sucinta, o poder simbdlico nasce na atividade de
produgao, transmissao e recep¢ao das formas simbolicas que, por sua vez, sao caracteristicas
fundamentais da vida social, pois os individuos se ocupam constantemente com as atividades de
expressao de si mesmos ou de interpretagao das expressoes usadas pelos outros. Assim, a atividade
simbélica esta em igualdade de condi¢oes com a atividade produtiva, a coordenacgao dos individuos

e a atividade coercitiva (THOMPSON, 2011, p. 43).

A sociedade é continuamente envolvida na comunicacio e na troca de informacio de
conteudos simbolicos, servindo-se de todos os recursos possiveis. Para John B. Thompson, tais
recursos envolvem os meios técnicos de fixagdao e transmissao; as habilidades, competéncias e
formas de conhecimento empregadas na producao, transmissao e recep¢ao da informacao e do
conteudo simbdlico; além do prestigio acumulado, o reconhecimento e o respeito tributados a
alguns produtores ou instituicoes (THOMPSON, 2002, p. 24). Sendo assim, uma das formas de

poder presentes nas sociedades é o poder simbolico, que pode utilizar como recurso os meios de
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informagao e comunicagao através de institui¢oes culturais como a Igreja, as escolas e universidades

e a midia.

Visto isso, é possivel compreender a midia como uma institui¢do capaz de utilizar agoes
simbélicas que “podem provocar reag¢des, liderar respostas de determinado teor, sugerir caminhos
e decises, induzir a crer e a descrer, apoiar os negdcios do Estado ou sublevar as massas em revolta
coletiva” (THOMPSON, 2011, p. 42). Portanto, no presente artigo, pretendo pensar a imprensa
nao apenas como a designagao coletiva dos veiculos de comunicagao que exercem o jornalismo e
outras fun¢oes de comunicagao informativa, mas também como uma instituicio capaz de intervir
no curso dos acontecimentos, de influenciar em a¢oes dos outros e produzir eventos por meio da

produgao e da transmissao de formas simbolicas.

Para se ter uma ideia do publico ao qual o JB se dirigia e de seus posicionamentos politicos
mais comuns, ¢ preciso ressaltar que ele, juntamente com os jornais O Dia e O Globo, monopolizava
90% dos leitores cariocas e possufa a preferéncia do publico das classes A e B aos domingos
(BARBOSA, 2007, p.222). Em sua definicdo, o JB apresentava-se como “catélico, liberal-
conservadot, constitucional e defensor da iniciativa privada”. > Além do publico alvo do referido
peridédico sugerir parcialmente seus interesses e posicionamentos politicos, atentar-se a desigual
distribuicao de poder do jornalismo no territério nacional, que privilegia o eixo Rio-Sio Paulo,
pode contribuir para a percepg¢ao da relevancia de sua rede de influéncia e prestigio BERGAMO,
2014, p.212).

O cientista social Alexandre Bergamo argumenta que o maior poder de definir o que é ou
nao é noticia esta localizado nessa regidao do pais devido a concentracio de diversas instituicdes
artisticas e culturais que formam assim um s6 centro cultural (BERGAMO, 2014, p.212). Por sua
vez, tal formacdo traduz relagdes hierarquicas e de poder capazes de estruturar a industria da
informag¢ao dos grandes centros urbanos e das cidades periféricas, assim como estruturar as
trajetorias e as experiéncias de seus profissionais. O eixo Rio-Sao Paulo é onde se concentra a
produgido de noticias, pois nele sio definidos os critérios de importancia do que deve ser vinculado
em ambito nacional. Além disso, o jornalismo age diretamente sobre a produgao cultural ao definir

a condicOes para a sua transmissao e o seu registro. Isso tem evidentemente impacto sobre o seu

® JORNAL DO BRASIL. In: Verbete temdtico. Fundagio Getdlio Vargas- CPDOC. Disponivel em:
<fgv.bt/capdoc/acervo/dicionirios/verbete-tematico/jornal-do-brasil>

Temporalidades — Revista de Histéria, ISSN 1984-6150, Edi¢ao 32, v. 12, n. 1 (Jan./Abt. 2020)

831



emporalidades

publico, ja que as informagoes sio compostas por uma linguagem baseada em principios como
simplicidade, clareza, objetividade, “imparcialidade”, “auséncia” de um narrador e autossuficiéncia
do acontecimento. Portanto, para Bergamo, mais do que impor gostos ou modelos de pensamento,

o centro pode impor critérios de legitimagao e normas de hierarquizagao.

Portanto, tendo em vista que atividade jornalistica se insere na histéria de forma mais
ampla, articulada em torno da questio do poder e contrapoder revelando disputas em torno da
linguagem, acredito ser valido abordar o papel da ideologia nas sociedades modernas. Para o
socidlogo John B. Thompson, é mais satisfatério compreender a ideologia como o sentido a servigo
da dominacao (THOMPSON, 2011, p.79). Ou seja, é o sentido mobilizado pelas formas simbélicas
que estao inseridas nos contextos sociais e que circulam no mundo social. Sendo assim, a imprensa

pode ser considerada um veiculo em que se produz e transmite formas simbolicas:

Por “formas simbolicas” entendo um amplo espectro de acOes e falas, imagens e
textos, que sao produzidos por sujeitos e reconhecidos por eles e outros como
construtos significativos. Falas linguisticas e expressdes, sejam elas faladas ou
escritas, s30 cruciais a esse respeito. Mas formas simbélicas podem também ser
nao linguisticas em sua natureza (por exemplo, uma imagem visual ou um
construto que combina imagens e palavras). (THOMPSON, 2000, p. 79).

Desse modo, uma forma simbélica sera ideolégica quando, em um determinado contexto
socio-historico, estabelecer e sustentar relagoes de dominagdo. A interpretagio do potencial
ideoldgico de uma forma simbdlica deve explicitar o vinculo entre os sentidos mobilizados por ela
e as relagoes de dominagido que esses sentidos mantém ou subvertem na sociedade. Tendo em vista
a capacidade da imprensa em provocar reagoes, sugerir caminhos e decisdes, induzir a crer e a
descrer, apoiar negocios e interesses, o Jornal do Brasil, durante os editoriais no decorrer do ano de
1994, busca mobilizar e evidenciar feitos que conferem a FHC atributos de lideranga politica
competente e confiavel, ou, nos termos de Pierre Bourdieu, fortalecer o seu capital politico

(BOURDIEU, 2002, p.187-8).
O discurso neoliberal: a supremacia do jornalismo econémico

Ha uma larga tradi¢ao do jornalismo econémico no Brasil. E relevante frisar que sua
prevaléncia nos noticiarios dos jornais nacionais intensificou-se com o Golpe Civil-Militar ao passo
que tal evento “significou uma ruptura politica com o populismo e o aprofundamento das

tendéncias economicas pré-existentes e forneceu a moldura para algumas transformagdes
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expressivas na sociedade e nos rumos do capitalismo brasileiro” (LENE, 2010, p.24). Sendo assim,

pode-se dizer que o periodo ditatorial impulsionou e desenvolveu o jornalismo econoémico, pois:

O jornalismo de economia atingiu a maioridade durante o regime militar nio
apenas devido a modernizacdo da economia e a censura ao noticiario politico,
mas também por causa de novas necessidades e aspiracdes da classe média em
ascensio, avida por informacgdes sobre opg¢des de aplicacoes, investimentos e
outros servicos, bem como por protegdo contra o surto inflacionario que surgiu
na esteira da decadéncia do “milagre” e prejudicou a economia do pafs no
perfodo pés-redemocratizacio. (LENE, 2010, p. 30).

Além disso, em busca de legitimidade, a grande imprensa nacional passou por uma série de
transformagoes cuja estratégia adotada traduz um empenho em construir parametros para ampliar
o poder simbolico dos jornais, sendo necessario, por exemplo, a idealizagio de um jornalismo
cidadao. Assim, a adogdao de critérios editoriais aparece diretamente relacionada a uma nova
temporalidade que emerge do cotidiano dos leitores. Nesse sentido, para a pesquisadora Marialva
Barbosa, na década de 1980 acontece a radicalizagdo do ‘ornalismo cidadio’ que pode ser
entendido como “a visdo construida de que a agao cotidiana da imprensa deve ter uma utilidade
social, servindo aos interesses concretos dos cidadaos, ajudando os leitores a enfrentar dificuldades
quotidianas” (BARBOSA, 2010, p. 221). Ha, portanto, o avango de temas econdmicos, tornando

a editoria de economia uma espécie de carro-chefe de varios peridédicos.

O contexto sociopolitico brasileiro no perfodo de redemocratizagao foi marcado, no plano
econémico, por oscilagdes bruscas de crescimento, recessdao, estagnagao, inflagio muito alta
permeada por breves reversoes, deterioragao das financas publicas e, mais do que tudo, orientagdes
dispares da politica do Estado em relagdo a economia. Segundo Brasilio Sallum Jr. e Jefferson O.
Goulart, na segunda metade da década de 1980, essa crise de Estado e o movimento de
democratizagao que tentava supera-la, condicionaram varias propostas de supera¢ao, tanto no que
diz respeito as relagdes entre poder politico e economia quanto as articulagoes entre a sociedade
brasileira e seu contexto internacional (SALLUM JR; GOULART, 2016, p.117). Sendo assim, o
cenario sociopolitico era marcado por divida externa e desequilibrios fiscais, perdendo condi¢oes,
na década de 1980, de impulsionar o desenvolvimento brasileiro. Ainda para Sallum Jr. e Goulart,
a crise de hegemonia levou a perda da capacidade do Estado em conduzir a sociedade e a economia,
o que produziu perda de dinamismo econémico, oscilagdes bruscas das taxas de crescimento e

padrao inflacionario crénico e crescente:

Sob o impacto da crise da divida externa, rompeu-se a coalizdo politica que
sustentou o regime politico militar-autoritario e o Estado varguista até o inicio
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da década de 1980, desencadeando-se um processo de transicdo politica que
redefiniu a posi¢io dos varios segmentos sociais no sistema de poder, as relagoes
do poder publico com a economia e a relagio do Brasil com o exterior.

(SALLUM JR.; GOULART, 2016, p. 117)

Em vista disso, a grande imprensa, focada em um jornalismo cidadao, juntamente com as
elites empresariais, adotou uma perspectiva cada vez mais liberal, cujo nicleo era o combate ao
estatismo. Esse liberalismo ganhava uma articulagao ideolégica mais definida e consistente, na
forma de neoliberalismo, tornando a grande imprensa e as elites brasileiras favoraveis a integragao
do pafs a nova ordem internacional em formagdo, embora tentassem proteger os valores e
interesses do Brasil nas institui¢Ges e organismos reguladores que se construfam (SALLUM JR;
GOULART. 2016). Naquele contexto, o ideario neoliberal, em grande medida, funcionou como
moldura da superestrutura ideolégica de dominagao, ao passo em que governos como o de
Margaret Thatcher (1979-1990) na Inglaterra, o primeiro regime de um pais de capitalismo
avangado publicamente empenhado em por em pratica o programa neoliberal e o de Ronald Reagan
(1981- 1989) nos Estados Unidos serviam como exemplo para a onda neoliberal, revelando nao
somente um fundo politico para além da crise econémica do periodo como também demonstrando

a hegemonia alcangada pelo neoliberalismo como ideologia.

Como bem coloca o jornalista e sociélogo Joao José de Oliveira Negrao, o neoliberalismo
vinha conseguindo “impor-se como hegemonia ideolégica ao mundo orientando a politica de
inimeros governos, sejam eles formalmente originarios do conservadorismo e da direita ou até de
partidos social-democratas” (NEGRAO, 1996, p. 104). Portanto, no Brasil, o neoliberalismo se
torna a ideologia dominante entre os setores do capital, dos partidos politicos conservadores e do
centro do espectro politico, da grande imprensa brasileira e de setores empresariais. Esse
alinhamento da imprensa com a sociedade politica que tinha no sucesso econémico um discurso
ideoloégico privilegiado é um fenomeno também analisado por Marialva Barbosa, que o caracteriza

como a supremacia do jornalismo economico BARBOSA, 2007, p. 215).

Assim, no editorial publicado no dia 16 de fevereiro de 1994, o Jornal do Brasi/ utiliza o
Japao, e sua aprovagao do pacote de estimulo tributario para reativar a economia, como exemplo
a ser seguido pelo Brasil, pois somente acompanhando os passos liberalizantes alcancariamos os
paises do Primeiro Mundo. Além da observacao, o referido periédico ressalta que tal aspiragao s6
seria possivel se o entao ministro da Fazenda, Fernando Henrique Cardoso, efetivasse o seu Plano

de Estabilizagdo. Ao expor a seguinte afirmacao: “A licdo que vem do Japao e dos paises do
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Primeiro Mundo é bem clara: a estabilidade econdmica ¢ a base para o crescimento econdomico”, o
JB evidencia que tais experiéncias demonstravam a hegemonia alcangada pelo neoliberalismo como
ideologia:
A trajetéria recente dos paises de Primeiro Mundo, que passaram por uma fase
de recessdo, s6 vencida a partir do segundo semestre do ano passado, vai
exatamente ao encontro da estratégia do ministro da Fazenda: sé depois que os
governos conseguiram eliminar os déficits orcamentarios, foi possivel reverter a

inflagdo, reduzir as taxas de juros e reativar a produg¢io. (As Licoes do Japio,
Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p.10, 16 fev. 1994).

Além disso, a fim de reforcar a importancia dos projetos de FHC para atingir tais objetivos,
no dia 27 de janeiro de 1994, o Jornal do Brasil (JB) aparece confiante no Plano de Estabilizagao do
ainda ministro da Fazenda. Assumindo-se ansioso e preocupado com a demora entre o anuncio do
programa (em 7 de dezembro de 1993) e a inclusao da matéria na ordem do dia que, até a data do
referido editorial, ndo havia sido feita, o JB afirma que a demora e reagao dos governadores e
prefeitos em relagao ao Fundo Social de Emergéncia deixam claro que “austeridade nio é a palavra
do agrado dos politicos, sobretudo das administragoes estaduais e municipais em ano de elei¢bes
gerais” (Aposta no Piot, Jornal do Brasil, 27, jan., 1994). Ainda nesse editorial, o B expde que os
partidos que tinham concorrentes a presidéncia da Republica tentavam empurrar a decisao até o
ultimo minuto na tentativa de que sobrasse pouco tempo para o Plano derrubar a inflacao: “Tudo
porque identificam que se o Plano der certo pode levar FHC, o candidato preferido do PSDB, ao

Palacio do Planalto.” (idem)

O neoliberalismo pode ser compreendido como uma doutrina socioeconémica que prega
a minima intervencao do Estado na economia, pois o mercado, em tese, além de se autorregular,
restauraria a ordem economica. Além disso, teoricamente, os neoliberais repreendem qualquer
limitagao dos mecanismos de mercado por parte do Estado, denunciando tal agao como uma
ameaga letal a liberdade, ndo somente econdémica, mas também politica (ANDERSON, 1995, p.10).
Dessa forma, o Jornal do Brasil, no editorial adiante, expressa nao somente ser favoravel ao ideario
neoliberal como também confiar e esperar que o eleitorado enxergue em FHC a figura ideal para

efetivar tais reformas e elevar o Brasil a condi¢ao de pais do Primeiro Mundo:

Com a declara¢do do candidato do PSDB a presidéncia da Republica, Fernando
Henrique Cardoso, prometendo dar prioridade a privatizagdo em seu governo, a
campanha eleitoral comega a sair do disse-me-disse e das promessas eleitoreiras
para finalmente apresentar aos leitores reais opgdes em termos de escolher o
futuro do pais. (Compromisso com o Futuro, Jornal do Brasi/, Rio de Janeiro, p.8,
20 jun.1994).

Temporalidades — Revista de Histéria, ISSN 1984-6150, Edi¢ao 32, v. 12, n. 1 (Jan./Abt. 2020)

835



emporalidades

Segundo o historiador Perry Anderson, desde a elaboragdo tedrica e politica de Friedrich
Hayek veementemente contra o Estado intervencionista e de bem-estar (1944), os neoliberais
passaram a defender enfaticamente que o problema da crise do capitalismo estava nos sindicatos e
no movimento operario que “corrofam as bases de acumulagdao capitalista com suas pressoes
reivindicativas sobre os salarios e com sua pressao parasitaria para que o Estado aumentasse cada
vez mais os gastos sociais.” (ANDERSON, 1995, p.10). E interessante pontuar que o Jormal do
Brasil, autodeclarado defensor de quaisquer propostas liberalizantes, no editorial do dia 12 de
janeiro de 1994, demonstra ser contrario as atitudes e discursos de uma das maiores entidades de

representacio sindical brasileira, a Central Unica dos Trabalhadores (CUT):

A CUT semeou vento e estd colhendo tempestade. O papel histérico da CUT na
criacdo de um sindicalismo forte e moderno sem a tutela do Estado afastou o
mal de origem do peleguismo oficial que veio do Estado Novo, mas nio evitou
a associa¢ao a um partido politico- O PT, do qual a CUT ¢ irmi siamesa. [...] O
radicalismo da CUT e do PT tem resvalado para a intolerdncia e a truculéncia
politica. (Irmaos Siameses, Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p.10, 12 jan.1994).

O editorial acima exposto evidencia como as formas simbdlicas sao meios que contribuem
para o fortalecimento ou o enfraquecimento do poder dos atores politicos envolvidos, pois elas
tornam-se parte essencial da constru¢ao do imaginario social e da tonificagao ou nao do capital
politico dos mesmos. Resumidamente, o conceito de capital politico desenvolvido por Pierre Bourdieu
refere-se a “uma forma de capital simbdlico, “crédito” firmado na “crenca” e no “reconhecimento”
ou, mais precisamente, nas inimeras operacoes de crédito pelas quais os agentes conferem a uma
pessoa — ou a um objeto — os proprios poderes que eles lhes 'reconhecem.” (BOURDIEU, 2002,
187-8). Dessa maneira, o reconhecimento social dado pelo capital politico permite que alguns
individuos, mais do que outros, sejam aceitos como atores politicos e, portanto, capazes de agir
politicamente. Para o antropologo Georges Balandier, sao as aparéncias sociais que promovem a
hierarquia do mundo real (BALANDIER, 1980, p.18). O poder politico é um jogo dramatico que
sempre existiu nas sociedades, variando sua dinamica e seus papéis sociais de acordo com a época

e o local.

Portanto, para Balandier, por tras de toda forma de poder existe uma forma de
“teatrocracia”. A arte do governo torna-se a arte da cena, uma vez que, “a vida social, as
transposi¢oes efetuadas pelos atores do drama e a teoria tém ligagdo: juntos compdem e expoem
uma mesma ordem da realidade” (BALANDIER, 1980, p.5). Sendo assim, a “teatrocracria” se

caracteriza por uma ac¢ao incutida nos bastidores da sociedade e das disposi¢oes do poder politico
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que impde aos atores envolvidos uma obrigacio quanto ao seguimento de suas regras que,
juntamente com as teorias ¢ a sociedade, sustenta e produz seguimento ao drama politico. Dessa
torma, o Jornal do Brasil, a0 compactuar com a corrente politica e ideolégica dominante no contexto
internacional, o neoliberalismo, alinha-se a FHC contribuindo para o drama politico ao acreditar
ser ele a figura politica com projetos, e posteriormente propostas de governo, mais liberais entre

todos os oito candidatos a Presidéncia da Republica em 1994.
O jogo politico: a construgio do lider e do inimigo

Como parte do espetaculo politico, construir e reconstruir problemas sociais, crises,
inimigos e lideres, criando uma sucessao de ameacas ¢ garantias fazem parte das capacidades das
formas simbolicas para mobilizar o imaginario social, pois, nas democracias, o poder politico
depende da persuasdo para ser conquistado e legitimado. Sendo assim, os meios de comunicagiao
de massa alteram, impoem e transmitem os discursos politicos que sdao, por natureza, 0 meio
fundamental do fazer politica, pois a primeira tarefa de um candidato ao cargo publico é eleger uma
dimensao da realidade social sobre a qual apoia sua mensagem e depois estruturar sua fala. Portanto,
naquela conjuntura, o discurso politico foi, majoritariamente, pautado no cenario politico-social
nacional marcado pelo desencantamento diante da administracio de Collor e seu profundo
envolvimento com um esquema de corrup¢ao, além do aprofundamento da crise economica e da

desigualdade social herdadas da ditadura civil-militar.

Assim, a elei¢ao presidencial de 1994 foi marcada pela polarizacao entre o candidato do PT,
Luiz Inacio Lula da Silva (Lula), a esquerda do espectro politico, e Fernando Henrique Cardoso
(FHC), candidato do PSDB, a direita, os tornando protagonistas centrais da campanha. Para uma
breve contextualizagao dos conceitos de esquerda e direita, utilizo os escritos de Norberto Bobbio
sobre o assunto. Para Bobbio, alguns critérios de distin¢do entre os dois termos sao necessarios
para retratar o tema, sendo a igualdade o fator mais pertinente para diferenciar a dicotomia. Em
sintese, segundo Bobbio, a distin¢do entre esquerda e direita refere-se ao diverso juizo positivo ou
negativo sobre o ideal da igualdade. Sendo assim, a esquerda acredita que a maior parte das
desigualdades ¢é social e, enquanto tal, eliminavel; ja a direita acredita que a maior parte delas é
natural e, portanto, nao eliminavel. Bobbio cré na divisao direita-esquerda como um importante
instrumento de orientagdo, sendo um meio de o cidaddao guiar sua pratica politica: “Direita e

esquerda nao sdo conceitos absolutos. Sao conceitos relativos. Nao sdo conceitos substantivos ou
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ontolégicos. Nio sao qualidades intrinsecas ao universo politico. Sio lugares do espago politico.”

(BOBBIO, 1995, p. 91)

Lula despontou como franco favorito meses antes do pleito o que, para Luis F. Miguel, fez
com que os partidos da direita vislumbrassem a necessidade de encontrar um “anti-Lula”
(MIGUEL, 1997, p.133). A projecao que tomou FHC no cargo de ministro da Fazenda contribuiu
decisivamente para que ele se tornasse a opg¢ao natural destes setores. Por sua vez, o Jornal do Brasil,
no editorial do dia 1 de fevereiro de 1994, estimula abertamente Cardoso a Presidéncia da Republica

antes de sua candidatura oficial, além de atribuir-lhe adjetivos de confiabilidade:

A temperatura politica sobe naturalmente nos momentos de incerteza, sobretudo
pelas possibilidades de que o senador Fernando Henrique Cardoso venha a ser
candidato natural do PSDB 2 sucessdo presidencial. Por tudo isso, convém o
ministro Fernando Henrique, com a franqueza de sempre, dar uma palavra de
tranquilidade a nagdo. (Com a maior franqueza, Jornal do Brasil, Rio de Janeiro,
p.10, 1 fev. 1994).

Portanto, adepto do projeto politico de Fernando Henrique Cardoso, o Jornal do Brasil
buscou mobilizar simbologias e o imaginario, através de recursos que fortalecessem o seu capital
politico, com o intuito de influenciar o eleitorado a apoia-lo. FHC seria, portanto, a figura ideal para
governar o pafs na 6tica do Jornal do Brasil, pois, além de ser representado como competente, ele
seguia as regras de funcionamento do campo politico, uma vez que sua imagem publica retratava

um homem com habitos religiosos, cientificos e familiares:

Fernando Henrique Cardoso, por sua vez, teve atuagdo marcante a frente da
brilhante equipe econémica que soube reunir. Nao apenas pela engenhosidade e
consisténcia estratégica adotadas para derrotar a inflacio. Mas, sobretudo, pela
maneira franca e democratica com que agiu nos momentos mais dificeis, por sua
vocacao e habilidade de negociador, pela firmeza e coragem que demonstrou a
recusar solu¢des magicas e fugazes ou acodamentos demagdgicos com objetivos
de curto prazo. (Sucessao Compativel, Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p. 10, 29
mar. 1994).

O trecho acima evidencia o que o antropologo Georges Balandier expde a respeito das
relagdes politicas nas sociedades da modernidade: “um candidato ao cargo supremo nao pode
surgit do desconhecido, tem que ter sido preparado, adquirido uma imagem publica, uma
“dimensao nacional”, uma credibilidade resultante de provas de sua iniciagdo e seus sucessos
anteriores.” (BALANDIER, 1980, p. 17). Assim, nesse editorial, além de reiterar a capacidade

politica de FHC, o periédico carioca, que além de ser referéncia na imprensa nacional dos anos
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1990 e possuir uma extensa e prestigiosa rede de leitores, refor¢a os seus sucessos anteriores e

virtuais capacidades.

Como visto anteriormente, é fundamental, no jogo politico, lutar-se pela construgiao da
credibilidade em torno dos homens publicos. Tendo em vista a polarizacio entre o candidato do
PT e o candidato do PSDB na campanha presidencial de 1994 e a adesdao do Jomal do Brasil ao
projeto politico de FHC, ha, devido a capacidade de mobilizagao das formas simbdlicas e do
imaginario, a evocagao de Fernando Henrique Cardoso enquanto lider ideal por parte do referido
periddico. E, consequentemente, a constru¢dao da imagem publica de Lula como inimigo. Segundo
Murray Edelman, o lider deve ser construido como inovador, tanto no que se refere a assumir as
responsabilidades das agdes governamentais, quanto a possuir qualidades que os eleitores

procuram, sendo ele apresentado como bem-sucedido em suas agcées (EDELMAN, 1988, p.2).

Além disso, para Edelman, o inimigo politico, diferentemente do adversario, que é aquele
com quem se tem diferengas toleraveis, ¢ construido no plano linguistico como uma pessoa
intrinsecamente m4, sendo necessario, portanto, utilizar recursos linguisticos e visuais implicando
a ideia de que precisa ser destruido (EDELMAN, 1988, p. 40). Portanto, os lideres e inimigos
refor¢am um ao outro como componentes do espetaculo politico. A midia concede énfase a tal
fenémeno quando reforga e publica as a¢cdes de determinado ator politico, propondo aos eleitores
um jogo de escolhas. Desse modo, as reportagens que fazem parte do espetaculo politico tendem

a reforcar a suposi¢ao de que lideres sdo parte essencial no curso da agao governamental.

Duas estratégias observadas durante a analise dos editoriais do Jornal do Brasil exemplificam
como a midia delineia as escolhas dramaticas entre o lider e o inimigo. A primeira refere-se ao fato
de o periddico carioca constantemente reiterar a capacidade intelectual e administrativa de FHC
como socidlogo e ministro da Fazenda: “O ministro Fernando Henrique Cardoso, que é bom
socidlogo, detectou a origem desse fogo cruzado, proveniente de posi¢cdes diretamente opostas.
Segundo ele, os que querem a revisao institucional tém medo das reformas dos setores financeiro
e rural.” (Fogo Cruzado, Jornal do Brasil, p. 10, 20 mar. 1994). Ja a segunda refere-se as recorrentes
acusagoes de despreparo e desespero de Lula, o principal opositor de Cardoso na campanha

eleitoral:

Lula fustiga Fernando Henrique por ter usado chapéu sertanejo na caatinga, mas
nao se importa de envergar colete e charuto, na Fiesp e em Nova lorque. Ao
contrario de seu opositor, Fernando Henrique Cardoso teve a cortesia de nio
lembrar que o torneio (sic.) mecdnico endomingado parecia tdo canhestro na
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companhia de banqueiros como o professor universitario rodeado de sertanejos.
E que, ao contrario de Lula, Fernando Henrique sabe que o habito nao faz o
monge. (Os Louros da Derrota, Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p. 10, 7 jul. 1994)

Reforcando a imagem do intelectual que nio somente estudou o Brasil, como também
possuia experiéncia governamental e habitos morais, o Jornal do Brasil constantemente mobilizava
crengas e paixdes sobre os sucessos, competéncias e caracteristicas de Fernando Henrique Cardoso,
a0 mesmo tempo em que construfa nao somente o lider politico como também o inimigo politico,
declarando:

Lula ndo conseguiu até agora convencer o eleitorado do fundamental: que
Fernando Henrique Cardoso nio é honesto, ndo é competente, nio é um
democrata, ndo significa renovag¢do, nio foi autor de um plano de estabiliza¢io
bem-sucedido ou, entdo, que foi autor de um plano eleitoreiro. (Intuicao e Razao,
Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p.10, 24 ago. 1994).

Outra estratégia politica mobilizada pelo Jornal do Brasi/ foi a atengao dada as sondagens de
inten¢ao de voto. Na medida em que o dia da eleicdo se aproximava, buscando alternativas para
contrapor o favoritismo de Lula que, até certa altura da campanha, era lider nas pesquisas de
opinido, o referido peridédico procurava expor, tanto em sua capa quanto em alguns editoriais, a
queda na preferéncia do eleitorado ao candidato do PT e a ascensao de FHC. Segundo Georges
Balandier, a divulgacao de dados estatisticos sobre determinado comportamento pode alterar os
padroes desse mesmo comportamento (BALANDIER, 1980, p.64). Balandier acredita que as
sondagens politicas sao técnicas que dao meios mais poderosos a dramaturgia democratica, pois

reforcam as aparéncias construidas a partir da imagem politica do candidato (idem).

Sendo assim, as pesquisas de opiniao segundo o que Georges Balandier conceitua como
dramaturgia democratica, nao somente reforcam a formagao das aparéncias, como também ligam
o destino de homens do poder, ampliam a competi¢ao e fazem da incerteza uma for¢a dramatica.
No seguinte trecho do editorial do Jornal do Brasil, ¢ possivel compreender sua utilizagao no jogo
politico: “Subestimar a relagao entre a descida de Lula e a confianca que cercou o real no seu
primeiro més de existéncia ¢ o mesmo que ignorar o seu efeito na ascensao da candidatura de

Fernando Henrique Cardoso.” (A Pilula da Ilusao, Jornal do Brasil, p.10, 14 ago. 1994)

Apoiado pelo governo Itamar Franco antes mesmo de deixar o Ministério da Fazenda e se
declarar oficialmente candidato, Fernando Henrique Cardoso sempre foi associado ao Plano Real
e a diminuicao expressiva da inflacdo. Ao declarar-se oficialmente candidato a Presidéncia da

Republica, Cardoso foi substituido por Rubens Ricupero como novo ministro da Fazenda de
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Itamar Franco. Ricupero, por sua vez, envolveu-se em um escandalo politico. O “escandalo da
parabdlica” foi resultado de uma transmissao televisiva, captada por um conjunto de
telespectadores através de antenas parabolicas, em que Ricupero e o jornalista Carlos Monforte, da
Rede Globo de Televisio, conversavam enquanto aguardavam para ir ao ar ao vivo no Jornal da
Globo. Nessa conversa, Ricupero dizia ndo ter escrupulos em divulgar apenas o lado positivo do
plano de estabilizacido da economia: “o que é bom a gente fatura, o que ¢ ruim a gente esconde.”
Esse acontecimento foi bastante explorado pelos concorrentes de FHC, principalmente por Lula
e Brizola, que acusaram Fernando Henrique de oportunista. Para o Jornal do Brasil, isso significava
apenas que esses concorrentes “estariam tentando reverter sua baixa popularidade e elevada
rejeicao” (Luz Propria, Jornal do Brasil, p.10, 06 set. 1994). Sempre em defesa da legitimidade de
FHC, o periédico sustentou a honradez de Ricupero e elogiou a atitude de Itamar Franco em

substituir o recém ministro pelo entdo governador do Ceara, Ciro Gomes.

Um escandalo politico envolve, substancialmente, uma luta pelo poder simbélico, por meio
da qual a reputacido e a confianca dos atores politicos envolvidos estdo em jogo. Esse fenémeno
social ¢ analisado pelo socidlogo John B. Thompson, que acredita que por mais que o escandalo
seja uma caracteristica comum da vida social, ele se entrelacou com as transformagdes que moldam
o mundo moderno, em especial o desenvolvimento de novas tecnologias, principalmente no campo
dos meios de comunicacio (THOMPSON, 2002, p. 25). E nesse sentido que o escandalo passa a
ser concebido como um evento midiatico, através do qual os meios de comunicag¢ao transformam
a visibilidade da vida social e politica, transmitindo informa¢des e modificando as formas de agao
e interagdo para com a sociedade. Segundo o autor, os valores e normas cuja transgressao pode
desencadear o escandalo entram em agao a medida que possuem ou nao for¢a moral. Diminuir o
impacto das palavras de Ricupero, bem como transformar o acontecimento em mera disputa dos
concorrentes de FHC, foram assim tentativas do Jormal do Brasi/ de reduzir a for¢ca moral do

escandalo da parabdlica.
Consideragoes finais

Pretendi, no presente artigo, refletir sobre os produtores e produtos da imprensa serem
sujeitos dotados de consciéncia de determinada pratica social. A relacio de um meio de
comunica¢do com o sistema politico revela a forte ligacio entre ambos, evento recorrente nas
democracias contemporaneas. Também busquei demonstrar que os jornais podem ser pensados

nao apenas como veiculos de informacao, mas também como capazes de intervir no curso dos
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acontecimentos, de influenciar em agdes dos outros e produzir eventos por meio da produgao e da
transmissao de formas simbolicas. Assim, o uso da midia ndo implica simplesmente a transmissao
de informagdo, também cria novas formas de acdo e interagdo e por isso exerce papel decisivo no
encaminhamento dos debates publicos.

A titulo de conclusio, é interessante pontuar que a partir da década de 1950, o jornalismo
empresarial comega a gradualmente substituir o jornalismo politico-literario, fazendo com que a
imprensa brasileira abandone a tradi¢ao polémica de critica e de doutrina por “um jornalismo que
privilegiava a informacao (transmitida “objetiva” e “imparcialmente” na forma de noticia) e que a
separava (editorial e graficamente) do comentario pessoal e da opiniao” (RIBEIRO, 2003, p. 148).
Nesse sentido, o jornalismo, em prol de legitimidade, comeca a incorporar uma série de praticas
discursivas advindas do jornalismo norte-americano ao pretender-se neutro. Entretanto, tendo em
vista a impossibilidade de transmissio objetiva dos fatos, o jornalismo empresarial coloca no
mercado o produto da jun¢ido entre o publico (relacionado ao aspecto politico) e o privado
(relacionado ao empresarial). Assim, para Maria Helena R. Capelato, “a informacao é um direito
publico, mas o jornalismo ¢, geralmente, uma atividade exercida no setor privado.” (CAPELATO,

1988, p.18)

Visto isso, quando um 6rgao jornalistico de grande circulagao declara apoio a um politico,
ele acaba por contribuir com a produgio, propagac¢ao e fixa¢ao da imagem do candidato, dando
forga e servindo de instrumento para a construcao de valores simbdlicos essenciais no jogo politico.
Isso nao ¢é o suficiente para gerar a adesao da sociedade ao projeto governamental do candidato
em questdo, entretanto, tendo em vista o conturbado cenario social e econémico do periodo,
apresentar uma pessoa como preparada para presidir o pafs é uma forma de apaziguar o presente

e tranquilizar o futuro (BALANDIER, 1980, p.62).

A sintese dos resultados obtidos através da analise dos editoriais do Jornal do Brasi/ ao longo
dos meses de janeiro a outubro de 1994, revela que, no campo das competéncias mobilizadas pelo
programa politico de Fernando Henrique Cardoso, sua experiéncia enquanto Ministro da Fazenda,
Ministro das Relagoes Exteriores e senador foram amplamente utilizadas. A vasta visibilidade de
sua gestao no Ministério da Fazenda no governo de Itamar Franco, juntamente com a paternidade
do Plano Real, sempre reiterada pelo Jornal do Brasil, foram valores exaltados na elaboragao de seu
capital simbolico. Segundo Luis Felipe Miguel, embora a coligacao de FHC (PSDB-PFL-PTB) nao

deixasse de utilizar o programa de estabilizacdo econdémica e as experiéncias de outros cargos
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publicos que FHC ocupara, foi também intensamente utilizado na campanha outro valor que, para

o seu projeto politico, serviu como diferencial: o seu preparo intelectual MIGUEL, 1997, p.1906).

Dessa forma, na perspectiva apresentada pelo programa da coligagio, os méritos
académicos e a capacidade de governar apareciam quase como sindnimos, a0 passo em que
celebravam o seu saber socioldgico e exaltavam sua experiéncia administrativa, revelando assim
uma visao tecnocratica da gestao governamental. Ainda de acordo com Luis F. Miguel, no inicio
da campanha houve veiculos da imprensa que ridicularizaram o candidato por sua condi¢io
intelectual ao afirmarem que um “académico acostumado as salas de aula da Sorbonne nio saberia
lidar com os grotdes nordestinos” (MIGUEL, 1997, p.200). Acontecimento esse que, COMO Visto
anteriormente, nao inclui o Jornal do Brasil, uma vez que o periddico carioca defendeu FHC como
candidato a presidéncia da Republica antes mesmo de sua declaragdo oficial e, posteriormente,

declarou-se adepto do projeto politico de FHC.

Desse modo, pode-se afirmar que houve, no que diz respeito a candidatura de Cardoso, a
construcao de seu capital politico a partir de sua notoriedade adquirida como intelectual (capital
simbélico), o que contribuiu para a transformacao do sociélogo em politico uma vez que buscou-
se reiterar sua capacidade enquanto homem publico. Um exemplo utilizado para tal acontecimento
foi a diminuicao expressiva da inflacido devido ao plano econdmico por ele encabecado, o que foi
largamente utilizado por setores da imprensa para fundamentar a suposta competéncia de FHC
para o cargo de presidente do Brasil. A implantagao do Plano Real foi muito bem vista pelo Jornal
do Brasil, que considerava ser a maneira adequada de se conduzir um plano econdémico. E
interessante pontuar que, embora a posicao do JB fosse explicitamente a favor de FHC, em suas
paginas encontravam-se espagos que possibilitavam ao publico do jornal expor opinides, criticas e
elogios, inclusive sobre Cardoso. Um exemplo ¢ a se¢do dedicada a opinido dos leitores localizada

ao lado dos editoriais e das charges.

O apoio do JB a candidatura de FHC, enfim, revela suas rela¢cdes com a corrente politica
entdo em ascensao no contexto internacional: o neoliberalismo. Assim, recomendando aos leitores
que votassem em FHC, o referido jornal fazia uso de sua posi¢ao privilegiada perante a sociedade
para alavancar o projeto politico do candidato em questdo: “estamos plenamente identificados com
a preferéncia da grande maioria do eleitorado, que detecta em Fernando Henrique o estado de

espirito que se reencontra com a normalidade. E ele, sem duvida, o mais preparado para a ardua
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tarefa que aguarda o eleito.” (Candidato do Futuro, Jornal do Brasil, Rio de Janeiro, p.10, 29 set.
1994).
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