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Resumo: Toda a histéria da humanidade foi marcada por periodos que apresentaram evolugoes
e avangos dentro de suas perspectivas de existéncia (Brizola, 2020). Da arte simbdlica na pré-
histéria, as imagens reproduzidas na modernidade, muitos foram os processos estabelecidos.
Repensar e compreender tais processos, a partit dos pensamentos propostos por Walter
Benjamin e John Berger, torna-se objetivo substancial deste breve estudo, com o intuito de
promover a construcio de uma visdo e comportamento criticos diante da crescente e maciga
disseminac¢do de imagens, especialmente através da midia, no cotidiano da vida social.

Palavras-chave: Imagens; midia; consumismo

Abstract: The entire history of humanity has been marked by periods that presented evolutions
and advances in their perspectives of existence. From the symbolic art in prehistory the images
reproduced in the modernity, many processes were established. Rethink and understand these
processes, based on the thoughts proposed by Walter Benjamin and John Berger, becomes a
substantial goal of this brief study, with the purpose to promote the construction of a critical
vision and behavior in the face of the increasing and massive dissemination of images, especially
through the media, in everyday social life.
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No processo evolutivo da humanidade, desde os primérdios tempos das cavernas até a
contemporaneidade, muitas transformagdes foram ocorrendo nas formas de viver, de pensar e de

ver o mundo. As préprias manifestacoes da arte e seu sentido e o uso das imagens foram
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sofrendo alteragdes no decorrer das civilizagoes. Da arte rupestre na Pré-Historia as tecnologias
da arte contemporanea, as imagens antecedem a utilizagao da escrita para atingir seu objetivo —
sejam eles de registros ritualisticos e misticos na pré-histéria ou de cunho publicitirio na
contemporaneidade. Neste objetivo ultimo, esta intrinseco o conceito de consumo, consequéncia

do progresso e evolu¢io dos meios.

Na Pré-Historia e mesmo nas Idades Antiga e Média, o uso das imagens tinha como fins
exclusivos a religiosidade, crencas e rituais humanos. A arte em si e demais manifestagdes
artisticas eram dotadas de um poder simbolico, sagrado, a medida em que aproximavam as
pessoas de suas divindades. Com a transicio do Renascimento para a Era Moderna, a arte
assumiu o papel de expressar aquilo que as pessoas sentem ou o que gostariam de ser, hajam
vistos os inumeros retratos e paisagens confeccionados por pintores renomados, bustos e arcos
construidos por ndo menos reconhecidos escultores, muitas vezes sob encomenda de senhores
da alta classe, para reproduzir seus feitos e posses, no periodo romantico e renascentista, quando
o homem era visto como o centro do universo, o senhor da ciéncia e da razio. As imagens
representavam a beleza estética e a perfeicio formal, como que correspondendo a vida que a
sociedade da época deveras gostaria de ter. Conforme John Berger (1999), o retrato de um rosto
pintado leva o espectador a buscar interpretagdes sobre a imagem. Essa é a prova de que as
imagens exercem influéncia no ser humano, correspondendo a observagao das pessoas, dos
gestos, rostos e institui¢cdes, porque a sociedade é constituida por relagbes sociais e valores morais

comparaveis.

As pinturas do Renascimento retratam com certa fidelidade esta afirmagao, muitas vezes
representando nao sé rostos ou pessoas mas também objetos ou coisas “conquistaveis” (grifo
nosso). “Mandar pintar uma coisa e coloca-la numa moldura nao é muito diferente de compra-la
e coloca-la na sua casa” (BERGER, 1999, p. 85). Dessa forma, tornar-se-ia eternizado e visivel a
todos os visitantes o poder social e economico do proprietario da obra, embora esse fato seja,

por vezes, desconsiderado pelos historiadores e especialistas em arte.

Na obra, Os Embaixadores, de Hans Holbein (1497-1543), ¢ nitida a presenca de
elementos compraveis, muitos representando viagens, ciéncia e conhecimento, o que, na época,
s6 era acessivel a alta classe e aos nobres, ou filhos destes. Ademais, a expressao dos rostos das
figuras humanas desta obra, os embaixadores, denota a superioridade de ambos em relacao as

demais classes, expressando formalidade e confianga, haja visto o grau de conhecimento a partir
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dos objetos representados. O olhar transmite a impessoalidade de quem ndo espera

reciprocidade, apenas que sua presenca instigue a admira¢ao do espectador.

Imagem 1: Os Embaixadores, Hans Holbein, 1533.

Fonte 1: Modos de Ver. Disponivel em https://www.ways-of-

seeing.com/images/ch5 6.jpg. Acesso em 30/06/2020.

Imagem 2: O Almirante Ruyter no Castelo de Elmina, Emanuel de Witte, s/d
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Fonte 2: Modos de Ver. Disponivel em https://www.ways-of-

seeing.com/images/ch5 30.jpg. Acesso em 30/06/2020.

Na segunda obra, O Almirante de Ruyter no Castelo de Elmina, de Emanuel de Witte
(1617-1692), esta nitidamente registrada a hierarquia social do periodo, onde um escravo negro

ajoelha-se diante de seu senhor, que olha-o com superioridade e desdém.

Imagem 3: Lincolnshire Boi, George Stubbs, 1790.

Fonte 3: Modos de Ver. Disponivel em https://www.ways-of-

seeing.com/images/ch5 206.jpg. Acesso em 30/06/2020.
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Na terceira obra em analise, o Lincolnshire Boi, de George Stubbs (1724-18006),
evidencia-se o poder da posse daquilo que o dinheiro pode comprar: além dos objetos, os animais
de criagio, “cujo pedigree sublinha o status de seus proprietarios” (BERGER, 1999, p. 101). E a

afirmacao da riqueza e da forma de vida da pessoa retratada.

A unidade da composi¢cio de uma pintura, segundo Berger, “contribui de modo
fundamental para o poder da imagem que ela transmite” (BERGER, 1999, p. 15). No entanto, a
carga emocional da pintura passa da emog¢do da composi¢io da imagem para o campo da
desinteressada apreciagao da arte. “Uma pintura deve chamar o espectador, paralisa-lo e sustentar
sua atengdo, como se o espectador estivesse impossibilitado de mover-se, como se estivesse
enfeiticado” (FRIED, 1991, p. 92, apud MITCHELL, 2015, p. 174). No Renascimento, o uso da
perspectiva centralizou a imagem no olho de quem vé: “é como o facho de luz de um farol, s6
que ao invés de a luz se mover para fora, sio as aparéncias que se movem para dentro. As
convengoes chamaram isso de realidade” (BERGER, 1999, p. 18). Através da perspectiva, o

espectador s6 poderia observar a imagem sob um posto de vista.

Com o surgimento da fotografia, essa visio mudou. As imagens correspondiam a cenas
ou parte delas capturadas por uma lente. O que poderia ser visto nesta imagem dependia de onde
e quando o manipulador da lente estava, ou seja, a captura da imagem era relativa a posi¢ao do

fotégrafo no tempo e no espago.

Sou um olho. Um olho mecanico. Eu, a maquina, mostro a vocé um
mundo de um a maneira que s6 seu posso vé-lo. Liberto-me por hoje e para
sempre da imobilidade humana. Estou em constante movimento. Eu me
aproximo e me separo dos objetos. Agacho-me debaixo deles. Movo-me onde
se situa a fonte segura. Caio e me levanto com a queda e o levantar dos corpos.
Isto sou eu, a maquina, manobrando entre movimentos cadticos, registrando
um movimento apoés outro, nas combinag¢des as mais complexas. Liberto das
fronteiras do tempo e do espago, coordeno qualquer um e todos os pontos do
universo, onde quer que eu deseje que eles estejam. Meu caminho direciona-se
no sentido de criar uma nova percepgio do mundo. Dessa maneira explico, de
uma forma nova, o mundo que é para vocé desconhecido (Vertog, 1923, apud
Berger, 1999, p. 19).

De acordo com o pensamento de Berger (1999), uma imagem ¢ a reproducio de uma
cena que foi escolhida por alguém dentre tantas outras possiveis, incorporando, dessa forma, o
seu modo de ver. Em contrapartida, a percep¢ao do espectador em relagdo a essa imagem
também dependera do seu proprio modo de ver: “a maneira como vemos as coisas ¢ afetada pelo

que sabemos ou pelo que acreditamos” (BERGER, 1999, p. 10). Ainda complementando, o
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modo como as pessoas olham ¢é afetado também por uma série de conceitos aprendidos que vao

desde a relagao do belo até o status ou gosto pessoal.

Conforme Berger (1999), as fotografias, inicialmente, tinham como principal objetivo de
uso “fazer aparecer” (grifo nosso) o que nao era visivelmente perceptivel aos olhos. Em outras
palavras, permitiam ao espectador perceber detalhes das cenas capturadas que passariam
despercebidos no tempo real do acontecimento. Com o tempo, passaram a representar a forma
como o registrador da imagem vé determinada cena, evidenciando a consciéncia humana da
individualidade. Dessa forma, por meio dos avangos tecnologicos ocorridos a partir de meados
do século XIX e inicio do século XX, o uso das imagens no cotidiano das pessoas passou a ter

outra significagao.

Imagem 4: Caminho do Calvario, Pieter Bruegel, 1564.

Fonte 4: Acervo do Museu de Histéria da Arte, Viena, Austria. Disponivel em

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4e/Pieter Bruegel d. %C3%84. 007.ipg, acesso

em 30/06/2020.
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Na imagem acima, pode-se observar uma cena complexa, dotada de varios elementos,
muitos deles, despercebidos num primeiro olhar. A partir do momento em que se captura um

detalhe, faz-se perceber a existéncia dele na obra:

Imagem 5: Detalhe 1 da obra acima mencionada

. Acesso

em 30/06/2020. Recorte da autora.

Ao se analisar o detalhe acima, evidencia-se a presenca de elementos (corvos) que
anteriormente seriam percebidos apenas através de um olhar mais atento aos pormenores da
obra, da mesma forma que acontece com o recorte a seguir: embora o tema central da obra seja o
caminho do Calvario, reportando ao ritual da crucifica¢ao de Cristo, amplamente difundido pelo
cristianismo, a cruz e o ato de carrega-la estao imersos em um emaranhado de outros elementos,
nao tendo nenhum destaque que permita sua pronta identificagdo. Através do isolamento do

fragmento, torna-se mais perceptivel.

Imagem 6: Detalhe 2 da obra acima mencionada

Fonte 6: Caminho do Calvario, Bruegel, 1564. Imagem na integra disponivel em

https:/ /upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/4e/Pieter Bruegel d. %C3%84. 007.ipg. Acesso

em 30/06/2020. Recorte da autora.

A seguir, pode-se visualizar uma imagem amplamente difundida no mundo, a qual

adquire novo sentido e significado conforme o propésito de cada reproducao. Tal imagem
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tornou-se conhecida mundialmente, devido ao fato de, em algum momento, ter sido capturada
por uma lente e largamente reproduzida com os mais diversos fins. Da mesma forma, o

espectador pode atribuir-lhe sentido conforme a sua percepgao.

Imagem 7: O Gesto da Criacdo (Detalhe da obra A Cria¢do de Adao), Michelangelo
Buonarroti, 1511-1514

Fonte 7: A Criagao de Adao (recorte). Disponivel em

https://static.todamateria.com.br/upload/ge/st/gestonacriacaodeadao-cke.jpg. Acesso em

30/06/2020.

O que muitos dos apreciadores da imagem desconhecem, no entanto, ¢ a sua
integralidade, constituindo parte do ambiente para o qual foi especialmente criada pelo seu autor.
A obra na integra constitui uma das pinturas que compdem os afrescos da Capela Sistina, no

Vaticano, produzida por Michelangelo Buonarroti, em 1511.
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Imagem 8: A Criag¢ao de Adao, Michelangelo Buonarroti, 1511-1514

Algumas obras de arte, até entio dotadas de unicidade e aura prépria, comegaram a ser
reproduzidas a partir do século XVIII, através da fotografia, o que permitiu fazer varias copias da
mesma imagem. De acordo com Benjamin (1975), entende-se por aura a relacio de um objeto ou
um fato histérico em relagdo ao sujeito homem, ou seja, o significado que determinado objeto ou
acontecimento assume na vivéncia dos individuos, caracterizando a unicidade. A invenc¢iao da
camera fotografica — e posteriormente a cinematografica — mudou a forma de ver as pinturas.
Antes dela, as imagens faziam parte das construgoes (igrejas, casas, palacios), constituindo sua
vida interior. A unicidade das pinturas nao permitia que fossem vistas em mais de um lugar, eram

especificas de um espago e de um tempo. “Quando uma ciamera reproduz uma pintura, ela

destroi a unicidade de sua imagem” (BERGER, 1999, p. 21).

Nesse contexto de uso da imagem reproduzida, o espectador ndo precisa mais se deslocar
a uma galeria de arte para ter uma experiéncia estética com determinada obra, a imagem da
pintura ¢ que vai até ele, encurtando a distancia entre obra de arte e observador. Dessa forma, em
cada contexto em que a obra ¢ inserida, adquire “nova aura” (grifo nosso) ou significacao,
dependendo da relacio que se estabelece entre imagem-espectador-tempo-espago. A
reprodutibilidade de uma obra de arte faz com que seu significado ndo permanega relacionado a
ela prépria, passando a ser transmissivel, caracterizando uma informacgao. Conforme Berger

(1999), quando uma pintura é reproduzida, seu significado é alterado, uma vez que a mesma
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imagem — ou as cOpias dela — podem ser utilizadas em varios locais e com distintas finalidades

simultaneamente.

A fotografia, especialmente quando destinada a um grupo de espectadores em especifico,
ou seja a fotografia com cunho publicitario, assume o papel de persuadir o espectador. A imagem
a seguir retrata o cartaz de recrutamento do exército americano para a Primeira Guerra Mundial.
Conforme Mitchell (2015), a imagem interpela o espectador e paralisa com seu olhar penetrante e
seu dedo que aponta ao espectador acusando-o, designando-o e comandando-o. Esse desejo ¢
momentaneo, uma vez que seu objetivo final é fazer o espectador se alistar, lutar e a até morrer

pelo seu pafs.

Imagem 9: Poster do Tio Sam, cartaz de recrutamento militar dos Estados Unidos para a

Primeira Guerra Mundial, 1917

FOR U S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Fonte 9: Estadio.com.br. Disponivel em

https://img.estadao.com.br/resources/j 6/7/1491361474576.jpe’xcd image optimization=f

alse. Acesso em 13/11/2020.
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A abrangéncia e a descentralizagdio da imagem faz com que o “patriota artista norte-
americano, vestindo as cores da bandeira, reproduzindo a si mesmo em milhdes de impressdes
idénticas, adquira a fertilidade que é propria as imagens e aos artistas, chegando a todos os postos
de alistamento espalhados pelo pais” (MITCHELL, 2015, p. 175). Assim, se a pintura deve, como
ja mencionado anteriormente, paralisar o espectador e prender sua atengao, a fotografia também

o pode fazer, com um efeito muito mais abrangente através da sua reprodutibilidade.
A cultura do consumo

Ao se observar uma imagem, deve-se considerar que ela possui — assim como os objetos
— subjetividade e pessoalidade. Mitchell (2015), afirma que as imagens sao marcadas por todos os
estigmas proprios a animagao e a personalidade: exibem corpos fisicos e virtuais; comunicam-se
literal ou figurativamente e possibilitam olhar através de um abismo que as demais linguagens nao
conseguem conectar. As obras de arte, durante muito tempo, ficaram restritas as altas classes de
burgueses; “o interesse pela arte esta intimamente relacionado a uma educagao privilegiada”
(BERGER, 1999, p. 26), ou seja, aqueles que tinham acesso ao conhecimento - a minoria. A
reprodutibilidade da fotografia fez com que as grandes massas passassem a ter acesso as obras,
porém, por um lado, desinteressadas e céticas no que diz respeito a compreensao da arte e por
outro lado, na modernidade, agregando a ela reconhecimento e impressionabilidade a medida em
que adquirir valor de mercado, através do cumprimento de seu objetivo publicitario ou mercantil.
Bourdieu corrobora essa ideia ao afirmar que alunos desprovidos de capital cultural apresentam
uma relagdo com as obras culturais veiculadas pela escola, que tende a ser interessada, enquanto
individuos culturalmente privilegiados detém uma relacio com as obras mediante a apreciacao,
elegancia e facilidade verbal natural (Nogueira; Catani, 2007). Com base nessas concepg¢des, pode-
se afirmar que a apreciagdo das imagens pelas grandes massas se da conforme o interesse de uma
industria cultural por tras delas. Assim, nessa “nova forma moderna de apreciagao” (grifo nosso)
as pessoas Nao mais se contentam em apenas observa-la ou admira-la. Desejam possuir, mesmo
que seja uma pequena réplica ou cépia, uma vez que, com a producio em série, ja nao importa
mais se a referida obra ou imagem ¢ original ou reproduzida e, por consequéncia, a
reprodutibilidade das imagens adquire o poder de suprir necessidades ou desejos que as outras
formas de linguagem nao alcangam. De acordo com Mitchell (2015), as pessoas constroem
fetiches e animosidades em relagdo aos elementos visuais, personificando-os — como Marx e

Freud — e incorporando a vida destes a sua propria experiéncia humana.
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Durante todo o tempo em que a arte representou rituais misticos ou quando assumiu
funcao social agregada a cultura dominante, permaneceu inseparavel da preservagao. Os meios de
reproducao tiraram essa autoridade da arte de ser preservada, transformando as obras em
“efémeras, insubstanciais e sem valor” (BERGER, 1999, p. 34). A seguir, visualiza-se a imagem
da obra de arte talvez mais famosa de todos os tempos, a Monalisa de Da Vinci, cujo valor é

imensuravel e seria impossivel té-la como propriedade particular.

Imagem 10: Monalisa, Leonardo Da Vinci, 1503

Fonte 10: Museu do Louvre, Paris, Franca. Disponivel em .
https://pt.wikipedia.org/wiki/Mona Lisa#/media/Ficheiro:Mona Lisa, by Leonardo da Vinc

i, from C2RMFE retouched.jpg. Acesso em 30/06/2020.
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As imagens das obras sdo tao difundidas, que as pessoas nao se preocupam mais com a
sua historia, processo que Benjamin (1975) refere como perda da aura. Assim, constata-se — e iss0
nao exige um profundo conhecimento sobre arte — que as pessoas, especificamente 0s
consumidores em potencial, podem nao ter condi¢bes financeiras para ir ao Museu do Louvre
(Franga) apreciar a Monalisa de Da Vinci, mas ¢ acessivel a todos a aquisi¢do de uma camiseta ou

vestido com a reproduc¢io da obra mencionada.

Imagem 11: Camiseta a venda na internet com estampa da Monalisa

Fonte 11: Elo 7 (site de vendas). Disponivel em: https://www.elo7.com.br/camiseta-

infantil-leonardo-da-vinci-monalisa/dp/111108D. Acesso em 30/06/2020.

“A aura das imagens imaginarias infiltra-se nas relagdes profissionais e cotidianas com
imagens reais” (MITCHELL, 2015, p. 168). As imagens tém poder social e psicologico; a
sociedade é caracterizada pelo espetaculo e simulacro: as imagens representam aquilo que as
pessoas querem mostrar. Tal pressuposto é evidente nas sociedades modernas (largamente
acentuado pelas midias sociais), como também sempre esteve presente nas sociedades
tradicionais de outrora. Universalmente, o consumismo pode ser interpretado como sindénimo de
felicidade. Uma sociedade que consome ¢ uma sociedade feliz. No entanto, as transformacgoes
socials acarretadas por ele nao sao unicamente positivas. De acordo com Adorno, em sua Dialética

do Esclarecimento (1947),

o que se diz é que o terreno no qual a técnica conquista seu poder sobre a
sociedade é o poder que os economicamente mais fortes exercem sobre a
sociedade. A racionalidade técnica hoje é a racionalizacio da propria
dominacdo. Ela é o carater compulsivo da sociedade alienada em si mesma
(ADORNO, 1947, p. 114).
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Assim, com o avango tecnologico da reprodutibilidade, gerando maior oferta com menor
custo, tornou-se preciso ampliar o mercado consumidor. Consubstancialmente, as obras passam a
ser produzidas — pintura, fotografia e cinema, especialmente, mas também a musica — com a
intenc¢ao especifica de serem reproduzidas, atendendo a determinados padrdes para que isso seja
possivel. Entra em cena, entdo, a industria midiatica, a qual assume a fun¢iao que até pouco era
desempenhada pela pintura: a de apresentar ao espectador imagens sedutoras com o objetivo de
fazer-lhes sentir a necessidade das mercadorias e produtos em suas vidas. Convencem-lhes de
que as mesmas seriam transformadas com a aquisi¢ao de bens. O “ter” e o “possuir” se tornaram
sinonimos de felicidade. Essa nova forma moderna de vida traz como uma de suas principais
consequéncias o consumismo exacerbado. Parafraseando Trombetta “a publicidade, por assim
dizer, rouba o amor que o comprador tem pela vida que vem levando e o oferece de volta pelo
preco do produto” (TROMBETTA, 2011, p. 57-58). A arte e as representaces imagéticas, por
sua vez, tornam-se comerciais, principalmente no movimento da Pop Art, a partir da segunda
metade do século XX, o que, de certa forma, é também afirmado por Bourdieu ao referir-se a
hierarquia dos dominios e dos objetos — e aqui pode-se incluir as imagens — os quais “dominam
os investimentos intelectuais pela mediagao das estruturas das oportunidades (médias) de lucro

material e simbdlico que ela possa contribuir para definir” (BOURDIEU, 2007, p. 30).

O ser humano encontra-se na dialética relacio do que é e do que gostaria de set,
ou melhor, do que tem ou do que desejaria possuir. Gostar de algo esta mais relacionado com o
padrio estabelecido pela maioria — aceitacio social e dissemina¢io da midia — do que
propriamente com sua qualidade técnica-visual, histérico-moral e, tampouco, com a real

necessidade da aquisigao.

Quanto mais firmes se tornam as posi¢oes da industria cultural, mais
sumariamente ela pode proceder com as necessidades dos consumidores,
produzindo-as, dirigindo-as, disciplinando-as e, inclusive, suspendendo a
diversdo: nenhuma barreira se eleva contra o progresso cultural (ADORNO,

1947, p. 135).

A Histéria — como também a Arte — trabalha continuamente na construcio de uma
relagdo entre o presente e o passado. Conforme Benjamin (1975, apud Trombetta, 2011), a
producao da arte em massa (ou reproduzivel), abriu caminho para novas concepg¢oes; em
contrapartida, desvinculou o homem de seu passado, sua tradicio e sua experiéncia. Essa
“mistificacdo do passado e da arte” (grifo nosso), ou seja, atribuicao de outra explicacio a

determinado fato ou obra, “priva o individuo de conhecer a histéria a que ele pertence”
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(BERGER, 1999, p. 13), uma vez que a arte, através das imagens — pinturas ou fotografias - pode
retratar o mundo de outrora. Francis Bacon, através do Novum Organum - escrito no século
XVII como nova ferramenta de raciocinio, anteriormente estudada por Aristoteles em IV a. C -
propos que o conhecimento cientifico deve ter os seguintes passos: observag¢ao, problematizagio,
hipétese, prova, contraprova, teoria e lei. O autor ainda afirma que “Saber ¢ poder” (BACON,
1620). O poder da informagao, o poder da ciéncia, o poder da historia e da arte é servir a vida
coletiva. De acordo com Bourdieu, “o privilégio cultural torna-se patente quando se trata da
familiaridade com obras de arte, a qual s6 pode advir da frequéncia regular ao teatro, a0 museu ao
a concertos (frequéncia que ndao ¢é organizada pela escola, ou o é somente de maneira
esporadica)” (Bourdieu, 2007, p. 45). Assim, ndo fica dificil compreender as causas que levam os
estudantes na atualidade, nio raras vezes, a nao se familiarizarem em meio as estantes de uma
biblioteca, ndo saber assistir criticamente um telejornal ou interpretar uma noticia divulgada

através das midias sociais.

Nesse paradigma, pode-se usar dos questionamentos levantados por MITCHELL (2015,
p. 169): “Seria nossa tarefa, como criticos da cultura, desmistificar essas imagens, destruir {dolos
modernos, expor os fetiches que escravizam os individuos, separar o verdadeiro do falso, o
saudavel do doentio ou as boas das mas imagens?” Num impeto, dir-se-ia que sim, ¢ func¢do da
arte e da historia essa tarefa. Todavia, o poder de contestar o uso das imagens ¢ tao facil quanto
inuatil. Segundo o autor, “imagens sao antagonistas politicas populares, pois ¢ possivel posicionar-
se contrariamente a elas e, no entanto, no final das contas, tudo permanecera praticamente
idéntico” MITCHELL, 2015, p. 170). As imagens e sua influéncia na vida das pessoas continuara

existindo.

De acordo com Berger, “se a linguagem das imagens fosse usada de modo diferente,
poderia, por meio do seu uso, conferir um novo tipo de poder” (BERGER, 1999, p. 35). Um
povo que nao conhece a sua historia e por que nao dizer, compreende a sua arte, ¢ menos livre
para fazer escolhas. Nas palavras de Bourdieu, as relagdes escolares sio produtos de um sistema
de classificacao e tendem a se reproduzir no universo social do qual elas proprias sao produtos
(Bourdieu, 2007, p. 206). Em outras palavras, se a familia ou a escola nido oferecerem
embasamento para a constru¢io de conhecimentos mais eruditos acerca das representacoes
imagéticas e suas apropriagdes, tampouco os individuos oriundos delas poderao concebé-los.
Assim, é preciso desenvolver critérios como a relevancia social e histérica de saberes que, além da

erudicao, sistematizem a criticidade e responsabilidade com o acesso e uso das imagens e das
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ferramentas que possibilitam a sua dissemina¢do. Da mesma forma, ¢ crucial discernir a arte

como ela propria da reprodugao de imagens com fins estritamente comerciais ou politicos.

A sociedade vive hoje num mundo marcado pela insatisfacio acelerada e por uma
ansiedade muito grande. E ai que o consumismo e a inddstria cultural midiatica ganham forca de
suprir esse vazio causado pela modernidade. A cada dia se tem mais velocidade de comunicagao,
das relagoes, de mudangas de cenario e de conhecimento. “A imagem precede as palavras”
(Berger, 1999, p. 09) e, de acordo com Cortella (2014), uma crianga, antes de ser alfabetizada, ja
assistiu a milhares de horas de televisio; teve acesso a noticiarios, programas cientificos, novelas,
filmes de violéncia e pornografia, publicidades, ou seja, um bombardeio de imagens. As
plataformas digitais disponiveis na atualidade aceleram o processo de compartilhamento de
imagens e a sucessao delas ndo permite observar, refletir e “sentir” as imagens. Alids, segundo o
autor, as proprias imagens [fotografias] estio deixando de ser objetos de contemplagdao para se
tornarem objetos de reserva. A pessoa guarda [a imagem digital] mas nao olha, tio somente pelo
desejo de possui-la. Dessa forma, falta-lhe a profundidade e o compilamento de informagoes,
resumindo-se [a imagem| a um componente distrativo, quando seria necessario proceder um

processo de reflexdo e interpretagao.

Pelo que foi exposto, conclui-se que o poder dominante das imagens é o que deve ser
combatido e nio a sua representagdo em si mesma. Parafraseando MITCHELL (2015, p. 171), “¢
tempo de puxar as rédeas dos argumentos acerca das consequéncias politicas da critica a cultura
visual e de moderar nossa retérica sobre o poder das imagens”. A Historia e a Arte constituem
componentes essenciais no processo de construir uma consciéncia histérica e visao critica em
torno do uso de imagens enquanto parcela constituinte da cultura do consumo e demonstragao
de forga politica. Nao se pode julgar a cultura visual como errada, mas como parte de uma
transformagao notavel nao sé nas expressoes de arte e de representagdes imagéticas, como
também no campo social e nos processos cotidianos. E fundamental, no entanto, buscar
conhecer as transformagdes ocorridas nos periodos da humanidade, as quais acarretaram
mudancas significativas nas formas de vida e nas sociedades, para, desse modo, constituir a base
para a compreensao do surgimento e desenvolvimento da cultura consumista e a forma como as
ferramentas midiaticas influenciam diretamente na relagao das pessoas com ele. Por fim, a partir
deste discernimento entre as imagens e seus objetivos ideoldgicos, é que se pode resistir as

tecnologias de dominagao exercidas pela cultura visual.
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