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RESUMO: Este artigo propoe fazer analises sobre propagandas de eletrodomésticos, de grande
apelo visual, destinadas a um publico amplo, retiradas do jornal Estado de Sao Panlo. Através
dessas analises pretende-se explorar como tais propagandas sugerem que a mulher seja
protagonista de determinados espacos domésticos. Espacos esses destinados a realizagdo do
trabalho doméstico, denotando assim uma divisio de género entre os espagos funcionais da casa.
Procurou-se ponderar como essas propagandas a0 mesmo tempo que poderiam utilizar a imagem
da mulher como trabalhadora nio remunerada de seu lar, também demonstravam o apelo
comercial dos produtos em questao.

PALAVRAS-CHAVE: Habitacio, eletrodomésticos, propagada.

ABSTRACT: This article proposes to analyze appliances advertisements, of great visual appeal,
aimed at a wide audience, because they were taken from a major newspaper, the Estado de Sao
Panlo. And through this analysis, to understand how such advertisements suggested the woman as
the protagonist of certain domestic spaces. These spaces are meant to realization of domestic
work, denoting a gender division between the functional spaces of the house. In addition, was
weighted as these advertisements, while could use the image of women as unpaid worker in his
home, also showed the commercial appeal of the products concerned.

KEYWORDS: Housing, appliance, advertising.

Sobre a casa e divisdo de seus espagos.

A habitag¢ao pode ser explorada para estudo em diversos ambitos e assuntos, que podem
tangenciar uns aos outros. A arquitetura, a divisao do espago por funcao, o trabalho doméstico, o
ambito privado e a familia. Walter Benjamin, por exemplo, associa a casa burguesa a um estojo.

O interior nio é apenas o universo do homem privado, mas também seu estojo.

Habitar significa deixar rastros. No interior, eles sdo acentuados. Colchas e
cobertores, fronhas e estojos em que os objetos de uso cotidiano imprimam a
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sua marca sao imaginados em grandes quantidades. Também os rastros do
morador ficam expressos no interior. Dai nasce a histéria do detetive, que
persegue esses rastros. A “Filosofia do mobiliario”, bem como as novelas de
detetive apontam Poe como primeiro fisionomista de tal interieur. Os
criminosos das primeiras novelas de detetive ndao sdo cavaleiros nem apaches,
mas pessoas privadas pertencentes a burguesia.!

O estojo é um objeto que serve tanto para guardar e proteger algo, como para esconder
ou emoldurar através de caixas ornamentadas e foscas que nio permitam que se enxergue o
componente. Assim, para Benjamin, a habitagdo burguesa serviria para proteger e distrair seus
moradores do seu entorno. O burgués estaria protegido do que se veria exposto nas cidades,
como as péssimas condigdes de vida, tanto publica quanto privada’, dos operarios. Dentro da
residéncia burguesa s6 se promoveria o conforto e a beleza, seria assim um invélucro contra o
que o capitalismo, que sustenta o mesmo burgués, pode gerar de hostilidades, como a pobreza e
o medo dessa classe operaria que vivia de forma tao distinta das classes mais abastadas. Este
espaco privado seria um privilégio dos burgueses que nao dependiam de aluguel, nem corriam o
risco de serem despejados, portanto, a casa burguesa funcionaria como um recanto, um lugar de

descanso para o burgués.

Ainda sobre a analogia entre estojo e habita¢do, o primeiro em seu interior funciona
como um negativo do objeto guardado de maneira que este seja perfeitamente acondicionado.
Tal objeto, por movimentos constantes, pode deixar marcas no interior do seu estojo. Assim
como a habitacdo burguesa, segundo Benjamin, estaria cheia de marcas e rastros dos seus

habitantes, como as “colchas e cobertores, fronhas e estojos”.

Walter Benjamin considera que a ideia de estojo relacionada as habitagdes burguesas
perde forca no século XX através do art nouvean. Em termos estéticos o novo estilo deu um ar
mais arejado e harmonioso as habita¢des, perdendo-se assim o acimulo de objetos e cole¢des que
a casa burguesa do século XIX ostentava. Mas, para a arquiteta Silke Kapp, a analogia entre
moradia e estojo ainda pode nos elucidar questoes. No século XX, arquitetos como Henry van de
Velde e Otto Wagner projetaram habita¢oes que dividiam os espagos entre as categorias de coisas
que ali deveriam estar, ou seja, um lugar para cada coisa. Segundo Kapp, o arquiteto Adolf Loos

criticou esse tipo de estilo varias vezes, uma dessas criticas foi feita através de uma cronica

I BENJAMIN, Walter. Paris, capital do século XIX. In: KOTHE, Flavio R. (org.). Walter Benjamin. Trad. Flavio R.
Kothe. Sio Paulo: Atica, 1985, p. 38.

2 A separagio entre o publico e o privado funciona de maneira mais coerente nos modos de vida burguesa, porém se
considerarmos a vida puablica como a vida no trabalho, os operarios trabalhavam em péssimas condigdes nas fabricas
e sem direitos garantidos; e se levarmos em conta a habitagdo como invélucro da vida privada, os operarios também
possufam suas moradias em condic¢Ges insalubres.
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intitulada De um pobre homen rico. Nessa historia, o personagem principal sentia-se morto, porque
nao poderia adquirir nenhum novo gosto, ou ganhar presentes, ou comprar coisas novas, pois sua

.« s : 3
casa ja estava com todos os espacos preenchidos.

Para Kapp o art nonveau teria acentuado a ideia da habitacio como estojo, porque tal estilo
exacerbava a singularidade do habitante, e evidenciava como a moradia deveria ser pensada para
guardar determinadas pessoas e cada espago serviria a uma fungao. A essa insisténcia em pensar o
espaco privado prevendo as atividades e caracteristicas do morador, Kapp chamou de “sindrome

do estojo”.

Quero estruturar o argumento que se segue na idéia de que, embora Benjamin
tenha razdo em certos aspectos e a moradia burguesa do século XIX certamente
tenha deixado de existir, o paradigma do estojo se estendeu por todo o século
XX e continua nos assombrando até hoje. Chamei-o "sindrome", porque na
medicina e na psicologia esse termo indica caracteristicas, fen6menos e eventos
que freqiientemente ocorrem em conjunto, mas cuja causa nio é conhecida. Se
ainda assim as sindromes s3o estudadas, é porque sua descri¢do e a comparacao
sistematica de suas ocorréncias concretas podem fazer avancar o conhecimento
a seu respeito. Portanto, trata-se aqui de tentar descrever com alguma clareza a
projetagdo de moradias que tem o estojo por modelo explicito ou subrepticio.*

Apesar da autora deixar claro que nao pretende descobrir as causas da insisténcia de tal
paradigma, seria interessante fazer uma ressalva sobre a patologizagao de tal questao, esse tipo de
analise limita as possibilidades de reflexdes sobre o assunto. Uma sindrome nio teria causas
previstas ou possiveis de serem descobertas. Porém, o que acontece na arquitetura pode ser
explicado através de construgdes e escolhas sociais e culturais, a exce¢do dessa nomenclatura, a

analise de Kapp parece ser bastante pertinente a discussao proposta a seguir.

Em 1929, o Congresso Internacional de Arquitetura Moderna (CIAM) foi dedicado a
moradia minima, uma habitagdo com conforto basico necessario e a disposi¢ao para qualquer
classe social. Segundo a autora, as proposi¢oes desse congresso ainda utilizam o enquadramento
da populagio trabalhadora em um estilo de vida normatizador e abstrato, ao invés de flexibilizar
o espago doméstico de acordo com a necessidade atual e possiveis mudangas no futuro do real
individuo e familia.” Essa habitagio, pensada com varios compartimentos para cada funcio,

carregaria um Sfatus quo, 0 CONgresso propos passar esse status para as classes mais pobres.

3 KAPP, Silke. “Sindrome do estojo”, in: Coldguio de Pesquisa em Habitagio. Coordenagio Modular e Mutabilidade, IV,
Belo Horizonte. Anais do IV Coléquio de Pesquisas em Habitagao: Coordenagao Modular ¢ Mutabilidade. Belo Horizonte:
MOM / EAUFMG, 2007, p. 3.
4 . Sindrome do estojo, p. 3.
5 . Sindrome do estojo, p. 4.
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Porém, na analise de Kapp, esse tipo de espago, que prevé e define o roteiro de atividades do

morador, ndo contribuiu para um desenvolvimento flexivel ou uma agdo inusitada do habitante.

No limite, a habitagdio minima serviria para o repouso e a manutencio da saude do
trabalhador e sua famfilia. Espacos com reguladores de héabitos saudaveis, nao pela imposi¢ao, e
sim através do conforto como, por exemplo, a agua encanada e a eletricidade, foram temas
discutidos por outros tipos de técnicos e estudiosos no século XX. Um exemplo desse modelo de
normatizagao pelo conforto seria o taylorismo, que contribuiria para a diminui¢ao do esforgo de
trabalho, normatizando os movimentos do trabalhador de maneira que tornasse a produ¢iao mais
eficiente. Esse modelo extrapolou a fabrica e foi usado em espagos domésticos, especialmente na
cozinha. O maior conforto em uma fabrica ou em uma cozinha serviria para aprimorar a

producio, fazendo com que o operario produzisse mais em menos tempo.

O argumento mais freqiiente em favor desses padroes, utilizado inclusive pela
propria industria que os torna tdo persistentes, é a suposicao de que oferecem o
maior conforto possivel em determinada faixa de renda. Mas a prépria nocio
de conforto, a idéia de promover a comodidade do corpo ao sentar, dormir ou
executar movimentos, s6 aparece no inicio do século XVIII e s6 alcanga o
ambiente doméstico ja no século XIX. Ela faz parte da sociedade urbana de
massa e, como ja discuti em outras ocasides, tem relacdo direta com a anulagdo
do corpo necessaria aos novos regimes de trabalho. O modo de producio do
capitalismo industrial depende da adaptac¢do de cada individuo a um ritmo
coletivo minuciosamente definido. Desejos e necessidades de um corpo
indisciplinado prejudicam a produtividade. A melhor maneira de domesticar
esses corpos, no entanto, nao € a violéncia direta, mas o conforto que os torna
passivos e aptos a execucdo de tarefas sempre parciais e resttitas.o

Kapp entende que esse apego ao modelo estojo de habitacdo ocorre porque acredita-se
que ele torna a construgdo mais barata, porém a autora aponta como essa forma de planejar a
moradia reflete os autoritarismos propagados na nossa sociedade. Para exemplificar tais

autoritarismos, cito as desiguais relagoes de género e diferencgas sociais.

A proposta de discussiao aqui apresentada ¢ refletir como, a partir da década de 1950, os
espacos da habitagio passam a ser aparelhados com eletrodomésticos e eletronicos,
especialmente a cozinha com geladeiras, fogoes e frigideiras elétricas. Parte da proposta é debater
como essa mecanizac¢ao enfatizou as funcionalidades dos ambientes. As instalacoes elétricas e de
circulagdio de 4gua (encanamento e esgoto) contribuiram para a defini¢do estitica de certos

espagos na habitacdo, como a cozinha, a lavanderia e o banheiro. Para além dessa questao,

¢ KAPP. Sindrome do estojo, p. 6.
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propoe-se debater se haveria também uma divisio de género entre os espagos e afazeres

domésticos.

Desde a década de 1950, dltimo periodo de governo Vargas, o incentivo a industria
passava a ser um dos pontos centrais da politica econémica do governo. Os sistemas de
transporte e energia receberam contribuicao através de um crédito externo de 500 milhoes de
ddlares. O Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico (BNDE) foi criado em 1952, com a
intenc¢ao de apressar o aumento de diversas areas da industria brasileira. Apds a queda de Vargas,
o governo de Kubitschek continuou a investir na industria, através de seu programa de metas,
que iria promover a infraestrutura e o incentivo a industrializagdo. Foram anos de crescente
desenvolvimento industrial, ainda que a economia do pafs fosse considerada essencialmente

agricola. Além disso, a populagio urbana aumentava cada vez mais a partir dos anos de 1950.”

Essas mudancgas causaram diferentes impactos nas diversas areas da vida cotidiana,
especialmente na vida privada. As novidades produzidas pela industria, como ¢ o caso dos
eletrodomésticos, adentravam as casas daqueles que podiam compra-las. No final dos anos de
1920, refrigeradores elétricos eram consumidos por clientes bastante especificos, significavam
maquinas caras e importadas direto dos Estados Unidos, e geralmente sé poderiam ser obtidas
através de encomenda. Com o passar dos anos, o desenvolvimento industrial do pais e a
expansao de empresas de energia, que distribufam gas e eletricidade, o consumo de utensilios
domésticos aumentou. A empresa nacional Walita, em 1956, chegou a fabricar um milhdo de
aparelhos eletrodomésticos, embora caiba ressaltar que o consumo desses itens ainda era restrito

a uma parcela menor da populagio, que poderia pagar por eles.”

As mudangas sentidas pela popula¢io nao decorriam apenas da economia e no aumento
da populacio urbana, novas formas de saber e seus grupos de profissionais, cada vez mais
organizados, como ¢ o caso dos engenheiros e posteriormente arquitetos, passaram a interpretar
e estudar a cidade de acordo com dados especificos utilizados para resolu¢io de problemas

urbanos através da técnica.

Dentre as varias formas de se abordar tais temas, a porta de entrada escolhida para esse
trabalho foi o universo que envolve os eletrodomésticos. Principalmente como a sugestao de tais
aparelhos, através das propagandas de jornais, podem reafirmar a fun¢io de determinados

espacos na casa, bem como determinar qual género teria protagonismo em espagos especificos.

"FAUSTO, Boris. Histdria do Brasil. Sao Paulo: Edusp, 1995, p. 409-427.
8 FARIAS, Claudio L. de; AYROSA, Eduardo; CARVALHO, Gabriela; et. Al. Elefrodomeésticos: Origens, Historia &
Design no Brasil. Rio de Janeiro: Frahia, 2006, p. 78.
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O avanco dos eletrodomésticos era propagandeado, assim como, cosméticos e roupas.
Geralmente tais anuncios utilizavam e ainda utilizam a imagem da mulher de maneira exaustiva.
Importante citar a forte presenca da figura feminina também nos comerciais de cosméticos e
roupas, porque a mulher era mais presente em anuncios de produtos mais baratos. Um artigo
académico americano, sobre a analise comparativa dos papéis da mulher na propaganda de 1976,
ja apontava essa tendéncia. Apresentava-se a imagem feminina em propagandas de produtos mais
baratos, porque era suposto que as decisdes de compra de itens mais caros, como carros, nao
partiam das mulheres, afinal, elas teriam menor poder aquisitivo. O artigo ainda destaca que
mesmo com a participacdo das mulheres americanas no mercado de trabalho, elas eram retratadas

em ambientes domésticos ou em cargos inferiores, como secretarias, por exemplo.

The researches analyzed the content of 729 advertisements in eight general
interest magazines published the week of April 8, 1970: Life, Look, Newsweek,
The New Yorker, Time, Saturday, Review, U.S. News and World Report, and Readers’
Digest. They found that few print advertisements presented showed women in
working roles. They concluded that the advertisements presented the following
clichés about women’s roles: (1) a woman’s place is in home, (2) women do not
make important decisions or do important things. (3) women are dependente
and need men’s protection, and (4) men regard woman primarily as sexual
objects: they are not interested in women as people.’

No caso do eletrodoméstico e sua propaganda, parece haver uma mensagem quase
explicita do papel da mulher no consumo e utilizagio de produtos vinculados ao trabalho
doméstico, este por sua vez pouco ou nada valorizado. Geladeiras, fogdes, maquinas de lavar,
frigideiras elétricas. Sdo utensilios que nos remetem a produ¢ao de alimentos e manutencao da
limpeza de uma casa, aparelhos que de maneira geral foram apresentados com uma figura
feminina ao lado. Uma hipétese que explique tal fendmeno seria que a figura feminina, dentro de
tal sociedade, detém a responsabilidade das tarefas domésticas e, por isso, sua imagem ¢ usada até

mesmo para dar legitimidade a qualidade de um utensilio doméstico.

9 BELKAOUI, Ahmed ¢ BELKAOUI, Janice M. “A Comparative Analysis of the Roles Portrayed by Women in
Print Advertisements: 1958, 1970, 1972”. Journal of Marfketing Research. Vol. 13, No. 2, p. 168-172, maio, 1976, p. 168.
Tradugdo livre: As pesquisas analisaram o conteido de 729 andncios de oito revistas de interesse geral publicadas na
semana de 08 de abril de 1970: Li#fe, Look, Newsweek, The New Yorker, Time, Saturday, Review, U.S. News and World
Report, e Readers’ Digest. Foi descoberto que poucos anincios impressos apresentados mostraram as mulheres em local
de trabalho. Eles concluiram que os anuncios apresentados representam os seguintes clichés sobre os papéis das
mulheres: (1) o lugar da mulher é em casa, (2) as mulheres nio tomam decisdes importantes ou fazem coisas
importantes. (3) as mulheres sio dependentes e precisam da protecio dos homens, e (4) os homens consideram
mulher primeiramente como objetos sexuais: eles ndo estdo interessados nas mulheres como pessoas.
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Tais propagandas podem ser encontradas em revistas femininas e até em jornais que
alcangam grande publico. O livro de Pinsky, Iirando as paginas, revendo as mulberes'”, oferece uma
visao sobre como as revistas femininas lidaram com a figura da mulher e as relagdes de género

entre os anos de 1945 e 1964.

Essas revistas promoviam os valores sociais dominantes entre os quais estao as
desigualdades de género presentes nas relagbes homem-mulher e nos
significados de masculino e feminino ligados a padrdes tradicionais (que
sustentam “dupla moral sexual”, a submissdo feminina, os papéis e atribui¢oes
rigidas para homens e mulheres — aos primeiros, 0 mundo do trabalho e da
politica, a elas, as tarefas domésticas e a dedicacdo prioritaria a0 marido e aos
filhos etc.). 1!

A visdo proposta parece ser de um papel feminino sem muitas nuances, ao estabelecer
que os afazeres e responsabilidades domésticos sio de responsabilidade da mulher e outras
atribui¢oes publicas sao dedicadas ao homem. Bassanezi deixou claro o perigo de cristalizar as
analises dessa forma e nao oferecer mais complexidade ao debate. Como, por exemplo, a
atribuicdo da mulher na economia do lar, que seria uma atividade a ser interpretada como um

afazer conjunto entre a mulher e o homem para se realizar no lar.

Sdo claras as referéncias a esposas que administram o dinheiro da casa no dia-a-
dia. Algumas sdo diretamente controladas e fiscalizadas pelo marido, e outras
tém certa autonomia nesta atividade. As revistas femininas e seus
contemporaneos encaram a administracio doméstica a cargo das mulheres
como uma atividade complementar aos encargos econdémicos do marido; esta
implicita, portanto, nesta visdo, uma noc¢io de paridade entre as atribui¢bes
femininas e masculinas.!?

Ainda, segundo a autora, a exposi¢ao dessas nuances entre afazeres e responsabilidades
seria valida com a ressalva de que, hierarquicamente, a mulher ocupa um lugar abaixo do homem,
além do que sua participagdo na economia doméstica nao seria uma novidade do século XX.
Michelle Perrot, em um de seus trabalhos, defende que a economia doméstica foi uma conquista
das mulheres francesas no século XIX, e nio as beneficiavam em liberdade, porque a elas restaria
a tarefa de equilibrar a receita e as despesas do lar, dever que por vezes as obrigava a se privarem

de algo, para que todas as outras despesas pudessem ser quitadas.

A administracdo do salario é, sem duvida, uma dificil conquista das mulheres,
resultado de uma luta cheia de ciladas, onde o patronato, cioso de oferecer um
“bom” uso do salario, por vezes estendeu as mulheres uma mao generosa
compassiva. [...] Em suma, a dona-de-casa conquistou o “direito ao salario”.

10 BASSANEZL, C. B. Virando as pdginas, revendo as mulberes: revistas femininas e relagdes homem-mulher, 1945-1964.
Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 1996.

1 . Virando as paginas, revendo as mulberes, p. 20.
12 . Virando as paginas, revendo as mulberes, p. 275.
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Ainda hoje, as operarias se atém ao que se chamou de um “matriarcado
orcamentario”. Este lhes imp&e encargos, preocupagdes e mesmo privagoes:
empenhando-se em equilibrar receitas e despesa, a mae de familia — € classico —
diminui a sua parte.!3

Tais ressalvas nao suavizavam o papel da mulher como responsavel por afazeres
domésticos. Ainda persistia uma hierarquia dentro do ambiente doméstico, na qual o trabalho
nao remunerado de limpeza, cuidado dos filhos e producio de alimentos ficava a cargo da
mulher. Sendo assim, dentro de uma oposi¢do binaria, homem e mulher nao cumpririam os
mesmos papéis e nem poderiam troca-los. Essa oposi¢ao desigual é caracteristica da questao de
genero, das relagOes sociais e de poder existentes, como escrito por Joan Scott: “[gender is| a
constitutive element of social relationships based on perceived differences between the sexes, and
gender is a primary way of signifying relationships of power”'". Isto pode ser visto refletido nas

propagandas que, mais a frente, serdo apresentadas.

Entre as décadas de 1950 e 1960, a figura da mulher como dona de casa era reproduzida
nas revistas e propagandas, ela era responsavel pela educac¢ao dos filhos e cuidados do marido. A
mulher trabalharia em determinados ambientes, como a cozinha e a sala de estar, e zelaria pelo
seu funcionamento. A dedicacio da mulher dentro de seu lar, através da decoracio desses
espagos, refletiria como o interior doméstico é parte dela, nao divisivel, e, portanto, ambientes
que nao a destacariam. Ao passo que o homem seria provedor e chefe da familia, seu palco, e
talvez até mesmo seu refugio, seria o escritério e a sala de jantar, os objetos desses comodos
individualizariam o ambiente e fariam com que a figura do homem se sobressaisse. Essa diferenca
entre a mulher parecer unida ao espago doméstico, enquanto os objetos serviriam para
individualizar o homem, foi a tese defendida no doutorado de Vania Carneiro de Carvalho,
chamada Género e Artefato. Neste trabalho, Carvalho denomina essas diferencas de agoes

centrifugas para as mulheres, e a¢Ges centripetas para os homens.

Em resumo, as a¢Oes femininas e masculinas no espaco doméstico, descritas
respectivamente como acOes centrifugas e centripetas, produziram repertorios
materiais ¢ formas de mobilizacio diferenciados. As a¢des femininas —
alargadas por toda a casa, porém sem comprometer a identidade especifica de
seus espacos e objetos e concentradas em representacdes artisticas de
elementos da natureza — contribuiram para a formagdo de um perfil pessoal
incentivado a abrir mao da prépria individualidade a favor de uma atuacio
como integradora das diferencas de seus membros. As acGes masculinas, por

13 PERROT, Michelle. “A Mulher Popular Rebelde”. Os Excluidos da Histéria. Operarios, mulheres e prisioneiros.
Trad. Denise Bottmann. Introdugao Stella Bresciani. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982, p. 191.

14 SCOTT, Joan W. "Women's History". In: Gender and the Politics of History. New York: Columbia University Press,
1988, p. 42.Tradugdo livre: género ¢ tanto um elemento constitutivo das relagSes sociais, fundado sobre as diferencas
percebidas entre os sexos, quanto uma maneira primaria de significar relacdes de poder.
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sua vez, nos mostram uma forma de apropriacio material voltada para o
fortalecimento de um perfil individualizado. Em ultima instancia, podemos
dizer que para o homem convergem todas as coisas da casa, inclusive sua
mulher. Tal forca centralizadora nao excluiu a existéncia de territdrios
sexualmente marcados. Pelo contririo, estimulou um ideal de convivéncia
complementar entre marido e esposa.l®

Carvalho fez um estudo de cultura material através do mobiliario da habitacao da classe
abastada paulista entre os anos de 1870 e 1920. A tese parece deixar explicito que, além da divisao
do espaco privado pelas suas fun¢oes, haveria também uma divisdo de género desses espacos, no
escritério e na sala de jantar protagonizaria o homem, ao passo que os rastros da mulher seriam
deixados pela casa através de uma decoragdo que iria compor a figura da mulher junto a imagem
da familia que ela representa. Além do corte de género nos espagos, Carvalho também apresenta
uma divisao social do ambiente, principalmente quando se trata da cozinha, quando este lugar
ainda nao era visto como um lugar para ser decorado ou frequentado pelos donos da casa. A
classe rica paulistana do inicio do século XX nio fazia servigos domésticos, nem mesmo a mulher
produzia tais trabalhos, estes eram direcionados a outras mulheres, as trabalhadoras domésticas

que vinham de classes sociais inferiores.

Se, no inicio do século XX, as camadas ricas e médias da sociedade paulistana possuiam
empregados, a situagdo continuou a mesma quando a metade do século se aproximava. Um
estudo feito por Donald Pierson, no inicio dos anos 1940, mostra que entre os bairros mais
luxuosos da cidade de Sdo Paulo a grande maioria das habitagdes possuiam ao menos dois
empregados, a0 passo que as familias dos bairros do Bexiga e da Mooca nao usufrufam de

nenhum desses servicos e no Canindé apenas uma familia tinha um empregado doméstico.

Nenhuma familia nas amostras do Bexiga ou Modca e somente uma em
Canindé, tem empregados. Por outras palavras, entre as 100 familias
entrevistadas na drea “inferior”, apenas 1% tem empregados. Em contraste,
todas as 100 familias menos uma, da area “superior”, tém empregados. As de
Higienépolis tém em média mais de quatro (4,1) e possuem até 8; as do
Pacaembd tém uma média de mais de dois empregados (2,4) por familia e
possuem até 4; as do Jardim América, uma média de mais de trés empregados
(3,3), e possuem até 7. Dos 61 empregados enumerados nas 25 casas do
Pacaembd, vinte e dois moram na mesma casa, cinte e quatro nas dependéncias
e quinze moram fora. Dos 102 empregados enumerados nas 25 casas de
Higienépolis, aproximadamente um terco (34) mora na mesma casa, um ter¢o
(30) nas dependéncias e um ter¢co (38) dorme fora. Dois 162 empregados

15 CARVALHO, Vania Catneiro de. Género ¢ artefato: o sistema doméstico na perspectiva da cultura material. Sao
Paulo, 1870-1920. Sao Paulo: Edusp; Fapesp, 2008, p. 114.
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enumerados nas 50 casas do Jardim América, esses ndmeros sio
respectivamente 56, 74 e 29.16

Portanto, importa destacar como os servicos domésticos nas classes superiores parecem
terem sido deixados a cargo de outras classes sociais, as mais pobres. Servicos como de
cozinheiras, babas, e principalmente empregadas domésticas eram executados por mulheres mais
pobres. De acordo com estudos mais recentes, essas trabalhadoras, além de nao possuirem uma
legislagao trabalhista que garantisse direitos a salario e melhores condi¢des de trabalho, também
eram consideradas perigosas, a tal ponto que a secretaria de seguranca de Sao Paulo passou a
fazer registros de informagoes sobre as trabalhadoras domésticas. Essas questoes refletem como
o trabalho doméstico foi extremamente desvalorizado e pode langar luz sobre os costumes e

cultura de uma sociedade que foi escravocrata.

Em 1944 ja seriam 100 mil, nas estimativas da Policia de Sdo Paulo
(REGISTRO DOS, 1944: 427). No entanto, apesar dessa quase onipresenca
social, n3o eram incluidos nas legislacdes dedicadas ao mundo do trabalho, o
que evidentemente os deixava muito mais vulneraveis nas relagbes com os
patrdes. A promulgacio da Consolidagio das Leis Trabalhistas, em 1943,
apenas consagrou essa exclusio, destinada a sobreviver até a nova Constituicio
de 1988. Significa que o lugar legal e institucional desse grupo social sempre foi
indefinido e ambiguo, entre as herancas persistentes da escravidio e os
discursos e estratégias modernizadoras que obcecavam as elites brasileiras da
época. Assim, os empregados domésticos transitavam na zona cinzenta que
residia nas fronteiras da legalidade e ilegalidade, conformada pela indefini¢ao
entre lei e norma.!’

Essa questio importa ressaltar porque, se existe uma divisaio de género no espago
doméstico, também pode existir uma divisao social. Através disso, é possivel pensar de que
maneira as propagandas de eletrodomésticos podem tanto explicitar essa separa¢ao de géneros

como pode deixar claro a divisao social existente entre os consumidores através dos estereotipos.

O objeto propaganda e a cultura visual

Se, a principio, para tratar da divisio doméstica de espagos e trabalhos, foi necessario
abordar estudos que trouxessem questoes de género, seria recomendavel propor de que maneira
as propagandas de jornais e revistas devem ser analisadas. Por serem objetos visuais, a diretriz de

analise vai a0 encontro com os debates e referéncias da cultura visual. Os debates sobre cultura

16 PIERSON, Donald. Habita¢oes de Sio Paulo: estudo comparativa. Revista do Arguivo Municipal, Sao Paulo, vol. 7,
n. 81, p. 199-238, jan./fev. 1942, p. 209.

17 FERLA, Luis A. C. Cotpos estranhos na intimidade do lar: as empregadas domésticas no Brasil da primeira metade
do século XX. In: Simpésio Nacional de Historia, XX VI, 2011, Sdo Paulo. Anais do XXVT Simpdsio Nacional de
Histéria. Sio Paulo: ANPUH, julho 2011, p. 3.
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visual sao vastos, no primeiro capitulo do livto de Margaret Dikovitskaya, a autora faz uma
genealogia dos estudos visuais e coloca os varios pontos de vista e a constru¢ao de métodos de
diversos pesquisadores, assim como comenta sobre os choques entre os campos de saber, como
histéria da arte e cultura visual. Dentre as visdes apresentadas, ha a de Michael Ann Holly'®, que
reflete como a cultura visual pode ser um campo de estudos no qual se fundem trabalhos de arte
e teoria contemporanea trazidos de outras areas de saber. Segundo Holly, tais estudos visuais
destacam qualquer imagem da cultura de uma sociedade, através disso, esses trabalhos deixam de
lado classificagdes como arte erudita e arte popular. Essas imagens podem ser analisadas como

representacées culturais.

Michael Ann Holly, former chair of the Art and Art History Department at the
University of Rochester (home to the first U.S. graduate program in visual
studies) and now diretor of research at the Clark Art Institute, thinks of visual
culture as a hybrid term that describes a situation when one fuses works of art
with contemporary theory imported from other disciplines and fields,
particularly semiotics and feminism [..]. For Holly, visual studies calls into
question the role of all images in culture, from oil painting to twenteth-century
TV. These images can be compared on the basis of their working as visual
representations in culture rather than through the use of such categories as
“masterpieces” and “created by geniuses” versus “low art”.!

Assim, como debatido acima, no caso do presente trabalho, a propaganda e seus
repertérios de imagens nao serdo tratados como histéria da propaganda, e sim uma fusido de
analise de imagens, histéria contemporanea e género. Primeiramente, o cuidado de diferenciar as
imagens em questdao de um registro fotografico, porque a imagem produzida para a propaganda é
manipulada e montada para que receba reagoes positivas de seus visualizadores. Afinal, o objetivo
central da propaganda é tornar o produto atraente para o consumo. Portanto, para o trabalho
aqui proposto, afasta-se a ideia de que se faga a historia da propaganda em si. Como colocado por

Menezes, a imagem deve ser percebida dentro de sua utilizagao e finalidade cultural e social.

Ora, ver com restricbes a proposta de desconsiderar as imagens como
testemunho historico, pois elas seriam a prépria historia, e em lugar de
alternativa excludente propor a manutencio de ambas, mascara a necessidade
de tomar as coisas visuais antes de mais nada como coisas, que podem prestar-

18 DIKOVITSKAYA, Margaret. [Visual culture: the study of the visual after the cultural turn. London: The MIT Press,
2005, p. 50.

19 . Visual culture, p. 50. Traducio livre: Michael Ann Holly, foi do Departamento de Histéria da Arte e Arte
da Universidade de Rochester (onde nasceu o primeiro programa de pés-graduacio dos EUA em estudos visuais) e
agora Diretora de pesquisa do Clark Art Institute, pensa a cultura visual como um termo hibrido que descreve uma
situagdo quando se combinam obras de arte com a teoria contemporanea importadas de outras disciplinas e campos,
particularmente da semibtica e do feminismo [...]. Para Holly, estudos visuais pée em causa o papel de todas as
imagens da cultura, da pintura a televisio do século XX. Estas imagens podem ser comparadas através das
representacoes visuais da cultura, em vez de através do uso de categorias como "obras-primas" e "criadas por génios"
versus "arte popular”.
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se a diversissimos usos — entre os quais os documentais, conforme as
situagoes e ndo por esséncia ou programa original. Também aos objetos visuais
nao convém a idéia positivista de documento (ainda que de origem):
documento ¢é aquilo capaz de fornecer informagdes a uma questio do
observador, qualquer que seja sua natureza tipolégica, material ou funcional. E
preferivel, portanto, considerar a fotografia (e as imagens em geral) como parte
viva de nossa realidade social. Vivemos a imagem em nosso cotidiano, em
varias dimensoes, usos e funcdes. O emprego de imagens como fonte de
informacdo é apenas um dentre tantos (inclusive simultaneamente a outros) e
nio altera a natureza da coisa, mas se realiza efetivamente em situacdes culturais
especificas, entre varias outras. A mesma imagem, portanto, pode reciclar-se,
assumir varios papéis, ressemantizar-se e produzir efeitos diversos.2

O propésito ¢é tratar da imagem e sua visualidade, percebendo como ela é uma dimensao
importante dos processos sociais e culturais. Na propaganda, os temas abordados sio feitos de
maneira especifica e, muitas vezes, de forma repetitiva. Como é o caso da apresentagao dos
aparelhos eletrodomésticos, exibidos em detalhes, denotando um esfor¢co em demonstrar uma
aparéncia moderna e bela. Tais aparelhos geralmente aparecem acompanhados de imagens de

mulheres dentro dos padroes de beleza e moda de sua época.

Também seria importante destacar como essas imagens fazem parte de uma repeti¢ao de
figuras, ou de um repertério”, isso porque foram veiculadas em meio a revistas e jornais que
atingiriam grande publico, de modo que seriam de facil acesso e que chamariam maior atengao
desse publico. Para isso, a imagem da propaganda deveria conter determinados simbolos ou
signos que se refiram ao tema proposto e que sejam inteligiveis para varios tipos de pessoas. No
caso das propagandas de eletrodomésticos, nao raro as formas dos aparelhos sio um dos
principais atrativos, por serem relacionadas com a modernizacao do proprio lar, modernizagao

essa que deveria passar pela diminui¢ao do tempo gasto no trabalho doméstico.

Mulheres, eletrodomésticos e propaganda.

As propagandas foram selecionadas do jornal Estado de S. Paulo entre os anos de 1960 e
1961, as datas selecionadas para a pesquisa se referem aos dias em que ocorria a Feira Nacional

de Utilidades Domésticas (UD) em Sao Paulo. Essas feiras eram realizadas pela inciativa de

20 MENESES, Ulpiano T. Bezerra de. Fontes visuais, cultura visual, Histéria visual. Balanco provisério, propostas
cautelares. Revista Brasileira de Historia, vol. 23, numero 45, 2003, p. 29.

2l Repertorio ou “iconoesfera” como citado por Meneses: “a) o visual, que engloba a “iconosfera” e os sistemas de
comunicagio visual, os ambientes visuais, a produgio / citculacio / consumo / acao dos recursos e produtos visuais,
as institui¢des visuais, etc.; b) o visivel, que diz respeito a esfera do poder, aos sistemas de controle, a “ditadura do
olho”, ao vet/set visto e ao dat-se/nao—se-dat a ver, aos objetos de observagio e as prescricoes sociais e culturais de
ostenta¢io e invisibilidade, etc.; c) a visdo, os instrumentos e técnicas de observagdo, os papéis do observador, os
modelos e modalidades do “olhar”.” , Fontes visuais, cultura visual, Historia visnal, p. 30-31.
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Alcantara Machado, com o patrocinio da Federacio das Industrias do Estado de Siao Paulo
(FIESP). Tal evento importa para o presente trabalho, porque diz respeito a todo um universo de

difusdo e propaganda de novos aparelhos domésticos.

A UD foi inspirada nas experiéncias europeias, como o Salon des Arts Ménagers de 1923,
ocorrido em Paris. A primeira UD aconteceu em 1960 entre os meses de mar¢o e abril, em Sao
Paulo no Parque do Ibirapuera, era essencialmente uma grande exposicao para venda de
utilidades domésticas produzidas no Brasil. Havia quatro categorias de expositores: utensilios
domésticos, acabamentos de interior, mobiliario e decoragao, e eletrodomésticos. Os expositores,
além de exibirem seus produtos, também explicavam planos de venda, de crédito, prazos de
entrega e garantia de fabrica. O objetivo dessas feiras anuais era fazer com que os fabricantes

. . 22
apresentassem seus produtos estimulando, assim, o consumo deles.

A primeira imagem apresentada ¢ a da lavadora de roupas que foi diretamente dedicada a
“dona de casa” e ha a figura de uma mulher bem vestida e que parece estar ao lado do
eletrodoméstico, porém a posicao das figuras na imagem sugere uma hierarquia na qual a
maquina fica em primeiro plano, se projetando para frente, e a mulher em segundo. A nitidez de
alguns detalhes também sugere para onde seu olhar deve se ater, a maquina possui mais detalhes
visiveis do que o rosto da mulher. O texto junto a imagem oferece o que talvez a imagem nao
represente prontamente para o leitor do jornal: “Para a dona-de-casa, os tempos mudam para
melhor... Melhor vida... maior eficiéncia... estilo atual... técnica de vanguarda... com a bossa
nova da lavadora automatica da Brastemp.”23 Neste caso, como usualmente ocorre, a dona de
casa se preocupa com servicos domésticos, e o aparelho oferece o adicional da modernidade. A
propaganda explicita que a maquina iria deixar o trabalho de lavar roupas atual e eficiente, um
trabalho que poderia ser considerado trivial. A imagem feminina apresentada embora esteja
atrelada aos aspectos da vida privada e trabalhos domésticos, ndo aparenta descuido com sua
aparéncia, podendo atribuir a ela uma classe social mais alta. Ela pode ser entendida como a dona
da casa, a mulher da classe média que se preocupa com a aparéncia e que buscaria alternativas

modernas para suas tarefas.

22 As informagoes sobre a UD foram retiradas do livro: FARIAS, et. Al. Eletrodomésticos, p. 94-95.
23O Estado de S. Panlo, Sio Paulo, 23 de marco de 1960, p. 11.
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Imagem 1 - Estado de S. Paulo, Sao Paulo, 23 de
marco de 1960, p. 11.

Para oferecer um contraponto a essa imagem uma segunda propaganda de um aparelho
de som, a imagem, além de trazer a figura do aparelho, também mostra um casal. O homem sorri
para a mulher, sua aten¢do parece estar voltada para as reagoes de sua parceira de cena, ao
mostrar o que poderia ser seu aparelho de som. Ao passo que a mulher parece estar numa
posi¢ao de admiragao ou observagao, com a mao levada ao queixo. Seria possivel imputar que a

propaganda coloca o homem na posi¢ao de conhecedor e proprietario do aparelho. Ele é quem

2 <<
5

teria 0 dominio do radio. As frases usadas para descrever o aparelho sao “musica pura”, “o mais

9524

versatil” e também “o mais possante”” um adjetivo usado principalmente para descrever carros,

que é um objeto que possui grande apelo masculino, mais um indicativo de como questdes e

> O Estado de S. Paulo, Sio Paulo, 20 de mar. de 1960, p. 25.
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imagens ligadas ao masculino aparecem mais na propaganda do aparelho ligado ao lazer e

entretenimento.
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Imagem 2 - O Estado de S. Panlo, Sio Paulo, 20 de mar. de 1960, p. 25.

Na primeira propaganda, temos uma mulher ao lado da lavadora, e que parece mostrar o
eletrodoméstico, ao passo que na segunda o homem parece exibir o aparelho de som para uma
outra mulher. A primeira a imagem traz a mulher dirigindo-se diretamente a nés e na segunda
somos observadores de uma cena que se passa numa sala de estar. Cabe ressaltar a diferenca de
utilidades de cada aparelho, o aparelho atrelado a figura feminina se destina a tarefa doméstica, o

outro exibido pelo homem tem a fungdo de entreter e informar.

Em uma terceira propaganda, de uma geladeira da General Electric, ao lado da imagem da

mulher foi posta a frase “Ela tem um sonho dourado... torne-o realidade com um dos modelos
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da Golden™. Nesse ambito a figura feminina é tio naturalmente ligada a esses trabalhos
domésticos a tal ponto de o “sonho dourado” de uma mulher ser resumido a uma geladeira.
Deve ser explicado que o “sonho dourado” foi um jogo de palavras com o nome do aparelho,
“Golden”, porém existe aqui um horizonte muito especifico de abstragao dos desejos de uma
mulher, mais uma vez o feminino ¢ vinculado ao trabalho doméstico, no caso a geladeira tem

relagdo com a preparacao das refeigoes.
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Imagem 3 — O Estado de Sao Paulo, Sio Paulo, 27 de mar. de 1960, p. 15.

Propagandas como essa estampavam jornais de grande circulagio, e o discurso nao se
destinava apenas a mulher, como podemos imaginar, o jornal seria fonte de leitura tanto para
mulheres como para homens, a propaganda em questao pode se direcionar também para os dois
publicos. O apelo de tornar tal sonho realidade, comprando o eletrodoméstico, nao é feito
diretamente a mulher e pode se presumir que foi enderecado a0 homem, ao marido, aquele que,
segundo os clichés, teria maior poder aquisitivo para adquirir tal produto. O anuncio traz outro
texto que faz mencao a beleza do design da geladeira, porém nao possui a mesma intensidade do

apelo a imagem feminina, até porque essas informagdoes estdo expostas em menor tamanho.

% O Estado de Sao Panlo, Sio Paulo, 27 de marco de 1960, p. 15.
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A utilizagdo da imagem mulher para mostrar eletrodomésticos pode remeter a uma
questdo social e cultural, na qual a esposa é quem deveria realizar as tarefas da casa e, portanto,
teria o conhecimento para apresentar e indicar os melhores aparelhos. Outra hipotese é a de que
a mulher seja um adorno ao anuncio, servindo apenas para decorar, o que remeteria a

objetificacao da mulher, em primeiro plano viriam os objetos.

E preciso ressaltar como as figuras das mulheres apresentadas ao lado dos
eletrodomésticos sio de mulheres bem vestidas e brancas, em suas aparéncias nao existem
resquicios de trabalho doméstico pesado. O que ficaria de fora dessas imagens sao todas as outras
trabalhadoras domésticas, ndo brancas e da classe pobre. Logo, tais propagandas dialogam com
um determinado publico, de classe média alta, branca e que reflete altos padroes
socioeconomicos. Sendo assim, esses andincios oferecem uma ligagao entre o eletrodoméstico e a
classe social daquele que o possui. O aparelho doméstico se torna desejavel niao sé pela sua

eficacia, como também porque ostenta um status social.

Em 1952, foi editado o primeiro numero da revista Casa & Jardim, publicagdo que
concentrava assuntos como decoragao e constru¢ao, uma revista voltada para o grande publico, e
nao apenas para profissionais e especialistas do ramo. O publico alvo teria maior poder
aquisitivo, seriam aqueles que poderiam ter suas casas projetadas por arquitetos. A revista ainda
circula nos dias atuais e procura exibir os novos utensilios domésticos do mercado e a
modernizacao da decoragdo e da arquitetura. A pesquisadora Marinés Ribeiro dos Santos analisou
as publicacées da década de 1970 dessa revista em sua tese. De acordo com o trabalho de Santos
¢ tipico da revista a exposi¢ao das tecnologias modernas para moradias, objetos com design e
tecnologia de ponta e, por isso mesmo, deveriam ser objetos de desejo e de consumo da classe
média. Segundo Santos, embora a revista promovesse a moderniza¢ao dos lares através de

aparelhos eletroeletronicos ela ndo deixava espago para a modificagio da familia tradicional.”

A revista serviria como uma orientagao para o consumo doméstico, destinada a classe
média, de maneira a manter seu status social durante um periodo de urbanizacio e
industrializagdo acelerada. O peridédico tinha como objetivo propor recursos que, a0 mesmo
tempo, preservavam os valores tradicionais da familia, conciliando-os com a moderniza¢io do
espago doméstico. Num cenario de transformagoes sociais e culturais, as donas de casa seriam

orientadas por especialistas a continuar no mesmo papel, responsaveis pelo trabalho doméstico, a

26 SANTOS, Marinés Ribeiro dos. O Design Pop no Brasil dos Anos 1970: domesticidades e relagdes de género na revista
Casa & Jardim. Tese (doutorado) - Universidade Federal de Santa Catarina, Centro de Filosofia e Ciéncias
Humanas. Programa de Pés-graduacao Interdisciplinar em Ciéncias Humanas, Florianépolis, 2010, p. 63.
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diferenca estaria na aquisi¢do de novos e modernos aparelhos, que eram reafirmados como

indicadores de maior status social.

A revista surgiu como guia para o consumo doméstico de classe média durante
um petiodo de urbanizacio e industrializacio acelerada. A missdo do peridédico
era, justamente, apresentar solucdes capazes de conciliar a preservacdo dos
valores tradicionais da familia com a modernizagdo do espago doméstico. Num
cenario de transformagdes sociais e culturais, as donas de casa podiam orientar
suas escolhas quanto as praticas cotidianas conforme a opinido de especialistas.
O contato com a voz da autoridade oportunizava a atualizacio dos modos de
viver conforme o novo “espirito dos tempos”. Com relacdo as identidades
coletivas e a marcagdo de posi¢oes de classe, a0 mesmo tempo em que Casa &
Jardim construfa estilos de vida mediante praticas de consumo, o peridédico
também funcionava como um espa¢o de visibilidade para o estilo de vida da
classe média. Um tipo de reportagem caracteristico da revista consistia em
apresentar imagens e comentarios sobre a arquitetura e/ou a decoracio de
residéncias pertencentes as pessoas de “bom gosto” da sociedade brasileira.?’

Em 1961 o jornal Estado de S. Paulo exibiu a divulgacao da II Feira Nacional de Utilidades

Domésticas.

——— PUBLICIDADE -

- O Anuncio do Mes

com tudo o que a1 Bd vai apresentar, de 15 & 30 de abril:

sensacionais novidades' grandes ntraghes! Tnbulosos premios!
il felra nacional de wmilldades domésticas - de 15 a 30 de ‘

abril - ibirapuera - s, palo - paroeinio dn : federagio das
indistring do estado do-sio pavlo - promogio ¢ realizacio “
de: aleantarn machado coméreio ¢ cmprecndimentos lda.

Imagem 4 - O Estado de S. Paulo, Sao Paulo, 16 de
abr. de 1961, p. 48.

27 SANTOS. O Design Pop no Brasil dos Anos 1970, p. 63.
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A imagem usa apelo comico, ao utilizar a foto de uma moga com expressio de espanto,
com olhos bem abertos e vista torcida, a figura ¢ acompanhada pela frase “Vocé vai ficar

28
ccmaluca”n

e a grafia do pronome “voce” foi feita de maneira invertida. A intencido ¢ expressar o
espanto e a surpresa positiva que a feira pode causar com os novos produtos apresentados. Tal
anuncio se compde basicamente por uma fotografia da expressao de uma mulher. Parece claro
que o anuncio da feira procura grande apelo do publico feminino. Nao sdo as criangas ou 0s
homens que ficardao malucos, sao as mulheres que se sentirdo assim ao presenciarem os NOVOS
modelos de geladeiras, maquinas de lavar, fogbes, enceradeiras, revestimentos internos,

acabamentos, ou seja, aparelhos de uso de trabalho doméstico e decoragao. Mais uma vez a

imagem da mulher foi atrelada a um evento que trata do ambiente doméstico.

Os homens nio estariam completamente excluidos do evento, até porque a idealizagao e
montagem da feira seria um aglutinador de empresas nacionais, e, portanto, contaria com a
participacao de varios empresarios. Porém, a fruicdo da feira, como evento de lazer, parece ser

destinada as mulheres.

Na préxima propaganda de divulgagao da UD, apenas as pernas do homem aparecem,

acompanhadas de outras que seriam sua familia, sua mulher e filha.”

Niao se trata de uma exclusio do homem ou marido, a0 mostrar apenas as pernas da
familia a propaganda expressa os passos apressados para alcangarem os ultimos dias da feira de
utilidades domésticas. Importa ressaltar que niao hd exposi¢ao direta da imagem masculina

vinculada a UD, ao contrario do que ocorre com a imagem feminina.

280 Estado de S. Panlo, Sio Paulo, 16 de abr. de 1961, p. 48.
2 O Estado de S. Panlo, Sio Paulo, 29 de abr. de 1961, p. 8.
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APROVEITE... VA, LEVE A FAMILIAI |

..E GANHE MUITOS PREMIOS | ]

Imagem 5 - O Estado de S.
Paulo, Sio Paulo, 29 de abr. de
1961, p. 8.

A propagacao de eletrodomésticos parece ter dado novo carater ao que deveria ser uma
habitacdo de status social elevado, mas, de acordo com seus meios de difusdo, nio desafiou a
dinamica dos papéis de homens e mulheres nos lares. Além disso, os anincios, quando
mencionavam a eficicia dos aparelhos, nao destinavam essa eficiéncia as trabalhadoras
domésticas, a0 contrario, eram atrelados as patroas e aqueles que teriam um poder aquisitivo mais
elevado para conseguir comprar as ultimas novidades do mercado, ou seja, a classe média e alta
branca. Os eletrodomésticos e eletronicos se tornaram sim objetos de desejo, porém em muitos
casos essa ansia pelo objeto vinha acompanhada de poder se igualar as classes mais altas, isso é o
que mostra o artigo de Jorgetania da Silva Ferreira. Em uma das entrevistas feita para sua
pesquisa, Ferreira mostra como a trabalhadora doméstica, Marcia, se sentiu satisfeita ao poder

comprar uma batedeira igual a de sua patroa.

Marcia desejou ter uma batedeira igualzinha a da patroa. Seu depoimento nos
remete a sua aspiracdo de igualdade na relacio com a patroa, que ela pensa se
concretizar na aquisicdo de equipamentos, no caso a batedeira Arno.
Destacamos também a importancia que determinadas marcas de
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eletrodomésticos tiveram no processo tecnificagio das casas, o que significava
economia de trabalho e surgimento de outras tarefas, mas também prestigio
para as pessoas que conseguiam adquirir determinados produtos.’

Assim como o0s projetos arquitetonicos nao desafiam uma nova opg¢ao de divisao espacial,
que ofereca flexibilidade ao morador, os eletrodomésticos, a0 menos sob o aspecto de sua
difusdo, também nio ofereceram novos horizontes que incluiam, no trabalhado doméstico,
personagens diversos, como homens, maridos. As propagandas dos eletrodomésticos também
nao vendiam a eficiéncia dos aparelhos as empregadas e aos setores mais pobres da sociedade.
Essas propagandas faziam questio de ostentar um tipo especifico de mulher, que nio ¢é da classe
baixa e nem parece ser a trabalhadora doméstica. Na maioria das vezes, os eletrodomésticos eram
oferecidos para mulheres com vantagens de serem mais eficientes e por economizarem tempo,
sem desafiar a logica e os lugares da estrutura familiar classica e ainda reafirmavam a

diferenciacdo social.

30 FERREIRA, Jorgetinia da Silva. Género, trabalho doméstico e identidades: o necessirio didlogo. Revista
Jatoversies, Uberlandia, v.1, n.2, p. 17-32, 2009, p. 23.
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