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Resumo: Este artigo analisa a historia da moda em Teresina, capital do Piaui, durante a década de
1950, a partit de uma abordagem histérico-socioldgica. A pesquisa fundamenta-se em fontes
documentais do Arquivo Publico do Estado do Piaui, periédicos da época, registros iconograficos e
bibliografia especializada sobre moda. O estudo evidencia a transicio da influéncia francesa para a
estadunidense no cenario nacional e discute como essas tendéncias foram apropriadas e reinterpretadas
localmente. Em Teresina, a moda refletia o processo de modernizacio da cidade, manifestado na
criagao e no uso de espagos de lazer e sociabilidade, como pragas, cinemas, teatros e clubes, nos quais
o vestuario funcionava como marcador de distingao social. Destaca-se a figura de Genu Moraes, cujo
estilo e postura publica exemplificam a incorporagao seletiva da modernidade em dialogo com valores
tradicionais, funcionando como referéncia simbolica para outras mulheres. Os resultados revelam que
a moda, ao circular pela imprensa, pela propaganda e pelos espacos urbanos, exerceu papel significativo
tanto na redefini¢do dos papéis sociais femininos quanto na constru¢io de uma identidade urbana
vinculada as ambivaléncias da modernidade.

Palavras-chave: Hist6ria da Moda; Vestuario; Anos 1950.

Abstract: This article analyzes the history of fashion in Teresina, the capital of Piaui, during the 1950s,
from a historical-sociological perspective. The research is based on documentary sources from the
Public Archive of the State of Piaui, periodicals of the time, iconographic records, and specialized
bibliography on fashion. The study highlights the transition from French to American influence in the
national context and discusses how these trends were appropriated and reinterpreted locally. In
Teresina, fashion reflected the city’s modernization process, manifested in the creation and use of
leisure and sociability spaces such as squares, cinemas, theaters, and clubs, where clothing functioned
as a marker of social distinction. The figure of Genu Moraes stands out, as her style and public presence

! Este artigo resulta da adaptagdo do Trabalho de Conclusdo de Curso em Histéria, intitulado 4 Moda em Teresina na década
de 1950”, defendido em 2015 no curso de Licenciatura em Histéria da Faculdade Piauiense, sob orientacdo da Prof.* Me.
Vivian Aquino da Silva Brandim.
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exemplify the selective incorporation of modernity in dialogue with traditional values, symbolically
influencing other women. The results reveal that fashion, as it circulated through the press, advertising,
and urban spaces, played a significant role not only in redefining women’s social roles but also in
constructing an urban identity marked by the ambivalences between tradition and modernity.

Keywords: Fashion History; Clothing; 1950s.

Introdugiao

A moda consolidou-se, ao longo dos séculos, como um fenémeno sociocultural dinamico e
multifacetado, que ultrapassa a funcao utilitaria do vestuario para tornar-se uma forma de expressao
de identidades individuais e coletivas. Em sua etimologia, oriunda do latim “modus”, a palavra remete
a ideia de medida, maneira ou estilo, atributos que denotam a sua estreita relagdo com os valores,

comportamentos e transformagdes culturais de cada época (Cidreira, 2010).

No Brasil, especialmente a partir do século XX, a moda passou a ocupar papel central nos
processos de transformagdo cultural, impulsionada por mudangas tecnoldgicas, pela urbanizacao
acelerada e pelas novas formas de sociabilidade. A década de 1950 constituiu um marco nesse percurso,
com a chegada da televisio, o fortalecimento do radio e a popularizagio do cinema, elementos que
ampliaram o alcance da cultura de massas e favoreceram a disseminagao de novas estéticas e padroes
de comportamento (Chataignier, 2010). Nesse contexto, a moda consolidou-se como linguagem
privilegiada para expressar valores, identidades e distingdes sociais. Em Teresina- Piaui, esse
protagonismo manifestava-se nas praticas cotidianas de sociabilidade, como as idas ao cinema, as
pragas e aos bailes, nas quais o vestuario funcionava como marcador de status e pertencimento a
modernidade. Assim, a moda ultrapassava o campo do consumo e assumia o papel de mediadora

simboélica entre tradicao e mudanca.

Nessa conjuntura, embora a influéncia europeia, especialmente a francesa, ainda predominasse,
os Estados Unidos passaram a exercer crescente protagonismo, introduzindo novos estilos de vida e
consumo. O Brasil vivenciava, nesse periodo, a busca por uma identidade prépria no campo da moda,
que se refletia na valorizagdo de matérias-primas nacionais como o algodao e na emergéncia de

criadores brasileiros (Braga; Prado, 2011).
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A cidade de Teresina, capital do estado do Piaui, insere-se nesse panorama nacional com
especificidades proprias. Embora geograficamente afastada dos grandes centros de produgio e difusao
da moda, a cidade foi marcada, na década de 1950, por processos de modernizagao urbana e cultural
que influenciaram diretamente os habitos de vestir de sua populagdao. Os cinemas, os teatros, as pragas
e os clubes tornaram-se espagos privilegiados de exibicao de vestuario e de afirmagdo de status,

revelando a estreita articulagao entre moda e sociabilidade.

Partindo disso, este texto tem por objetivo investigar a moda em Teresina nos anos 1950, com
énfase na relacdo entre vestuario, identidade e transformacdes sociais, tomando como referéncia
central a atuacao de mulheres que desafiaram os padrdes conservadores da época, em especial a figura
de Genu Moraes. A pesquisa fundamenta-se em fontes historicas locais, como revistas, jornais,
fotografias e depoimentos, articuladas a uma bibliografia nacional sobre historia da moda. A analise
proposta busca compreender como, em um cenario regional marcado por contradigoes entre tradigao

e moderniza¢io, a moda atuou como vetor simbdlico de mudanca e construcio identitaria.

Para tanto, este estudo adota uma abordagem histérico-sociolégica, articulando analise
documental, imagética e bibliografica. As fontes primarias incluem jornais e revistas dos anos 1950,
como O Dominical e O Cruzeiro, acervos do Arquivo Publico do Estado do Piauf (“Casa Anisio Brito”)
e a biografia Genu Moraes: A Mulber e o Tempo (Kruel, 2015). Foram também consultadas fotografias de
espagos de sociabilidade teresinenses, como as Pracas Rio Branco e Pedro 1II, o Teatro 4 de Setembro

e o Cine Rex, que compdem um importante registro visual das praticas de moda e convivéncia urbana.

As imagens foram interpretadas ndo apenas como registros estéticos, mas como expressoes
simbolicas das relagdes sociais e dos codigos de vestuario. A analise buscou identificar, nas roupas,
poses e ambientagdes, indicios de distingao social, feminilidade e modernizagao. Os materiais
hemerograficos foram examinados a partir dos discursos que construiam representagoes sobre
elegancia, status e comportamento feminino, considerando-se as media¢des culturais envolvidas na

circulacao dessas ideias.

A metodologia combina leitura contextual das fontes com o aporte tedrico da histéria cultural
(Burke, 1992) e dos estudos da moda (Calanca, 2008). Trata-se, portanto, de um enfoque qualitativo,
que privilegia a interpretagao simbdlica dos fenémenos, reconhecendo os limites impostos pela
escassez de registros de camadas populares e pelo predominio de fontes relativas as elites urbanas.
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Assim posto, o objetivo nao é quantificar comportamentos, mas compreender como a moda, no

contexto teresinense, operou como linguagem identitaria e marcador de modernidade.

A moda e o processo de modernizagio em Teresina nos anos 1950

Ao abordar a moda em Teresina é essencial considerar o processo de modernizagao vivido pela
cidade nos primeiros anos do século XX. Esse perfodo foi marcado pela crescente influéncia do
“mundo moderno”, que trouxe consigo questionamentos aos valores tradicionais (Castelo Branco,
1996, p. 37). Tais transformagoes exerceram um grande impacto no vestuario feminino, despertando
controvérsias e criticas, especialmente entre os setores mais conservadores da sociedade, em relagao
as mulheres que aderiam as novas tendéncias. Castelo Branco (1996) destaca esse aspecto das
transformagdes nos comportamentos femininos, ao mencionar a influéncia das novas modas vindas
do cinema e das revistas, que substituiram os antigos penteados e roupas restritivas, adequando-se as
novas perspectivas sociais (Castelo Branco, 1996, p. 138).

O avanco urbano de Teresina, intensificado a partir da década de 1940, trouxe melhorias no
transporte, iluminagao publica e abertura de novos espagos de lazer, como cinemas, clubes e pracas.
Esses ambientes tornaram-se vitrines sociais, em que o vestuario funcionava como signo de
modernidade. O acesso a revistas ilustradas e as produgdes cinematograficas ampliou o repertério
estético da populagao urbana, consolidando a moda como um elemento essencial da experiéncia
moderna teresinense.

A Praga Rio Branco, reformada para o convivio publico, tornou-se um cenario privilegiado de
exibi¢ao das ultimas tendéncias, muitas vezes, inspiradas no cinema e em revistas especializadas (Lima,
2007). A Praca Pedro II concentrava o Teatro 4 de Setembro, o Cine Rex ¢ o Clube dos Diarios,
destacando-se como o principal ponto de encontro da sociedade teresinense, reunindo elites politicas,
intelectuais e artisticas em ambientes nos quais o vestuario adquiria especial relevancia (Kruel, 2015, p.
157). Esses espacos exemplificam como a modernidade urbana redefiniu o lazer e projetou a moda
como linguagem de distingdo e pertencimento. O cinema era um exemplo claro desses ambientes,
funcionava como um palco para a exibicao das dltimas tendéncias da moda:

Nesses lugares [cinemas|, muitas mulheres, homens e criangas se apresentavam
conforme as dltimas novidades da moda, segundo as revistas como Elite e Parisiana.
Assim, no cotidiano da cidade, os olhos eram fisgados pelos corpos a mostra e pelas
novidades no vestuario, observando-se que as lojas especializadas chegavam noticiar
publicacbes que traziam novidade da moda no ano seguinte. Acompanhar a moda
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tornava-se uma premissa de atualidade e elegancia (Rocha apud Castelo Branco, 1996.
p.57).

Fica evidente, nas palavras citadas, a preocupacao da sociedade teresinense em acompanhar as
ultimas novidades da moda. A propaganda teve uma influéncia marcante na moda local, tornando-se
um canal cada vez mais forte nos anos seguintes. Um marco significativo que impactou o vestuario e
elevou as exigéncias em relagao a “toalete” foi a construgao do Teatro 4 de Setembro, em 1889,
conforme destaca Castelo Branco (1996).

As apresentacdes tinham preco relativamente elevado, principalmente para a
populacio em geral. Além disso, era um lugar refinado onde as exigéncias com a
toalete ndo eram pequenas (...), pois grande era o numero de pessoas que passeavam
nas suas proximidades para observar as roupas e a elegancia dos que se dirigiam as
apresentagoes artisticas (Castelo Branco, 1996, p.48).

Como se observa, as roupas eram uma forma de exibi¢dao publica. Além do cinema, o passeio
publico na Praga Rio Branco, inaugurada em 1914, tornou-se um espago privilegiado para apresentar
os novos estilos de moda, muitas vezes, inspirados nas fitas cinematograficas e nos figurinos
importados de Paris (Castelo Branco, 1996, p. 58).

Na década de 1950, o sistema da moda mundial passou por uma inflexdo significativa. A
hegemonia francesa, associada a alta costura e a exclusividade das maisons de Paris, cedeu espago a
influéncia estadunidense, pautada pela producio em massa e pela praticidade do ready-to-wear. Essa
transformagao, impulsionada pela cultura cinematografica de Hollywood e pelo consumo de moda
industrializada, redefiniu padrées de elegancia e comportamento, influenciando diretamente o Brasil.
Em Teresina, essa transi¢ao refletiu-se na adog¢ao de novos tecidos, cortes e modelos difundidos por
revistas ¢ filmes, reinterpretados conforme os cédigos locais de recato e distin¢gio (Baudot, 2002;
Stevenson, 2012).

A partir da segunda metade do século XX, com a chegada de novos meios de comunicagao e
a ampliacao das formas de sociabilidade, a moda comecou a consolidar-se no Piaui, especialmente em
Teresina, refletindo as mudancas culturais e sociais em curso. Essa dinamica marcou o inicio de um
petiodo de transformacdes que redefiniram o papel da moda na vida social da cidade, posicionando-a

como um elemento central das relagdes e dos espacos urbanos.
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Genu Moraes e o vestuario feminino

A moda configura-se como um fenémeno multifacetado, pois, além de incorporar os ideais de
beleza de cada perfodo, desempenha um papel significativo na forma como os individuos posicionam-
se perante a sociedade em que vivem. Essa compreensio esta em sintonia com estudos de Calanca
(2008), que define a moda como fendémeno social marcado por mudangas ciclicas e multiplas
linguagens, e com Svendsen (2010), que a reconhece como elemento fundamental na construgao da
identidade individual e coletiva. Lipovetsky (1998) acrescenta que, com a modernidade, a moda
democratizou-se e passou a atuar como mediadora de valores sociais. Para que a moda adquira
visibilidade e relevancia, torna-se imprescindivel a atuag¢do de personalidades marcantes, sejam elas
criadores ou consumidores, que traduzam e disseminem os valores estéticos de seu tempo, como

indicam também Cidreira (2010) e outros estudiosos da area.

No século XX, figuras ilustres alcangaram notoriedade estilistica, conferindo identidade as suas
criagoes, muitas das quais sao hoje reconhecidas como verdadeiras obras de arte. Com o advento do
cinema e da televisdo, atores ¢ atrizes passaram a desempenhar um papel central na disseminagao e na

influéncia das escolhas de vestuario, transformando-se em importantes referéncias de moda.

Na década de 1950, observa-se que a moda exerceu influéncia significativa sobre “as mulheres
da sociedade”, tanto jovens quanto adultas, demonstrando a sua relevancia na vida de todos os
membros de uma sociedade, mesmo que de forma indireta. Em particular, ao analisar a sociedade
piauiense e, mais especificamente, a capital Teresina, constata-se que senhoras e jovens locais seguiam
rigorosamente as ultimas tendéncias oriundas do Rio de Janeiro, que, por sua vez, refletia as influéncias

da moda internacional.

A trajetoria de Genu Moraes evidencia como o vestuario pode transformar-se em expressao
de autonomia feminina. Nascida em 1927, filha do ex-governador Euripedes de Aguiar, Genu
destacou-se por atitudes consideradas ousadas, como dirigir automovel e usar calcas compridas em
uma sociedade ainda marcada pelo conservadorismo. Sua imagem publica, cuidadosamente construida,
tornou-se referéncia para outras mulheres da elite teresinense, que passaram a adotar pecas semelhantes
as suas. Na fotografia 1(a seguir), Genu aparece trajando um vestido estruturado em tecido nobre, com
cintura marcada e postura ereta, simbolizando elegancia e distingao. Essa representacgdo visual sintetiza

a articulagao entre moda, status e emancipagao feminina na Teresina dos anos 1950.
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Na imagem 01, observa-se a elegancia de Genu Moraes, cuja atengao a propria imagem foi uma
constante ao longo de sua trajetéria. Sua presenca nos espacos publicos era marcada pela distingao,
chamando a aten¢ao de contemporaneos. Em depoimento, afirmou: “Eu sempre fui muito vaidosa e
gostei de trabalhar minha imagem. Mamae era uma excelente costureira e preparava vestidos lindos

para mim” (Kruel, 2015, p. 179).

Imagem 01- Genu Moraes no Casardo de Euripedes
Ti—- ’

Fonte: Jornal Geleia Total: Dispnivel e;n: >https: // .geleiatotal.com.br/ 2017/10/18/genu-moraes/. Acesso em: 25
jun. 2023.

O impacto das tendéncias internacionais em Teresina dava-se de forma indireta, sobretudo por
meio do Rio de Janeiro, que funcionava como mediador da moda mundial. Revistas como El/ite e
Parisiana divulgavam figurinos inspirados no cinema hollywoodiano, que eram imitados localmente
com adaptagdes realizadas por modistas ou na producao doméstica (Castelo Branco, 1996). Vestidos
de cintura marcada e saias amplas, associados ao “New Look” de Dior, tornaram-se referéncia de
elegancia e eram reproduzidos em tecidos disponiveis no mercado local, como o algodao e o linho.
Para familias mais abastadas, lojas como a Samaritana forneciam tecidos importados, como o organdi
suico e o linho irlandés, que permitiam reproduzir, com maior fidelidade, os modelos estrangeiros
(Kruel, 2015). Dessa forma, algumas pegas circulavam como produtos importados, mas a maior parte
era apropriada e reinterpretada em conformidade com os padroes de recato e com as condi¢des de

consumo da sociedade teresinense.

Na década de 1950, o conceito de lojas com roupas prontas ainda era distante da realidade das

mulheres piauienses, sendo as butiques uma novidade que s6 comecaria a surgir a partir dos anos 1960.
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Assim sendo, a aquisicio de vestuario, naquela época, baseava-se em encomendas realizadas as

modistas, que desempenhavam o papel de costureiras especializadas.

Genu frequentava lojas especializadas em tecidos, como a Samaritana, onde selecionava
materiais refinados, como cambraia de linho e organdi suigo. Essas vivéncias refor¢aram a sua conexao
com a moda desde a juventude, marcada pela influéncia direta de sua mae e avo, figuras que
desempenharam um papel fundamental na formacao de seu estilo e apre¢o pela estética.

Eu acordava e vestia meu vestido de broderi (cambraia bordada), feito com carinho
por mamae, e ficava esperando. Vové Genu dizia a0 motorista do papagaio: “Vamos
a Samaritana”, ali na Rua Grande (hoje Rua Alvaro Mendes), “quero ver outras
coisas”. Era uma loja muito bem sortida, da Dona Izabel e do Senhor Jorge Tajra.
Dona Izabel recebia a nobre senhora com efusivos cumprimentos, perguntando:
“Em que posso servi-lar” A cliente sentava ao lado do balcio e pedia o que desejava:
linho irlandés, cerca de 10 metros de cambraia de linho, rendas diversas e trés metros
de organdi suico para mim” (INDO AS COMPRAS COM VOVO GENU,
Depoimento de Genu Moraes a Kenad Kruel)2.

A Samaritana era uma loja de tecidos localizada na antiga Rua Grande (atual Rua Alvaro
Mendes), principal eixo comercial da capital. Nos depoimentos de Genu Moraes, a loja aparece como
ponto de compras de familias abastadas e de sele¢ao de tecidos finos, como cambraia de linho, organdi
suico e linho irlandés, o que indica o seu posicionamento voltado a clientela de prestigio e a circulagao
de matérias-primas de maior valor na cidade (Kruel, 2015, p. 47). A centralidade da Rua Grande no
comércio teresinense, ja reconhecida pela historiogratia urbana, ajuda a explicar por que
estabelecimentos desse perfil concentravam-se ali, funcionando como vitrines de atualizagao estética e

abastecendo as praticas de vestir da elite urbana (Prefeitura De Teresina, [s.d.]; Minha Cidade, 2021).

Ao abordar a histéria da moda no Piaui, torna-se imprescindivel mencionar Genu Moraes, que
desempenhou um papel significativo nas transformagdes que marcaram o campo da moda local. Sua
identidade refletia uma mulher que desafiava as restricoes impostas as mulheres de sua época, quando
a emancipac¢ao feminina era frequentemente vinculada a valores conservadores. Embora Genu nao se
autodenominasse feminista, ela utilizou a moda de forma estratégica para romper paradigmas e afirmar

2 sua autonomia.

2 Conferir. Kruel, 2015, p.47.
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Figura de grande relevancia social, Genu Moraes personificou uma mulher que superou as
barreiras impostas pelo papel tradicional feminino, fazendo da moda uma ferramenta de expressao
pessoal e empoderamento. Sua trajetdria ilustra como o vestuario pode transcender o campo estético

e tornar-se um instrumento de transformacao social e afirma¢ao de identidade.

Embora nao haja registros diretos de que seu estilo tenha sido copiado de forma sistematica
por outras mulheres, a visibilidade de Genu Moraes nos espagos de sociabilidade de Teresina conferiu-
lhe um papel de modelo simbdlico. Como salienta Hall (20006), as identidades sdo também moldadas
por representagdes sociais que circulam coletivamente. Neste sentido, a postura ousada de Genu, ao
adotar praticas de consumo e de vestuario que confrontavam os padroes conservadores, ampliou os
horizontes de possibilidades para outras mulheres, funcionando como referéncia de emancipagao e

modernidade.

Moda e sociabilidades urbanas

Com o inicio do processo de reestruturacao de Teresina, na metade do século XX, a cidade
passou por uma significativa reconfiguragao social, marcada pela ampliacio e diversificagdo das
relagoes. Pedro Vilarinho Castelo Branco, em sua analise sobre a condicao feminina em Teresina na
Primeira Republica, destaca que a modernizacao dos centros urbanos visava transformar a aparéncia
das cidades, conferindo-lhes um ar europeizado. Sob a influéncia desses novos valores, foram
realizados investimentos na criagao de novos espag¢os de lazer e na readequagao dos ja existentes, como
cinemas, cafés, clubes elegantes, avenidas, pracas destinadas ao passeio das familias e teatros (Castelo

Branco, 1996, p. 39).

Segundo Castelo Branco (1996), essas transformagoes provocaram uma mudanga significativa
no papel social atribuido a mulher, que passou a frequentar os espacos publicos, rompendo com a ideia
de confinamento ao ambito doméstico’. Nesse cenario, delineou-se uma nova identidade feminina,
marcada pela preocupagdo com a aparéncia, o estilo e os padroes de beleza. Sob essa perspectiva, a

mulher moderna era definida como aquela que seguia rigorosamente as tendéncias da moda,

3 E importante ressaltar que este estudo concentra-se nas experiéncias de mulheres brancas pertencentes as elites urbanas
de Teresina. A nogdo de “romper barreiras domésticas”, frequentemente associada a emancipacio feminina nesse perfodo,
nao se aplica as mulheres negras, cuja participa¢ao no trabalho, inclusive fora do espago doméstico, foi uma constante ao
longo da histéria. Assim, a analise aqui desenvolvida reflete, sobretudo, o universo social das mulheres brancas,
evidenciando as desigualdades raciais estruturais que marcaram a sociedade brasileira.
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especialmente por meio de jornais e revistas especializadas. Contudo, esse novo comportamento foi

recebido com resisténcia pelos setores conservadores.

Imagem 02- Praca Rio Branco na década de 1950

http://semplan.teresina.pi.gov.bt/wp-content/uploads/sites/39/2018/05/ CENTRO-2018.pdf. Acesso em: 24 jun.
2023.

Na década de 1950, entre os diversos espagos frequentados pela sociedade teresinense, as
pragas desempenhavam papel central como locais de passeio e sociabilidade, mesmo diante da
existéncia de ambientes fechados, como clubes e cinemas. A fotografia 2 retrata um desses espagos, a
Praca Rio Branco. Nela, observa-se que as mulheres estio vestidas de forma recatada, em
conformidade com as normas sociais do periodo, utilizando vestidos longos, sem decotes ou elementos
considerados sensuais. O espago pode ser interpretado como de carater familiar, o que é corroborado
pela presenca de criangas e adolescentes, geralmente acompanhados por adultos, em consonancia com

os costumes da época.

Essa adequacio, no entanto, nao impedia que fossem incorporadas as novidades vindas do Rio
de Janeiro ou inspiradas no cinema, o que fazia da Praca Rio Branco uma vitrine de atualizagio estética.
Como observa Lima (2007), a praga tornou-se um lugar privilegiado de exibicao das ultimas tendéncias,

revelando como a modernidade podia ser assimilada sem romper frontalmente com os cédigos
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vigentes de moralidade. A controvérsia residia justamente nessa negociagao: para alguns, a simples

adesdo a estilos modernos ja representava uma forma de afronta as tradig¢oes locais.

Conforme salientado por Lima (2007), a Praca Rio Branco era um espaco onde as tdltimas
tendéncias da moda eram exibidas, com recorréncia, trazidas do Rio de Janeiro e inspiradas nos trajes
vistos nas telas do cinema. O cinema, além de entreter, funcionava como um ponto de exibi¢do e
inspiragao para a escolha e criagio de vestuarios. Nesse contexto, um novo atrativo para o lazer
comecou a destacar-se: a Praga Pedro II (imagem 03), que se consolidou como um local de convivéncia

e diversao para a sociedade.

Imagem 03 — Praga Pedro II em 1950
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Teatro 4 de Setembro e o Cine Rex na Praca Pedro 11, nos anos 50. Fonte: Acervo Aureliano Muller. Disponivel em:
http://semplan.teresina.pi.gov.bt/wp-content/uploads/sites/39/2018/05/CENTRO-2018.pdf. Acesso em: 24 jun.
2023.

A imagem 03 apresenta a Praca Pedro II, destacando, em primeiro plano, o Teatro 4 de
Setembro a esquerda e o Cine Rex, a direita. Esses espacos configuraram-se como os principais pontos
de lazer em Teresina durante a década de 1950, juntamente com o Clube dos Diarios, amplamente
reconhecido por seus bailes. Ao longo de varias décadas, a Praca Pedro II consolidou-se como o
principal ponto de encontro da sociedade teresinense, reunindo politicos, intelectuais, artistas locais e
casais em espagos como o Cine Rex, o Clube dos Diarios e o Bar e Restaurante Carnaiba. O local

distinguia-se ainda por seus canteiros de rosas, arvores ornamentais de carnatuba, tanques em formato
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do mapa do Piaui e pelo busto do imperador Dom Pedro II (Kruel, 2015, p. 157). Além de sua funcao
politica e cultural, a praca constitufa um palco privilegiado para a circulagdo da moda, onde homens e
mulheres exibiam seus trajes em consonancia com os padroes de distingao e modernidade. Na memoria

de Genu Moraes, a Praga Pedro II era dividida da seguinte forma:

Duas divisdes, na parte de cima, mais modesta, ficavam os soldados da policia militar,
cujo quartel funcionava onde é a central de artesanato mestre Denzinho. As
empregadas domésticas e os operarios da fabrica de fiacdo e os casais que preferiam
ficar a vontade... Na Parte de baixo, passeavam os rapazes ¢ as mocinhas de familias
de posses. Os rapazes ficavam parados ou andavam em sentido contrario ao das
mocinhas, flertando entre si e combinando encontros amorosos, quando era possivel,
porque elas sempre acompanhadas dos pais ou pessoas proximas as familias. O
movimento na Praga Pedro II comeg¢ava por volta das sete da noite. Aumentava com
as saidas do Cine Rex, geralmente as oito. As nove horas, com o apito da velha usina,
que fornecia energia elétrica para a cidade, as mocinhas eram levadas por suas
acompanhantes para suas residéncias (Kruel, 2015. p.157).

O relato de Genu Moraes ilustra claramente as divisGes sociais que marcavam a sociedade
teresinense. A disposi¢ao dos frequentadores na praga refletia hierarquias sociais, com aqueles de maior
poder aquisitivo ocupando um espago especifico, enquanto os de menor condigdio economica
permaneciam em outro. Essa segmentacido nao se limitava a ocupagao dos espagos publicos, mas
também se expressava nos padroes de vestuario. Enquanto familias abastadas recorriam a costureiros
renomados ou adquiriam pegas em viagens, com acesso a tecidos mais caros e sofisticados, grande
parte da populacao dependia da producao doméstica e do uso do algodao, associado as camadas
populares até a década de 1940 (Castelo Branco, 1996). Esse contraste encontra respaldo na perspectiva
de Calanca (2008), para quem a moda historicamente constituiu-se como linguagem de diferenciagao,
e em Lipovetsky (1989), que destaca a fungao do vestir como instrumento de distingao simbolica.
Anuncios e colunas sociais em jornais locais refor¢am essas diferencas, evidenciando como a moda

operava como marcador de desigualdades na Teresina da década de 1950.

A imprensa como difusora de tendéncias
Antes da difusdo mais intensa das revistas de moda e da popularizacio do prér-a-porter, grande
parte das familias de classe média em Teresina produzia as suas préprias roupas, inspirando-se em
modelos publicados em periddicos ou nas figuras de atrizes de cinema. Essa pratica doméstica convivia
com a valoriza¢ao da alta-costura pelas elites urbanas, que recorriam a costureiros renomados ou
Dossié Tematico - Saberes em Movimento: Ciéncia, Cultura e Sociedade
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encomendavam pecas em viagens. O algoddo, por sua vez, era associado as camadas populares e s6
ganhou prestigio a partir do final da década de 1940, quando passou a ser promovido como matéria-
prima nacional de qualidade. Assim, ao adentrar os anos 1950, a cidade encontrava-se em um ponto
de transi¢do: o vestuario deixava de ser predominantemente artesanal e doméstico para integrar-se a
uma logica de consumo mais moderno e globalizado, embora ainda profundamente marcado pelas

distingoes de classe e género.

Assim como em outras regides do Brasil, no Piaui, até a década de 1950, nio ¢é possivel
identificar uma moda com caracteristicas tipicamente locais. A inser¢io da moda na sociedade
piauiense ocorreu de forma gradual, sendo amplamente influenciada por referéncias externas e tendo
a imprensa como um vefculo fundamental de disseminagao. Nao é surpreendente que as informagoes
veiculadas pela imprensa tenham desempenhado um papel central na construcao de discursos sobre

moda, sejam eles criticos, favoraveis ou meramente informativos.

As revistas desempenharam um papel muito importante na divulgacao de tendéncias e temas
relacionados a moda. A partir dos anos 1950, surgiram, no Brasil, as primeiras iniciativas voltadas para
a criacio de uma moda com identidade nacional, lideradas por estilistas brasileiros. Contudo, essas
investidas iniciais ndo conquistaram a credibilidade necessaria para consolidar um movimento
genuinamente brasileiro, pois as poucas tentativas careciam de incentivo e apoio. Predominava, ainda,

a cultura da copia, com a reprodugio fiel do que era feito na Europa (Braga, Prado, 2011).

A imprensa local, especialmente, por meio de jornais e de revistas de circulagao nacional, nao
apenas noticiava e discutia a moda, mas também veiculava propagandas de tecidos, vestuario e
acessorios. Neste sentido, a propaganda funcionava como um canal indireto de difusao da moda,
refor¢ando padrdes de consumo e ampliando o alcance das tendéncias. Prado e Braga (2011) referem
que, no Brasil, a publicidade foi um elemento central para consolidar a moda como pratica social,
enquanto Lipovetsky (2008) ressalta o papel do consumo e da circulagao de imagens na construc¢ao do

imaginario moderno em torno do vestir.

A partir da primeira metade do século XX, os periédicos sobre o tema moda comegaram a
intensificar-se. Teresina seguia essa tendéncia: as mulheres com recursos financeiros viajavam e

adquiriam roupas em outras cidades sempre que tinham oportunidade. Naquela época, cabia as
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mulheres a responsabilidade de atender as demandas e tarefas do lar. Entretanto, elas compravam

revistas nas bancas e reproduziam os figurinos ou encomendavam-nos as modistas locais.

Um dos principais peridédicos de circulagao nacional que abordava assuntos relacionados a
moda era a revista O Cruzeiro, amplamente disponivel nas bancas locais. Alceu Penna*, um dos
colaboradores da revista, ndo apenas escrevia artigos sobre moda, mas também apresentava croquis
que podiam ser facilmente reproduzidos em cada edigdo. Assim, O Crugeiro’ desempenhou um papel
significativo como fonte de informagées sobre moda em Teresina durante a primeira metade do século

XX, juntamente com o Jornal das Mogas.

A andlise da moda em Teresina durante a década de 1950 sugere a sua relevancia como
fenémeno social potente, capaz de revelar, tensionar e transformar estruturas culturais. Longe de se
tratar de mero adorno ou de um simples reflexo de tendéncias externas, o vestuario passou a funcionar
como instrumento de mediagio entre tradicio e modernidade e como meio de afirmacdo identitaria
entre as elites urbanas. Em uma cidade que vivia os impactos da urbanizac¢ao e da modernizacao de
seus espagos publicos, a moda emergiu como marcador visivel de status, distingdo social e de
redefinicao dos papéis de género, ainda que os dados quantificados de vendas ou producio sejam
escassos ou inexatos, os recortes hemerograficos, iconograficos e de sociabilidade urbana comprovam

a intensificacao desse fendmeno.

Na edicao n.° 49 da revista O Crugeiro, foi realizada uma cobertura das festividades em
comemora¢iao ao centenario da capital do Piaui. A publicagao destacou aspectos relevantes da
programacgao do evento, com especial atencdo a elegancia das senhoras piauienses (Imagem 04),
evidenciando o cuidado com os trajes escolhidos para a ocasiao. Os registros fotograficos revelam

vestidos luxuosos e acessorios refinados, incluindo modelos sem mangas, atualmente conhecidos

4 Alceu de Paula Penna (1915-1980), desenhista, ilustrador e figurinista brasileito nascido em Curvelo, Minas Gerais,
graduou-se em arquitetura pela Escola Nacional de Belas Artes (1932-1937). Em 1933, comecou a ilustrar a revista O
Cruzgeiro, onde, em 1938, criou a secdo “As Garotas”, referéncia em moda e comportamento feminino, mantida até 1964.
Penna também produziu figurinos para cassinos cariocas, ilustrou a revista Tricd e Croché, e desenvolveu figurinos e cenarios
para shows e espetaculos teatrais na década de 1950. Entre 1960 e 1975, em parceria com O Cruzeiro e a Rhodia, criou
figurinos ~ para  colecoes  anuais.  Informacdes  em:  Ewnciclopédia  Itasi  Cultural.  Disponivel — em:
https:/ /enciclopedia.itaucultural.org.br/ pess0a378586/alceu-penna. Acesso em: 24 jun. 2023.

50 acervo  da  revista O Crugeiro  foi  digitalizado e  estd  disponivel para  consulta em:
<http://memortia.bn.bt/docreader/DocReader.aspxrbib=003581&pagfis=1448>.
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como “tomara que caia”, além de pegas confeccionadas em rendas e sedas, materiais que reforcavam

a sofisticacao das vestimentas.

Imagem 04 - Grupos de senhoritas teresinense

Fonte: O Cruzeiro. Ed. 49, ano XXIV, 1952, p. 59. Acervo: Arquivo Publico do Estado do Piaui: Casa Anisio Brito.

Durante as festividades do centenario de Teresina, realizou-se um concurso para eleger a rainha
e a princesa do centenario. A imagem 006 registra as vencedoras do evento: a direita, Teresinha Soares
Viana, coroada rainha, e a esquerda, Teresinha Castelo Branco, coroada princesa. A cerimonia de
coroagao ocorreu no Teatro 4 de Setembro, contando com a presenca do senador Assis Chateaubriand,

patrono dos festejos comemorativos.

Conforme destacado pela revista O Cruzgeiro, nas legendas das fotografias, o concurso
representou uma homenagem a beleza piauiense, evidenciando a representatividade cultural do estado.
Os registros fotograficos revelam que os trajes das candidatas foram elaborados com extremo cuidado
e riqueza de detalhes, utilizando rendas e tecidos usados para ocasides festivas. Os penteados
exuberantes complementavam a elegancia das candidatas, enquanto acessérios como brincos, colares

e pulseiras conferiam um toque adicional de sofisticagao as suas aparéncias.

As fotografias da época (imagens 05 e 006) registram o corte de cabelo caracteristico da década
de 1950, predominantemente curto e acima dos ombros, amplamente popular naquele periodo. Esses
estilos eram complementados por expressoes faciais marcadas por sorrisos radiantes, evidenciando o

orgulho das candidatas em relacdo a vitéria no concurso. Simbolicamente, as vencedoras encarnavam
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o ideal de beleza vigente na capital, representando um padrio estético amplamente valorizado pela

sociedade local.

Imagem 05 — Corac¢do da Rainha Imagem 06 - Rainha e princesa

Rainha e Princesa do Centenario de Teresina na coroag¢io. Fonte: O Cruzeiro. Ed. 49, ano XXIV, 1952, p. 60. Acervo:
Arquivo Publico do Estado do Piauif: Casa Anisio Brito.

A partir da década de 1950, no Brasil, houve um aumento significativo na realizagio de
concursos voltados a escolha de Misses. O estado do Piauf acompanhou essa tendéncia e, conforme
registros, inaugurou o concurso Miss Piaui em 1956, evento que permanece em atividade até os dias
atuais. Inicialmente, tais concursos eram organizados pela Radio Difusora de Teresina (RDT)",
configurando-se como um marco relevante na histéria da moda no Piaui. Esses eventos destacavam-

se por exaltar a beleza feminina, com frequéncia, associada aos elementos da moda da época.

Nos anos 1950, um concurso amplamente conhecido no Brasil foi o Miss Bangu, que também

teve edi¢oes realizadas em Teresina. Genu Moraes, em sua biografia, relata que esse concurso contava

¢ Para informagGes sobre a trajetdria da Radio Difusora de Teresina, consultar a dissertagdo de mestrado de Nilsangela
Cardoso Lima, defendida em 2007 no Programa de Pés-Graduacio em Historia da Universidade Federal do Piaui.
Disponivel em:
<http://www.dominiopublico.gov.bt/pesquisa/PesquisaObraForm.do?select_action=&co_autor=87327>.
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com jaris proprios em cada estado. A fabrica Bangu, sediada em Sao Paulo, desempenhou um papel
importante na promog¢ao do evento, enviando cortes de tecidos e croquis dos modelos criados por
José Ronaldo, o primeiro estilista brasileiro a alcangar fama e reconhecimento nacional. Vale destacar

que a irmi de Genu, Lydia Lina de Aguia, foi uma das vencedoras desse concurso (Kruel, 2015)

Com o crescimento dos concursos de Misses e sua projecdo na sociedade brasileira, alguns
segmentos sociais nao viam esses eventos de forma positiva. Entre os criticos, destacou-se a Igreja
Catolica. Uma analise do principal veiculo de comunicagao da Igreja na época, O Dominical, revelou
varios artigos contrarios a moda, alguns descrevendo-a como algo imoral. A Igreja argumentava que
esses eventos corrompiam os valores morais da sociedade, alertando as mulheres cristas para que

evitassem participar desses concursos.

As sociedades contemporaneas vivem conturbadas porque perdeu a nocio de
verdadeiro. Valor. [...] Os concursos de belezas classificam determinados nimetos
de pessoas apenas conforme os atributos fisicos. Ficam assim desprezados os
verdadeiros valores. Aqueles que de fato distinguem os individuos, tornando os mais
e mais dignos de respeito, obediéncia admiragdo. A moralidade, a inteligéncia sao
esquecidas. [...] Interessante notar a escala progressiva dos concursos. Tal escala
mostra como a beleza fisica como valor domina quase toda a nossa sociedade. Vai se
num crescendo, desde o Miss Simpatia do pequeno clube recreativo, ou da
cidadezinha do intetior, até a eleicio de Miss Universo, passando pelas misses
Alegria, Barra Funda, Filosofia, Petréleo, Brasil etc. (CONCURSO DE BELEZA, O
Dominical. Teresina, ano XXI, n. 27, 3 Dez. 1956, p. 3).

A principal critica do jornal reflete sobre os critérios de valor e as prioridades estabelecidas na
sociedade, questionando a supervalorizacio da beleza fisica em detrimento de outros aspectos
igualmente relevantes. Sendo assim, observa-se que a imprensa desempenhou um papel crucial na
formagdo de uma sociedade influenciada pelos valores da moda. Ela tanto promoveu quanto criticou

a moda, que, apesar disso, conseguiu prevalecer e romper barreiras.

Consideragoes finais

A anilise da moda em Teresina durante a década de 1950 revelou a sua relevancia como
fenémeno social capaz de refletir, tensionar e transformar estruturas culturais. Longe de constituir
mero adorno ou simples reflexo de tendéncias externas, o vestuario afirmou-se como instrumento de

mediagao entre tradicio e modernidade, assumindo papel central na afirmacao identitaria das elites
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urbanas. Em uma cidade que experimentava os efeitos da urbanizagao e da modernizagao de seus
espagos publicos, a moda tornou-se um marcador visivel de status, distingao social e redefinicao dos

papéis de género.

A trajetoria de Genu Moraes exemplifica como determinadas figuras femininas apropriaram-
se do vestuario como estratégia de emancipacdo simbdlica e contestacio de valores vigentes. Sua
atuagao demonstra que, mesmo em um contexto marcado por normas morais rigidas, a moda podia
operar como linguagem de subversdo estética e afirmagao de autonomia. Da mesma forma, os espagos
de sociabilidade e os meios de comunicagio contribuiram para difundir modelos de elegancia e
comportamento que conectavam Teresina ao imaginario nacional e internacional, inserindo a capital

piauiense nas dinamicas culturais do pés-guerra.

Diante desse panorama, o estudo demonstrou que a moda em Teresina nos anos 1950
articulou-se intimamente as transformag¢des urbanas e culturais da cidade, convertendo-se em
marcador de identidade e expressao das mudangas no papel social das mulheres. A andlise das fontes
documentais, iconograficas e hemerograficas evidenciou a moda como um espago de negociagao
simbdlica entre o novo e o tradicional, no qual se projetavam as ambivaléncias da modernidade e

redesenhavam-se as fronteiras da visibilidade feminina na sociedade teresinense.
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